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Téargy: a Gazdasagi Versenyhivatal Versenytanacsa elnokének .../2017. kézleménye a

fogyasztovédelmi tipusu tigyekben kiszabott birsag meghatarozasanak szempontjairol

Tisztelt Elnok Urak!

A Gazdasagi Versenyhivatal Versenytanacsa elnékének .../2017. koézleménye a
fogyasztovédelmi tipusu tigyekben kiszabott birsag meghatarozasanak szempontjairdl
52016 kozlemény-elSterjesztéssel kapesolatban a Magyar Lapkiadok Egyestilete (a tovabbiakban:
MLE, székhely: 1016 Budapest, Mészaros utca 4-6., telefon: +3612125025, e-mail:
fotitkar(@mle.org.hu) az alabbi észrevételeket tetjeszti eld.

1. Az MLE bemutatasa

Az MLE az irott sajtot képvisel6 vallalkozasok kézos gazdasagi érdekeit egyezteti és képviseli a
kormany, a politikai intézmények, a partok, és a gazdalkodo tzletfelek felé. Célja az irott sajtd
elényeinek markans képviselete médiapiac minden szerepl§je iranyaban, az egyesiilet tagjainak
hazai és nemzetkozi tapasztalatainak felhasznalasaval. Szorgalmazza a korrekt tzleti magatartas
elterjedését, népszerusiti az élenjard tUzleti megoldasokat, erdsiti az etikus magatartast mind a
kiadoi, mind az Gjsagirdi szféraban, fejleszti, erdsiti a lapkiaddi iparag tekintélyét.

A munkaltaté, tulajdonosi érdekek védelmében egytttmikodik minden olyan szervezettel,
amelyik a lapkiadashoz kapcsolédik. A lapkiaddi érdekek érvényesitését biztosité jogszabalyok
kiadasat kezdeményezi. Véleményezi a szakmara vonatkozé jogszabalyok tervezetét.
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Kialakitja a szakmara vonatkozé allasfoglaldasokat és javaslatokat. A szakmara vonatkozo
allasfoglalasok és javaslatok kialakitasa mellett, a Kozgyualés allasfoglalasanak megfelel6en, az
Elnokség elbterjesztése alapjan elfogadja a nyomtatott és online sajtotermékekre, valamint e
korben a médiatartalom-szolgaltatéra vonatkozéd —Onszabalyozasi modell alapelveit a
tarsszabalyozasi modell alapelveit, illetve a kapcsol6do szerzédést.

2. Eszrevételek a javaslattal kapcsolatban

A Kozlemény nem mindsul jogszabalynak, az a birdsagokat nem koti, sét akar a Versenytanacs is
eltérhet az abban foglaltaktél. A Legfels6bb Birdsag ugyanakkor egy itéletében kimondta, hogy
mivel a Kozlemény kiaddsara a jogalkalmazas kiszamithatésaganak novelése érdekében,
jogszabalyi felhatalmazas alapjan kertlt sor, az abban foglalt alapelvekhez a Versenytanacs az
egyes dontéseknél igazodni kételes, ezért a kiszabott birsag Osszegét a birdsag sem biralhatja felil,
kizarélag a dontés jogszertségét vizsgalhatja.

Allaspontunk szerint a fentiek okan a Versenytanics déntéseit megalapozé Kézleményeknek meg
kell felelniik az Alkotmanybir6sag altal a hasonlé esetekben megkovetelt ,,normavilagossag”
elvének.

A IV.1.3 fejezet (Kereskedelmi gyakorlat intenzitisa) 35. pontja foglalkozik a jogsértés
huzamossaganak a kérdésével, kiemelten is kommunikacié idébeli hatasaval, mint silyosbitd
tényezbvel.

Allaspontunk szerint az itt rogzitettek kifejezetten, csak és kizardlag a print médiumokra
vonatkozhatnak, nincsenek figyelemmel a média megjelenési formakban az elmult években
bekévetkezett valtozasokra (online megjelenés, digitalis lapszamok, mobil platformra optimalizalt
valtozat stb.) Erre a tényre utal az is, hogy labjegyzetben szereplé birdsagi hatarozatok
meghozatalanak idépontjaban (2002, 2003, 2004, 2005) kizardlag a nyomtatott sajtora vonatkozo
dontések szilettek, igy azok ebben az 4j médiavilaghan mar nem képezhetnek hivatkozasi alapot.

Részletesen kifejtve a 35. pontban stlyosbité tényezéként megjelolt tényallitasok
- nem adnak lehet&séget a platformonkénti mérlegesre,

- még a nyomtatott megjelenés esetében sem veszik figyelembe azt a kéztudomasu tényt,
hogy a reklamok élettartama nem azonos a periodikak élettartamaval (lasd kilonos
ajanlatok, rovid futamidejd reklamok, akciok stb.),

- a digitalis lapszamoknak replikinak kell lennie, és az élettartamuk messze tulmutat a
lapszam id6tartaman,

- sokaig, akar hossza honapokig is aruljak Sket, kilondsen egy-egy kilonszam esetében,
holott a hirdetési megallapodasok arképzésének nem része ez a megjelenés, ha ezt is
kalkulalni kell az arképzésben, az amugy is nehezen éled6 digitalis lappiacot teljesen
tonkre tehet,



- az olyan digitalis magazinok, amelyek tablagépen olvashatéak, interaktivak, és nem
statikus benntik a hirdetési zéna, hanem annak befzése dinamikusan valtozik. Ilyen
helyen jellemzéen kattintas alapon torténik az értékesités, azaz semmi koze a hirdetés
megjelenitésének a lapszam idStartamahoz, utdlag nem is allapithaté meg, hogy mennyi
ideig volt kint a hirdetés mert, ha elegen nyitottdk meg az adott lapszamot, akkor a
hirdetés mar automatikusan cserélédik.

Mindezekre tekintettel kérjuk a Tisztelt Elnok urat és a Gazdasagi Versenyhivatal Versenytanacsa
elnéként, hogy észrevételeinket javaslatainkat figyelembe venni sziveskedjenck. Bizunk benne,
hogy észrevételeinket konstruktivnak tekintik és ezek fényében Gjabb egyeztetésekre kertl sor.
Amennyiben kérdésiik vagy észrevételiik meriilne fel, természetesen tisztelettel allunk az Onok
rendelkezésére.

Budapest, 2017. szeptember 29.
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