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Megtéveszto reklamkampany miatt kapott 123 millios GVH-birsagot az Aldi

Budapest, 2026. oktober 26. — Megalapozatlanul alkalmazta az Aldi a ,,Legszélesebb valaszték!” és a
»Legjobb akciok!” allitasokat — tarta fel a Gazdasagi Versenyhivatal (GVH). A Magyarorszagon
kozel 200 bolttal rendelkez6 kiskereskedelmi vallalkozas a szlogenekkel olyan piacelséségi allitasokat
tett kozzé a kereskedelmi kommunikacidojaban, amelyek nem voltak kelléen alataimasztva. A GVH
Versenytanacsa ennek kovetkeztében 123 millio forint birsagot szabott ki a cégre, amely az eljaras
meginditasat kovetéen felhagyott a kifogasolt gyakorlattal.

A Gazdasagi Versenyhivatal 2025 nyaran inditott versenyfeliigyeleti eljarast az Aldi Magyarorszag
Elelmiszer Kereskedelmi Bt.-vel (Aldi) szemben, mert észlelte, hogy a kiskereskedelmi vallalkozas 2025.
marciusatol a ,, Legszélesebb valaszték!” €s a ,, Legjobb akciok!” éllitdsokat alkalmazta a kereskedelmi
kommunikacidjaban és a GVH gyantja szerint ezek az allitasok valotlan tartalmuak voltak.

Az Aldi a fenti allitadsokat a NOk Lapja Food Awards 2024. palyazaton a Legjobb akciok! és Legszélesebb
valaszték! alkategoriakban tobb honappal korabban elnyert 1. helyezésére alapozta, ez azonban nem volt
elegendd a piacelsOség objektiv, tényszerli igazolasara, figyelembe véve tobbek kozott, hogy az egy
szubjektiv kozonségszavazason alapult, illetve a marketing-kommunikéci6 idézitését is.

A GVH Versenytanacsa arra a megallapitasra jutott, hogy a vizsgalt reklamkampany iizenete az
atlagfogyasztok értelmezésében azt jelentette, hogy az Aldi valasztéka objektiven a legszélesebb a
versenytarsakhoz képest, illetve, hogy neki vannak a legnagyobb kedvezményt nytjté akcioi, melyet még
dijjal is elismertek. Ez az ilizenet tartalmat tekintve piacelsdségi allitds — mutat ra a dontésében a GVH
Versenytanacsa.
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lényeges mutatojaként szolgal a fogyasztok szamara, ilyet a GVH Versenytanacsanak allaspontja és a
birosagi gyakorlat értelmében csak abban az esetben szabad allitani, ha a vallalkozas a hirdetés
kozzétételekor rendelkezik olyan objektiv és iddszerti adatokkal, melyek ezt egyértelmiien aldtdmasztjak.

Ebben az esetben 6nmagéaban mar a N6k Lapja palyazataban is félrevezetdek voltak a ,, Legjobb akciok” és
., Legszélesebb valaszték!” alkategoria elnevezések, hiszen a palydzaton ezen alkategoridkban csak nagyon
kevés vallalkozas indult és az elnyert dijak nem reprezentativ, hanem szubjektiv véleményeken alapultak.
gy ebben a kontextusban értelmezhetetlen volt a ,,legszélesebb” illetve a ,,legjobb” piacelséségi jelzok
hasznalata, hiszen az Aldi valasztékat csak egy masik bolt valasztékdhoz képest lattak szélesebbnek a
fogyasztok a szavazas szerint.

A GVH Versenytanacsa a vonatkozd gyakorlatanak megfelelden, azt allapitotta meg, hogy az Aldi altal
hasznalt piacelsdségi allitasok alkalmasak voltak a fogyasztok megtévesztésére, mert nem voltak
megfelelden alatdmasztva. Az Aldi a GVH eljarasanak hatasara egyébként abbahagyta a kifogasolt
gyakorlatot és a reklamujsagjait is modositotta. Mindezek alapjan a GVH Versenytandcsa az Aldi
Magyarorszag Elelmiszer Kereskedelmi Bt-re a reklamkampéany koltségébdl kiindulva 123 millié forint
versenyfeliigyeleti birsagot szabott ki.

A GVH felhivja a vallalkozasok figyelmét, hogy piacelsdségi allitdsokat csak abban az esetben szabad
alkalmazni, ha a vallalkozas a hirdetés kozzétételekor rendelkezik olyan objektiv adatokkal, melyek ezt
egyértelmiien alatdmasztjak. A versenyhatdsag egy masik, 2026 nyaran lezarult eljarasaban a Lidl-t szintén
nem koriiltekintden alkalmazott piacelsdségi allitdsok miatt birsagolta meg. A vallalkozasok ¢és a

1026 Budapest, Riadé u. 5-11. E-mail: sajto@gvh.hu



fogyasztok tamogatasa érdekében a GVH 2026 juliusaban részletes tajékoztatot is kdzze tett a piacelsdségi
allitasok jogszerl alkalmazasarol.

Az iigy hivatali nyilvantartasi szama: VJ/35/2025.
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