GAZDASAGI
VERSENYHIVATAL

VERSENYTANACS

Vj/066-301/2011. Nyilvanos valtozat!

A Gazdasagi Versenyhivatal Versenytanidcsa az Ormai és Tarsai CMS Cameron McKenna
Ugyvédi Iroda 4ltal képviselt Magyar RTL Televizié Zrt. (Budapest) kérelmezd
Osszefonodas engedélyezése iranti kérelmére indult eljarasban, melyben tovéabbi iigyfélként
részt vett a szintén az Ormai és Tarsai CMS Cameron McKenna Ugyvédi Iroda altal képviselt
IKO Televisions Kft. (Budapest), — targyaldson kiviil — a meghozta az alabbi

hatarozatot.

A Versenytanacs engedélyezi, hogy a Magyar RTL Televizio Zrt. irdnyitast szerezzen az IKO
Televisions Kft. felett. A Versenytandcs egyben kotelezettségként irja el6 a Magyar RTL
Televizid Zrt. szdmara az alabbiakat.

I. Fogalom-meghatarozasok

Ar: az adott célcsoportra vonatkozd 30 masodperc hosszisagn reklamfilm
sugarzasanak atlag ,,Cost per GRP” (koltség per bruttd nézettségi szazalékpont) ara;

Csatornak: az RTL-Klub és a Tranzakcios Csatornak;

Jogosult Vallalkozas: mindazon vallalkozasok (igy kiilondsen hirdeték és
tigynokségek), amelyek a Kotelezettségvallalas idOtartama alatt a Csatornak koziil egy
vagy tobb Csatornan reklamidot kivannak vasarolni,

Kezdé Nap: a Gazdasagi Versenyhivatal Osszefonddast engedélyezd hatarozatanak
kézhezvételét kovetd nap;

Kotelezettség: az M-RTL altal vallalt, jelen hatdrozatban eldirt kotelezettségek
Osszessége;

Kérelmezé, vagy M-RTL: Magyar RTL Televizié Zrt. (székhely: 1222 Budapest,
Nagytétényi ut 29.);

M-RTL-csoport: az M-RTL és M-RTL-lel egy vallalkozéscsoportba [Tpvt. 15.§ (2)]
tartozo vallalkozasok;

Osszefonédas: az M-RTL IKO Televisions Kft. (,IKOT”) feletti iranyitasszerzése;

RTL Klub: az M-RTL A4ltal mikodtetett, orszdgos kereskedelmi televizios
médiaszolgaltatas, amely az Osszefonodast engedélyezd hatarozat idépontjadban RTL
Klub néven elérheto;

Tpvt.: a tisztességtelen piaci magatartds és versenykorlatozas tilalmarol szold 1996.
évi LVIL. torvény;

Tranzakeiés Csatornak: az Osszefonodds keretében a Kérelmezd 4ltal megszerezni
kivant televiziés médiaszolgaltatisok, amelyek az Osszefonddast engedélyezd
hatarozat id6pontjdban az aldbbi néven elérhetéek: Film+, Film+2, Cool, Sorozat,
Prizma, Muzsika TV és Reflektor;
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Ugyfél-specifikus ar: annak a vallalkozasnak adott Ar, akinek érdekében a reklam
kozzétételre kertil, illetve, aki sajat érdekében a reklam kozzétételét megrendeli;

Ugynokségi ar: annak a vallalkozasnak adott Ar, aki meg nem nevezett
vallalkozas(ok) részére reklamidodt vasarol.

I1. Kotelezettség az elkiilonitett értékesités lehetéségének biztositasara

1) A Kotelezettség

a)

b)

d)

Az M-RTL koteles barmely Jogosult Vallalkozas szamara ésszeri és
indokolatlan megkiilonbozetéstél mentes feltételekkel biztositani azt, hogy a
Tranzakcios Csatorndk és az RTL Klub reklamidejét egyenként, egymastol
fliggetleniil is megvasarolhassa (,,Elkiiloniilt Ertékesités”), amely esetben
a Tranzakciés Csatornak koziil egyeseknek vagy valamennyinek olyan
csomagban torténd egyiittes értékesitése, amely az RTL Klubot nem
tartalmazza, szintén Elkiiloniilt Ertékesitésnek minsiil. Az M-RTL kételes
tovabba az Elkiiloniilt Ertékesités lehet6ségérdl és igénybevételi feltételeirdl
(az RTL Klub vonatkozasaban az Ar kiszamitdsi modjat és az ar és
kedvezmény megallapitasi tényezOket, illetve a Tranzakcids Csatornak
vonatkozasaban az Arakat és az ar és kedvezmény megallapitasi tényezoket,
valamint az azokhoz kapcsolodd egyéb feltételeket), azok esetleges
valtozasairdl a Jogosult Vallalkozasokat a mindenkor hatalyos altaldnos
szerzOdési feltételeiben tajékoztatni.

M-RTL emellett koteles az RTL Klub vonatkozdsdban a fennalld
gyakorlatival megegyezd modon kizardlag Ugyfél-specifikus (nem
Ugynokségi) Arakat tartalmazd arazast alkalmazni, és ezt rogziteni a
mindenkor hatalyos éltaldnos szerzdési feltételeiben. Ennek megfelelden a
jelen Kotelezettség az iigynokség tipusi Jogosult Véllalkozasok
vonatkozdsdban — mivel RTL Klub vonatkozasaban az iigynokségek
szamara torténd Elkiiloniilt Ertékesités és Csomagértékesités nem valosul
meg — nem relevans; igy a jelen Kotelezettségben foglaltak az ligynokségi
értekesités vonatkozasaban nem alkalmazandoak.

Az M-RTL kételes az Elkiloniilt Ertékesités esetében az adott, az
Elkiiloniilt Ertékesitésben meghatarozott egyes Csatornédk (,,ElKiiloniilt
Ertékesitéssel Erintett Csatorna”) reklamidejét olyan Aron és
feltételekkel értékesiteni, amelyek barmely vagy mindegyik Tranzakcios
Csatorna és az RTL Klub nem Elkiiloniilt Ertékesitésnek szamito,
osszekapcsolt kedvezménnyel torténd értékesitésére vonatkozo értékesitési
Ardhoz és feltételeihez képest (,,CsomagértéKesités”) csak ésszeri,
indokolt mértékben és indokolatlan megkiilonboztetéstél mentes modon
térnek el, értve ezalatt kiilondsen, hogy a feltételek eltérései mellett a
Jogosult Vallalkozas szdmdra gazdasagilag ésszeri lehet az Elkiiloniilt
Ertékesités hirdetési célu igénybevétele, akar 6Snmagaban, akar mas, az M-
RTL csoporton kiviili csatorndkkal egyiittesen. Ennek megfelelden a jelen
pont szerinti kotelezettség azon értékesitési formékra is vonatkozik a
Csatorndk vonatkozasdban, amelyek keretében a Csatorndkat az M-RTL
csoport mas, nem az M-RTL csoporthoz tartozd csatornakkal
Osszekapcsolva (vagy barmilyen kapcsolt kedvezmény mellett) értékesiti.

Az M-RTL koételes a Kotelezettség id6beli hatalya alatt az M-RTL csoport
vonatkozasaban tulajdonosi jogait oly moddon gyakorolni, hogy azzal
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biztositsa a Kotelezettségvallalds barmely ¢€s mindegyik, az M-RTL
csoportba tartoz6 vallalkozas altali teljesitését.

Az M-RTL koteles a Csatorndk reklamidejének tovabbértékesitésére
vonatkoz6 szerzddéseiben a fenti a)-c) pontokban foglalt kotelezettségek
megfeleld érvényesiilését biztositani.

2) Dokumentacio

a)

b)

d)

Az M-RTL koteles az 1) pont szerinti Kotelezettség keretében, annak
teljesitése €s ellendrzése céljabol olyan — az 1 a) pont értelmében, az
altalanos szerzodési feltételekben errdl rogzitettek alapjaul szolgald —
arnyilvantartast alkalmazni, amely tartalmazza mind az Elkiiloniilt
Ertékesitéssel, mind a Csomagértékesitéssel érintett  Csatornak
reklamidejének az adott értékesitési forma keretében az M-RTL csoport
altal érvényesitett értékesitési Arait és a Jogosult Vallalkozasoknak kinalt
valamennyi (igy kiilondsen a volumen, illetve koltési arany vallalasatol
figgd) kedvezmeny felteteleit es merteket (., Arnyilvantartasi Rendszer”).
Az Amyilvantartasi Rendszer az Arakat és az azt médosité kedvezmények
mértékét azok lehetséges savjaként is bemutathatja, a lehetd legteljesebb
mértékben felsorolva a kedvezmények alapjaul szolgald egyes feltételeket
¢s a feltételek fennallasa esetén adhatdé kedvezmény(ek) legkisebb ¢s
legnagyobb mértékét.

Az M-RTL az Amyilvantartasi Rendszert ugy alakitja ki, hogy az alkalmas
legyen az Elkiiloniilt Ertékesitéssel és a Csomagértékesitéssel érintett
Csatorndk  reklamideje  értékesitési ~ Arainak  és  feltételeinek
Osszehasonlitdsara.

Az Amyilvantartdsi Rendszer melléklete (,,Melléklet”) tartalmazza az
Elkiiloniilt Ertékesitéssel és a Csomagértékesitéssel érintett Csatorndk
reklamidejének azonos értékesitési feltételek fennallasa esetén érvényesiild
értékesitési Arai kozotti kiilonbségek bemutatisat, az Arnyilvantartasi
Rendszernek megfeleld strukturaban.

A Melléklet tartalmazza tovabba annak az M-RTL altali bemutatasat, hogy
az Elkiiloniilt Ertékesitéssel érintett Csatorndk értékesitési Arai és az
Amyilvantartasi Rendszerben rogzitett egyéb feltételei, illetve a
Csomaggértékesitéssel ~ érintett Csatornak — értékesitési Arai  és  az
Amnyilvantartasi Rendszerben rogzitett egyéb feltételei kozotti eltérések
mennyiben tekinthetdk ésszerlinek és indokoltnak, igy kiilondsen annak
indokolasat, hogy a bemutatott eltérések mellett gazdasagilag ésszerii lehet a
Jogosult Vallalkozds szamara az M-RTL csoporton kiviili csatorna és
csatorndkat tartalmazé csomagok hirdetési céli hasznalata is.

A Mell¢klet tartalmazza tovabba az M-RTL el6z6 pont szerinti érvelését
alatdmaszt6, valamint az M-RTL csoport rendelkezésére 4allo egyéb
adatokat, amelyek jelen kotelezettség GVH altali ellendrzését eldsegithetik,
igy kiilondsen

1. az M-RTL csoport csatorndira, valamint az M-RTL csoporton kiviili
csatorndkra vonatkozdéan az M-RTL csoport rendelkezésére allo
relevans nézettségi €és reklampiaci mutatokat (igy kiilonosen SHR,
értékesitett GRP, affinitas, célcsoportonként);

ii. az M-RTL csoporton kiviili, de az M-RTL csoport altal értékesitett
csatorndkra vonatkozdéan az M-RTL csoport rendelkezésére allo
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relevans nézettségi €és reklampiaci mutatokat (igy kiilonosen SHR,
értékesitett GRP, affinitas, ar, célcsoportonként); és

iii. az Elkiiloniilt Ertékesités és a Csomagértékesités keretében értékesitett
Csatornak havi értékesitési adatait (igy kiilondsen célcsoportonként
értékesitett GRP-mennyiség és net net bevétel), Elkiiloniilt Ertékesités
és Csomagértékesités szerinti bontdsban, az Arnyilvantartasi Rendszer
legutobbi — 2) f) pont szerinti — benyujtasdnak idépontjatol
kezdddden.

f) Az M-RTL koételes a Csomagértékesités bevezetésekor, illetve azt kovetden
a Csomagértékesitéssel és/vagy az Elkilonilt Ertékesitéssel érintett
Csatornak értékesitésének feltételeiben bekovetkezd, az Arnyilvantartasi
Rendszert, illetve az 1) a) pont alapjan az altalanos szerzddési feltételekben
rogzitetteket érintd barmilyen, a Jogosult Vallalkozéassal kozolt modositas
esetén — legkésdbb a Csomagértékesités bevezetését, illetve a moddositas
alkalmazasat kovetd 30 napon beliil — a 2) pont szerinti Arnyilvantartasi
Rendszert ¢és Mellékleteit valamint az 1) a) pont szerinti, a Jogosult
Villalkozasokkal kozolt altaldnos szerzddési feltételeket benyujtani a
Gazdasagi Versenyhivatalnak.

3) Hatalyba lépés

Az M-RTL koteles a Kotelezettségnek megfelelden eljarni a Kezdé Naptol
kezdddden.

4) Idobeli hataly

A jelen Kételezettseg a Kezd6 Naptol 2013. december 31-ig teljesitett Elkulondilt
Ertékesitésekre és Csomagértékesitésekre hatalyos.

Ha a kotelezett a jelen hatarozatban eldirt valamely kotelezettséget nem teljesiti, a Gazdasagi
Versenyhivatal a hatarozatot visszavonja. Amennyiben a mulasztas a kotelezettnek fel nem
rohatd okra vezethetd vissza, a Gazdasagi Versenyhivatal jelen hatarozatat modosithatja.

A Nemzeti Média- ¢és Hirkozlési Hatosdg Meédiatandcsa mint a jelen iigyben a
médiaszolgaltatasokrol és a tomegkommunikaciordl szold 2010. évi CLXXXV. torvény
171. §-a alapjan eljar6 szakhatosag 1309/2011. (X. 05.) szamu szakhatosagi allasfoglalasa
szerint ,,[a] Nemzeti Média- és Hirkozlési Hat6sag Médiatanacsa (1088 Budapest, Reviczky
utca 5.; a tovabbiakban: Médiatanidcs) a Magyar RTL Televizio Zartkoriien Mikodo
Részvénytarsasagnak (1222 Budapest, Nagytétényi ut 29.; cégjegyzékszama: 01-10-043422)
(a tovabbiakban: M-RTL, Kérelmezd) az IKO Televisions Korlatolt Feleldsségli Tarsasaggal
(1222 Budapest, Nagytétényi ut 29.; cégjegyzékszama: 01-09-952665) (a tovabbiakban: IKO
Televisions), valamint az IKO Romania Srl.-lel (1-5 David Praporgescu Street, 6th floor,
Apartment 14/A, sector 2, Bucharest, Romania) (a tovabbiakban: IKO Romania) tervezett
Osszefonodasahoz az eldzetes szakhatdsagi hozzajarulasat megadja.

A jelen eldzetes szakhatdsagi hozzajarulds a kiadéasatdél szamitott hat honapon beliil
hasznalhato fel, amennyiben a szakhatosagi hozzajarulas szempontjabol meghatarozé
ténybeli, piaci €s szabdlyozasi koriilmények a szakhatosagi allasfoglalas kiadasat kovetden
nem valtoztak.

A jelen eldzetes szakhatosagi hozzdjarulas ellen 6nallé jogorvoslatnak nincs helye, az a
versenyhatosagi Osszefonddas engedélyezése iranti eljardsban hozott hatarozat, illetve az
eljarast megsziintetd végzes elleni jogorvoslat keretében tdmadhatd meg.”

A Versenytanacs kotelezi tovabba a Magyar RTL Televizid Zrt.-t, hogy a hatarozat
kézhezvételétdl szamitott tizendt napon beliill fizessen meg tovabbi 12.000.000,- Ft
(tizenkettdmillio forint) eljarasi dijat a Gazdasagi Versenyhivatal 10032000-01037571 szdmu
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eljarasi dijbevételi szamlaja javara. Ha a kotelezett az eljarasi dijfizetési kotelezettségének
hataridében nem tesz eleget, késedelmi potlékot koteles fizetni. A késedelmi potlék mértéke
minden naptari nap utan a felszamitas iddpontjaban érvényes jegybanki alapkamat
kétszeresének 365-0d része. Az eljarasi dij és a késedelmi potlék meg nem fizetése esetén a
Gazdasagi Versenyhivatal elrendeli a hatarozat végrehajtasat.

A hatarozat feliilvizsgalatat az tligyfelek a kézbesitést6l szadmitott harminc napon beliil
kérhetik a Gazdasagi Versenyhivatalndl benyujtott, vagy ajanlott kiildeményként postara
adott, a Févarosi Birosaghoz cimzett keresettel. A FOvarosi Birdsag a pert targyaldson kiviil
biralja el, a felek barmelyikének kérelmére azonban targyalast tart, mely kérelmet az ligyfél a
keresetlevelében terjesztheti elo.

Indokolas

I.
A Kkérelmezett o6sszefonodas

1. A Magyar RTL Televizio Zrt. (a tovabbiakban: M-RTL vagy kérelmezd) 2011. julius
28. napjan Atruhazasi Megéllapodast kotott az IKO Production Média Szolgaltato Kift.-
vel és a Medialog Worldwide Ltd.-vel ez utobbi vallalkozdsoknak az IKO Televisions
Kft.-ben (a tovabbiakban: IKOT vagy kérelmezett; kérelmezd és kérelmezett a
tovabbiakban egylittesen: tigyfelek) meglévd, egyiittesen 100%-0s szavazati jogot
biztosité lizletrészeik megszerzésérol.

2. [..]

3.  Kérelmez6 a Gazdasagi Versenyhivatalhoz (a tovabbiakban: GVH) 2011. augusztus 17-
én benyujtott kérelmében a tisztességtelen piaci magatartas €s a versenykorlatozas
tilalmardl szolo 1996. évi LVIIL. torvény (a tovabbiakban: Tpvt.) VI. fejezetének
rendelkezései alapjan az 1. pontban hivatkozott tranzakci6 engedélyezését kérte.

4. Az Atruhazasi Megallapodasban az 1. pontban emlitetteken tul az RTL Group Central
and Eastern Europe GmbH (a tovabbiakban: RTL CEE) mint vevo ¢és a S.I.G. Kapital
S.A. (a tovabbiakban: SIG) mint eladd megallapodtak arr6l, hogy az RTL CEE
megszerzi a SIG-nek az IKO Média Holding Zrt.-ben (a tovabbiakban: IMH) meglévo,
100%-0s részesedést megtestesitd részvényeit. Az IMH M-RTL-ben fennallé tulajdoni
részesedésére tekintettel e tranzakcio kozvetve az M-RTL irdnyitdsi viszonyait is érinti.
Az ebben a pontban ismertetett tranzakciot a GVH kiilon eljarasban, Vj-65/2011. szam
alatt vizsgalta.

5. Az Atruhazasi Megéllapodas szerint az M-RTL megvasarolja tovabba az IKO Romania
s.r.L.-t6] (a tovabbiakban: IKO Romania) és az IKO Kébeltévé Kft.-t6l (a tovabbiakban:
IKO Kabeltévé) ez utdbbiaknak az Atruhazasi Megallapodas alapjan létrehozand6
ledanyvallalatban (a tovabbiakban: RoSub) fennallo, egyiittesen 100%-ot megtestesitd
részesedését. [...]

6. Az 1. pont szerinti tranzakcidt az ligyfelek nem jelentették be mas versenyhatdsagnak.

7. Az M-RTL 2011. augusztus 15-én kelt, 2011. szeptember 6-an pontositott kérelmében a
fenti 1., 4. és 5. pontokban hivatkozott tranzakciokhoz a Nemzeti Média- és Hirkozlési
Hatosag (a tovabbiakban: NMHH) Médiatanacsanak (a tovabbiakban: Médiatanacs) a
médiaszolgaltatasokrol és a tomegkommunikéciorol szold 2010. évi CLXXXV. térvény
(a tovabbiakban: Mttv.) 171. §-dnak (1) bekezdése szerinti eldzetes szakhatosagi
hozzajarulasat kérte.

" A[...] szimbolum iizleti titkot jelsl.
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I1.
Az 0sszefonodas résztvevoi

Kérelmezo vallalkozascsoportja

8.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

Az M-RTL az RTL Klub elnevezésii orszagos, foldfelszini sugarzast kereskedelmi
televizid csatorna miisorszolgaltatoja €s iizemeltetdje. Az M-RTL az Orszagos Radio és
Televizi6 Testiilet altal 1997-ben kiirt frekvenciapalyazat egyik nyertese volt, amelynek
eredményeként 10 évre megszerezte a masodik orszagos kereskedelmi frekvenciat.
Frekvenciahasznalati, miisorszolgaltatdsi jogosultsaga azonban késébb 2012. jalius 9-ig
meghosszabbitasra kertilt.

Az RTL Klub free-to-air csatorna 1évén foldfelszini analog és digitalis sugarzéssal kertil
terjesztésre, amelynek eredményeként szabadon, tet6- vagy szobaantenndval foghat6.
Emellett természetesen megtaldlhatdé a legnagyobb kébel-, IPTV- és miiholdas
szolgaltatok, valamint kabelszovetségek kindlataban is, azok alapcsomagjaban. Az RTL
Klub miisora vasarolt filmekbdl, kiilsé és belsd gyartdsu miisorokbol tevodik Ossze,
miikodését reklambevételekbdl finanszirozza. Az RTL Klub miusorstrukturajat illetve
reklamidejét befolyasoljdk az Mttv.-ben és a Meédiaszolgaltatdsi Szerzédésben
meghatarozott kovetelmények (pl. napi hirmisor, egyéb kozszolgalati kitelezettségek
stb.). Az M-RTL a médiaszolgaltatdson feliil iizemelteti a www.rtlkub.hu portalt és a
www.rtlmost.hu videotarat, illetve alkalmi jelleggel filmjogokat értékesit mas
misorszolgaltatok részére.

Az M-RTL kizéarolagos tulajdonosa a kovetkezd vallalkozdsoknak: NetPiac
Szamitastechnikai ¢és Kereskedelmi Kft. (a tovabbiakban: NetPiac), R-Time
Kereskedelmi ¢és Marketing Szolgaltatdé Kft. (a tovabbiakban: R-Time) és Klub
Interaktiv Kft. (a tovabbiakban: Klub Interaktiv).

A NetPiacot 2008-ban vasarolta meg az M-RTL. A vallalkozds a www.netpiac.hu
oldalon internetes filmaruhdzat {izemeltetett, azonban 2010 janudrjaban minden
tevékenységét besziintette.

Az R-Time kereskedOhazként televizidos csatornak részére hirdetési értékesitési ¢€s
marketing szolgaltatasokat végez, melynek keretében értékesiti a Animax, AXN,
Discovery Channel, Cartoon Network, Film+, Cool, Film+2, Prizma, Sorozat+,
Reflektor, Sportklub, DOQ, Fishing&Hunting, LifeNetwork, OzoneNetwork,
MuzsikaTV csatorndk rekldmidejét és az rtlklub.hu és rtlmost.hu, valamint a
spotklub.tv, a cooltv.hu, és a cartoonnetwork.hu oldalak feliileteit.

A Klub Interaktiv koprodukcidkban vesz részt, valamint — alvéallalkozo6jan keresztiil — az
RTL Klubon futé interaktiv alkalmazéasok gyartoja (pl. ValoVilag események).

Az M-RTL tulajdonosai a kérelem benyujtasakor a 49%-os részesedéssel rendelkezd
CLT-UFA S.A. (a tovabbiakban: CLT-UFA), a szavazati jogok 31%-aval rendelkezd
IMH és a 20%-os részesedésti KOS Beteiligungs- und Verwaltungsgesellschaft mbH (a
tovabbiakban: KOS) voltak. A jelen hatarozat 4. pontjaban emlitett Vj-65/2011. szamu
eljarasban hozott hatarozatdban a Versenytandcs engedélyezte, hogy az RTL CEE
iranyitast szerezzen az IMH felett.

Az RTL CEE 2011. szeptember 14-én arr6l tajékoztatta a GVH-t, hogy a 2011.
augusztus 31-én megkotott megallapodas értelmében 100%-o0s részesedést és ezzel
egyediili irdnyitast szerzett az M-RTL-ben 20%-os részesedéssel rendelkezé KOS felett,
mely tranzakcio alldspontja szerint nem engedélykdteles. Az RTL CEE megjegyezte
tovibba, hogy az Atruhdzasi Megallapodas aldirasat kovetden egy azonos
vallalkozascsoportba tartozo vallalkozasok kozotti, ekként nem engedélykoteles ligylet
keretében a CLT-UFA az M-RTL-beli 49%-0s részesedését atruhazta az RTL CEE-re.
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16.

Mindezek eredményeként az M-RTL egyediili tulajdonosava az RTL csatornacsaladot
miikddtetd nemzetkdzi média-csoporthoz tartozo6 holding tarsasdg, az RTL CEE valik.

Az M-RTL vallalkozascsoportjanak (a tovabbiakban: M-RTL-csoport) Tpvt. 27. §-anak
(1) és (2) bekezdése szerinti 2010. évi sziikitett nettd magyarorszagi arbevétele tobb
tizmilliard forint.

A kérelmezett vallalkozascsoportja

17.

18.

19.
20.
21.

Az IKOT 2010. december végén keriilt megalapitasra, tulajdonosai a jelen eljarasban
vizsgalt tranzakcidot megel6zéen a 30%-os részesedéssel rendelkez6 Medialog
Worldwide Limited (a tovabbiakban: Medialog) maltai bejegyzésti holding tarsasag és a
70%-0s részesedésti IKO Production Média Szolgaltaté Kft. (a tovabbiakban: IKO
Production) voltak, [...]

Az IKOT [...] a zaras napja[ra] [...] a Cool, Sorozat+, Prizma, Muzsika TV ¢és
Reflektor, [...] a Film+ és a Film+2 televizids csatorndkhoz kapcsolodd, az Atruhazasi
Megallapodéasban meghatarozott [...] foglalja magaba. [...]

[...]
Az IKOT tovébbi vallalkozasokban iranyitasi jogosultsdgokkal nem rendelkezik.

A kérelmezett IKOT-nek — 2010. decemberi alapitdsara tekintettel — sajat bevétele
2010-ben lényegében nem volt, a [...] figyelembevételével szamitott, a Tpvt. 27. §-anak
(1), (2) és (5) bekezdése szerinti 2010. évi szlikitett nettd magyarorszagi arbevétele
millidrdos nagysagrendi.

I11.
A televizios médiaszolgaltatasi és hirdetési tevékenységek fobb jellemzoi

Szabalyozasi hattér

22.

23.

A televizids miisorszolgaltatas linearis médiaszolgaltatasnak mindsiil az Mttv. 203. §-
anak 36. pontja alapjan, melyet az Mttv. 41. §-anak (1) bekezdése értelmében bejelentés
¢s az NMHH Hivatala altali hatosagi nyilvantartasba vétel utan végezhet a Magyar
Koztarsasagban letelepedett médiaszolgaltato. A linedris médiaszolgaltatas
nyilvantartasba vételérél az NMHH Hivatala negyvendt napon beliil hoz hatdsagi
hatarozatot, amelyben meghatirozza a médiaszolgaltaté altal az egyes linearis
médiaszolgaltatasok utdn fizetendd médiaszolgaltatasi dij mértékét. A nyilvantartdsba
vételi eljards adminisztrativ  folyamat, mely érdemben nem korlatozza a
médiaszolgaltatot a televizios miisorszolgaltatasi tevékenység folytatasaban.

Az Mttv. szamos szabalyt ¢és korlatozast tartalmaz a rekldmokkal illetve reklamozassal,
televizidos vasarlassal és ehhez hasonld tevékenységekkel kapcsolatban. Ezek az
eldirasok azonban nem csupan a kérelmezdt, illetve a megszerzésre keriild csatornakat
érintik, hanem a piac tobbi szerepldjére is vonatkoznak. Az egyik leglényegesebbnek
tekinthetd szabaly a rekldmok adott iddszakon beliil kozzétehetd idotartamara
vonatkozik. Az Mttv. ebben a tekintetben azonban kiilonbséget tesz a kozszolgalati
(illetve a kozosségi) és az azon kiviili médiaszolgaltatasok kozott, szigoribb
szabalyokat megéllapitva az elbbiekre. Igy a kozszolgalati csatornak az adasidejiikbol
kisebb iddétartamot fordithatnak — kereskedelmi célu — reklamok kozzétételére. Az Mttv.
36. §-d4nak (1) bekezdése szerint a kozszolgalati médiaszolgaltatd lineéris
médiaszolgaltatasaban kozzétett reklam ¢€s televizios vasarlas idétartama egyetlen egész
oratol egész oOrdig tartd idészakon beliil sem haladhatja meg a nyolc percet, mig a
kozosségi médiaszolgaltatasban kozzétett reklam és televizios vasarlas iddtartama
egyetlen egész 6ratol egész oraig tartd iddszakon beliil sem haladhatja meg a hat percet.
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24.

25.

26.

27.

28.

Ugyanakkor az Mttv. 35. §-anak (1) bekezdése ¢értelmében a linedris
médiaszolgaltatasban kozzétett reklamok idStartama egyetlen egész Oratdl egész oraig
tartd idészakon beliill sem haladhatja meg a tizenkét percet, beleértve az osztott
képernyds reklamot, a virtudlis rekldmot valamint — a (2) bekezdés e) pontjaban foglalt
kivétel mellett — a mas médiaszolgaltatds miisorszdmainak népszerisitését.A (2)
bekezdés e) pontja értelmében az (1) bekezdésben foglalt idobeli korlatozas nem terjed
ki a médiaszolgéltatas sajat miisorszamarél vagy a médiaszolgaltato, illetve
tulajdonosanak befolyasold részesedése mellett miikodd mas médiaszolgaltatas
miisorszamardl kozzétett miisoreldzetesre (Un. ,,cross-promotion”).

Az Mttv. 22. §-dnak (6) bekezdése szerint azon médiaszolgaltatok, amelyek tobb
médiaszolgaltatast is nyudjtanak, a 20-21. §-ban, illetve a 22. § (2)-(3) bekezdés szerinti
hatésdgi szerzOdésben meghatarozott aranyokat valamennyi médiaszolgaltatasuk
Osszesitett musoridejének atlagdban kotelesek elérni. Figyelmemmel arra, hogy a
vizsgalt tranzakcié megvalosuldsa esetén az RTL Klub és az IKOT-csatornak egy
vallalatcsoportba fognak tartozni, felmeriilhetne, hogy a 1étrejovo vallalkozascsoport a
20-21. §-ban meghatarozott kotelezettségeket (musorkvotékat) ,,portfolioban” is
teljesithetné. Az Mttv. 20-21. §-dban foglalt kotelezettségek valamely kisebb
jelentdségli, a tranzakcioban megszerzett csatorna(ko)n torténd teljesitése adott esetben
jelentds un. ,,cross-media” eldnyhoz juttathatna az M-RTL-t, mivel sajat maga
hatdrozhatnd meg, hogy a jogszabalyi kotelezettségben megjeldlt ardnyokat a
tulajdondban 1évé csatorndkon milyen modon osztja szét. Ugyanakkor a
jogszabalyszoveg csupan egyazon médiaszolgaltatd esetleges tobb médiaszolgaltatasa
esetén teszi lehetdvé az Osszesitett teljesitést, nem pedig a 35. § szerinti ,,tulajdonosi
atfedés” esetén.

Az Mttv. 16. §-anak (1) bekezdése szerint az audiovizudlis médiaszolgaltato nem
gyakorolhatja a kizarélagos kozvetitési jogot olyan moédon, hogy az audiovizualis
médiaszolgaltatasokhoz hozzaférd hazai kozonség jelentds részét — tobb mint husz
szdzalékat — kizarja a tarsadalom szamdra kiemelten nagy jelentdséggel bird
eseményeknek az eseménnyel egy idoben vagy késdbbi kozvetités utjan, eldfizetési dij
megfizetése nélkil is hozzaférhetd audiovizuélis médiaszolgaltatason keresztiil torténd
figyelemmel  kisérésébdl. A  fentieck szerint meghatarozott audiovizualis
médiaszolgaltatok tekintetében érvényesiild, a tdrsadalom szdmara kiemelten nagy
jelentdséggel bird eseményeket a Médiatanacs — nyilvdnos meghallgatast kovetden —
hatdsdgi hatdrozataban allapitja meg. A hatdsagi eljarast lezard hatarozatban kiilon
rendelkezni kell a jogosultakrdl, vagyis az eldfizetési dij nélkiil is hozzaférhetd
audiovizualis médiaszolgaltatokrol és arrol, hogy az eldfizetési dij megfizetése nélkiili
hozzaférés keretében mely koltség- és dijelemek nem vehetdk figyelembe.

Az Mttv. 207. §-dnak (6) bekezdése értelmében, figyelemmel a misorterjesztés €s a
digitalis atallas szabalyair6l szolo 2007. évi LXXIV. térvény (a tovabbiakban: Dtv.)
38. §-anak (1) bekezdésére is, az M-RTL az RTL Klub terjesztése ellenében a
misorterjesztOktél musordijat nem szedhet, amig a csatorna az analdg foldfelszini
misorszord halozatokon elérhetd. A Dtv. 38. §-dnak (1) bekezdése szerint a digitélis
atallasnak 2012. december 31-ig kell megvaldsulnia a digitalis audiovizualis
médiaszolgaltatasok elérhetdsége tekintetében a Magyar Koztarsasag teljes teriiletén,
azzal, hogy a digitalis atallas hatarnapja legkésobb 2014. december 31.

Az RTL Klubbal, és a tranzakcidval érintett csatornakkal kapcsolatban nem 4ll fenn tn.
,must carry” kotelezettség (Mttv. 74-75. §), amely alapjdn a miisorterjeszté — a
miisorszorassal megvalositott miisorterjesztés kivételével — dijmentesen koteles
tovabbitani az érintett csatornakat, szemben példaul a kdzszolgélati médiaszolgaltatok
linearis audiovizuélis médiaszolgaltatdsaval (m1, m2, Duna, Duna Autonémia).
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29.

30.

Az Mttv. 70. §-é4nak (7) bekezdése szerint a Médiatanacs a médiapiaci koncentracid
megeldzésére, illetve a jelentds befolyasolé ereji (a tovabbiakban: JBE)
médiaszolgaltatok meghatarozdsara iranyuld eljarasdban hatosagi hatarozatban
azonositja az Mttv. 69. §-a szerinti JBE médiaszolgaltatot. A Médiatanacs 2011. oktober
5-1, 1327/2011. (X. 5.) sz. hatarozataval JBE médiaszolgaltatoként azonositotta az M-
RTL-t. A hatarozatban foglaltak szerint az M-RTL-t mint médiaszolgaltatot 2012.
januar 1. napjatél a hatarozatban megfogalmazott, valamint az elsésorban az Mttv.
32. §-aban és a 38-39. §-aiban meghatarozott kotelezettségek terhelik (igy pl. politikai
reklam, kozérdekli kozlemény és tarsadalmi célu reklam kozzétételére vonatkozd
eléirasok; hirmiisorszam szolgéltatasa; filmalkotdsok eredeti nyelven torténd sugérzasa;
feliratozas vagy jelnyelvi tolmécsolas hallasi fogyatékkal ¢l0k szamara).

Mivel a fentiek szerint az M-RTL JBE médiaszolgaltatonak mindsiil, iranyaddak ra az
Mttv. 78-81. §-aban talalhat6 szabalyozott felajanlasi (in. ,,must offer”) kotelezettségek,
azaz — valamennyi linearis médiaszolgaltatasa tekintetében — szerzédéskotési
kotelezettség terheli a miisorterjesztok tisztességes €s €sszerli szerzOdéses ajanlatara. Az
Mttv. 78. §-dnak (3) bekezdése alapjan kifejezetten tiltott szdmdara az arukapcsolas.
Ezenkiviil koteles a miisorterjesztovel egyetértésben megfizethetd arszintli miisordijban
megallapodni, nem tehet indokolatlan kiilonbséget a misorterjesztok szerzddéses
ajanlatai kozott, egyenld elbandst koteles tantsitani a miisorterjesztokkel szemben,
tovabba indokolt, atlathatdo és ellendrizhetd altalanos szerzodési feltételeket koteles
kialakitani és kozzétenni, amely utobbi kotelezettségek betartasait az NMHH Hivatala
ellendrzi. A felajanlasi kotelezettséghez kapcsolodod igen 1ényeges koriilmény, hogy az
Mttv. rendelkezései illetve szohasznalata alapjan a ,,must offer” kotelezettségek — igy
példéaul az arukapcsolast érintd rendelkezések is — a JBE médiaszolgaltatot, €s nem azon
vallalkozascsoport  egészét  kotelezik — a  vallalkozéscsoport — valamennyi
médiaszolgaltatdja tekintetében —, amelybe a JBE médiaszolgaltatd tartozik. Ez azt
jelenti, hogy ha egy vallalkozascsoporton beliil tobb médiaszolgaltatd van, akkor a
»~must offer” kotelezettségek csupan a JBE-ként azonositott médiaszolgaltato, illetve
annak valamennyi linearis médiaszolgaltatasa tekintetében alkalmazandok, a
vallalkozascsoport  esetleges tovabbi  médiaszolgaltatéit ¢€és azok linedris
médiaszolgaltatasait a kotelezettségek nem érintik.

A televizios médiaszolgaltatas értéklanca, a piacok kétoldalusaga

31.

32.

Az audiovizualis médiaszolgaltatok (a médiaszolgaltatas tartalmanak megvalasztasaért
szerkesztoi felelosséggel rendelkezd és annak Gsszeallitdsat meghatarozo vallalkozéasok)
fo tevékenysége a miusorfolyamok készitése, melyben sajat eldallitasu ¢és vasarolt
tartalmak kaphatnak helyet. Bevételiikket jellemzéen miisordijakbol és reklamidd
értékesitésbol szerzik.

A médiaszolgaltatok altal eldallitott tartalmak, azaz a televizids csatorndk
misorterjesztés Utjan keriilnek eljuttatasra a nézOkhoz. A musorterjesztok a csatornakat
jellemzéen misordij fejében megvasaroljak a tartalomszolgaltatoktol és — egyes
csatornak jogszabdlyi kotelezettségen alapuld kotelezd sugarzasan tul — kiillonbozo
altaluk érvényesitett szempontok alapjan (pl. nézettség, zsaner, 4ar) csomagokba
rendezik, majd — tipikusan eléfizetési dij ellenében — valamilyen moédon (miisorszoras,
kabeles, IP-alapti vagy miitholdas terjesztés) eljuttatjdk az eléfizetékhoz. Annak
meghatarozasakor, hogy mely televizidos csatornak keriilnek bele a miisorterjesztd
kinalataba, illetve a csatornak mely eléfizetdi csomagba, legfontosabb szempontnak a
csatorna nézettsége, zsanere €s a csatorna ara tekinthetd. A csomagok véges kapacitasa
altal behatarolt kindlatban a miisorterjesztok olyan csatornakat igyekeznek elhelyezni a
csomagjaikban, hogy lehetdleg a nézok legszélesebb kore taldljon az altala igényelt
jellegli tartalmat kinald csatornat.
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33.

34.

35.

36.

37.

A televizidés reklampiac kindlati oldalan a médiaszolgaltatok allnak, amelyek a
rendelkezésiikre allo reklamid6ét onalldan, vagy pedig erre szakosodott kozvetitdkon,
un. értékesitOhazakon (,,sales house™) keresztiil értékesitik. Az értékesitdhazak tobb
csatorna reklamidejét értékesitik a csatornaktol kapott jutalék ellenében, és jellemzden
olyan rugalmas forméat tudnak ajanlani a hirdetoknek, ami a nézd6i elérést és ezzel a
reklam hatékonysagat — az altaluk képviselt csatornak portfoliojabol adodo elényodket
kihasznalva — noveli. Az igen szétdarabolt, sokszereplds piacon a csoportok alkotasa
nagymértékben hozzajarulhat a hatékony értékesitéshez. Az, hogy az értékesitohazak
hatékonyan elOsegithetik a hirdetési szerzOdések létrejottét, részben abbodl is fakad,
hogy adott esetben jobban ismerik a hirdetési piacot (kereslet, kinalat) mint egyes
hirdeték, illetve médiaszolgaltatok. Kozvetlen kapcsolatban a reklamidejiiket az
értékesitbhazon keresztiil értékesitdé médiaszolgaltatoval és a reklamiddt vasarld
hirdetékkel és/vagy médiatigynokségekkel allnak.

A médiaiigynokségek médiatervezési és médiavasarlasi tevékenységet végeznek
tgyfeleik szamara. Médiaiigynokség megbizdsa esetén a kommunikacios célok és a
média koltségvetés meghatdrozdsa a megbizo (hirdetd) feladata, de a médiastratégia
kialakitasaban, a médiaszolgaltatok kivalasztasdban (csatornamix meghatarozasaban)
mar részt vesz az iigynokség is, €s a csatornakkal valo szerz6dés, a foglalasok intézése,
a kampany folyamatos ellendrzése és értékelése is jellemzden az ligynokség feladata. A
médiaterv végsé jovahagyasa ugyanakkor tipikusan a megrendelé kezében van.
Kozvetlen kapcsolatban a megrendeldi oldalon a hirdetdkkel, eladéi oldalon pedig a
reklamid6t  értékesitd médiaszolgaltatokkal és/vagy értékesitbhazakkal —allnak.
Bevételiik a hirdetoktdl szarmazik, de nem ismeretlen a médiaszolgéltatoktol és/vagy
értékesitéhazaktol a kozvetitett reklamidéért kapott jutalék sem.

Az értéklanc szerepldi kozotti viszonyokat az aldbbi abra szemlélteti.

Nézé Miisor- Média- > Ertekes1to NN Media- Hirdetd Nézé
terjesztd szolgaltato haz /,/’/ ugynokseg / etd (Fogyaszt6)

______________________

A médiaszolgaltatasok piacai a fentiekben kifejtettek okan kétoldalu piacként
jellemezhetdk, tekintettel arra, hogy a médiatermék kiilonb6zé formaban, de a nézék
(olvasok, hallgatok), illetve a hirdetok széamadara is értékesitésre keriil, és a kétféle
kereslet 0sszefiigg. Jelen esetben a néz0k — a miisorterjesztokon keresztiil — a televizios
csatornak tartalmahoz, musorfolyaméhoz valdé hozzaférést vasaroljdk meg, mig a
hirdeték a csatorndk tartalmdra kivancsi nézdket kivanjak elérni a miisorok kozotti
reklémblokkokban Vésérolt reklémidc’ivel Ennélfogva a csatornék hirdetéi piacon
sikere (nézettsége, lefedettsege, célcsoportja) hatarozza meg. A masik iranya hatas is
létezik, hiszen a nagyobb hirdetési bevételek értékesebb miisorok sugarzésat, igy a
nézettség ¢és a lefedettség novelését teszik lehetéveé, ugyanakkor a hirdetések
mennyiségének ndvelése a nézoket elriaszt(hat)ja, ezaltal a nézettséget csokkent(het)i.

A piacok 6sszefliggd kereslete miatt a termékek arazasa is 6sszekapcsolodik, hiszen egy
magasabb misordijjal rendelkezd termék kevesebb néz6hoz juthat el (kevesebb
misorterjesztd osztja el vagy csak a dragabb programcsomagok részeként, ami
alacsonyabb nézettséget eredményez), igy hirdetési szempontbdl kevésbé értékes lehet.
A kétoldalusag tehat egyfajta korlatozd hatast gyakorolhat a miisorterjesztéi arakra
azaltal, hogy a médiaszolgaltatokat a magas lefedettség és az ezéltal elérhetd magasabb
nézettség elérésére Osztonzi, a kevesebb terjeszt6tdl beszedett magasabb dijakkal
szemben. E korlatozd hatds mértékét azonban érdemben befolydsolja az egyes

10. oldal GVH VERSENYTANACS



médiaszolgaltatok hirdetési ¢és misorterjesztési bevételeinek aranya, illetve a
misorterjesztokkel szembeni alkupozicidja.

Televiziés médiaszolgaltatasok nézoi, miisorterjesztési oldala

38.

39.

40.

41.

A televizids médiaszolgaltatas tekintetében az adott csatornan sugarzott miisorfolyamot
lehet a vallalkozas termékének tekinteni, melyet a misorszolgaltatok kozvetleniil a
miusorterjesztOknek, kozvetetten a televizionézOknek értékesitenek. Az egyes
csatornakat terjeszt6i/nézoéi szempontbol elsdsorban tartalmi iranyultsaguk (illetve
célcsoportjuk ¢€s zsanerilk) alapjan lehet megkiilonboztetni, mint pl. altaldnos
szorakoztatd, hir-, film-, sport-, ismeretterjeszto csatornak stb.

Bér a musorterjesztdk altal a csatorna- és csomagkinalatuk kialakitasakor figyelembe
vett szempontok kozott hangsulyos szerepet kapnak a nézdknek a terjesztOk és
csatornacsomagok kivalasztasa sordn kinyilvanitott preferencidi, ez utdbbiak
ugyanakkor nem feltétleniil esnek egybe a nézdk otthoni csatornavalasztaskor kovetett
szempontjaival, masrészt a terjesztok tovabbi, jellemzden gazdasagi tényezdket is
figyelembe vesznek. Nézoéi szempontbdl ugyanis az éppen nézni kivant misor
kivalasztasakor helyettesitheti egymast két azonos vagy akar eltérd zsanerli, tematikaju
csatorna, az eléfizetéskor azonban olyan csomag értékes, amelyben minden, a fogyaszto
altal kedvelt csatorna megtalalhat6. Ebben az értelemben az eléfizetékre az tun.
,multthoming” jellemzd, vagyis egyszerre tobb csatornara fizetnek eld (a
csomagvalasztast természetesen a muisorterjesztd altal kért eldfizetési dij is
befolyasolja). A miusorterjesztOk a csatornakindlat véaltozatossaganak biztositasaval
soksziniibb, tobbféle lehetséges nézdi igényt kielégitd csomagokat igyekeznek képezni,
mint amit egy adott eléfizetd (haztartas) igényelne.

A miisorterjesztok altal figyelembe vett szamos szempont koziil elsdédlegesnek az
alabbiak tekinthetdek:

- fogyasztoi igények: sajat felmérés vagy nézettségi adatok alapjan;

- értékes tartalom: értékes sugarzasi jogok (film, sorozat, sportesemény) és sajat
gyartasi musorok (pl. hirmisor, vetélkedd, talkshow stb.) 1éte, egyedisége,
kizarélagossaga;

- tematika: kiilonb6z6 zsanerek lefedése;

- misordij: versenytarsakhoz viszonyitott mértéke, csomagkedvezmények, kapcsolt
értékesités;
- jogszabalyi kotelezettségek: kozszolgalati, helyi és regionalis adok.

Masodlagos szempontokként emlithetdek a csatorndk altal tett esetleges mindségi
vallalasok (értékes tartalom / nézettség fenntartdsara), a nagyobb behatolds vagy
eléfizetészam-novekedés esetén biztositott kedvezmények, a terjesztés miiszaki
beruhazasigénye (antenna, set-top-box, ezek tadmogatdsa), a tulajdonosi hattér
(megbizhatdsag, korabbi tapasztalatok), a szerzddés hossza vagy a miisorjel mindsége.

A tematikus csatorndk szdmanak az utobbi években bekdvetkezetett bdviilése
eredményeként jelenleg 101 magyar nyelvii és tobb szaz idegen nyelvii' csatorna érhetd
el Magyarorszdgon. A csatornak szamanak emelkedése a piaci koncentracio
csokkenését jelzi, ugyanakkor ezt a bdviilést elsdsorban a mar piacon 1évd

' Ezek kozil a kérelmezSben a Vj-65/2011. szamu eljarasban vizsgalt ligylet kdvetkeztében irdnyitast szerzd
RTL CEE vallalkozascsoportja miikddteti a kdvetkezd csatornakat: RTL, VOX, RTL II, Super RTL, N-TV, RTL
Crime, RTL Living, Passion, M6, W9, Paris Premiére, téva, Série Club, TF6, M6 Boutique la chaine, M6 Music
Hits, M6 Music Black, M6 Music Club, RTL 9, RTL 4, RTL 5, RTL 7, RTL 8, RTL Lounge 25, RTL Tél¢é
Létzebuerg, Antena 3, Neox, Nova, Nitro.
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médiaszolgaltatok altal alapitott, vagy honositott 0jabb csatorndk adjak, azaz
megfigyelhetd a csatornacsaladok (vagyis tobb csatornaval bir6 véllalkozascsoportok)
kialakulasdnak tendencidja, melyet egyes esetekben a piaci szereplok mar 1étezd
csatorndk felvasarlasaval alakitanak ki.

42. A Versenytandcs rendelkezésére all6  informacidk szerint a  televizios
médiaszolgaltatasok piacan az aldbbi vallalkozascsoportok vannak jelen tobb
csatornaval:

- M-RTL: RTL Klub (folyamatban 1év6 iranyitasszerzés: Cool, Reflektor, Sorozat+,
Prizma, Film+, Film+2, Muzsika TV);

- MTM-SBS: TV2, FEM3, PRO4;
- MTVA (kozszolgalati csatornak): m1, m2, Duna, Duna Autonomia;

- IKO/Rékosi: Sport Klub, Sport Klub+, Fishing and Hunting, DOQ (irdnyitasi jogok
folyamatban 1év0 megsziinése: Cool, Reflektor, Sorozat+, Prizma, Film+, Film+2,
Muzsika TV);

- Viasat: Viasat3, Viasat6, Viasat Explorer, Viasat History;

- Chello: Sportl, Sport2, Sport M, Minimax, MGM, Movies 24, Filmmuzeum,
Spektrum, TV Paprika, TV Dek / Spektrum Home, Zone Club, Zone Romantica,
Zone Europa, Zone Reality, Extreme Sports, Jim-Jam,;

- Discovery: Discovery Channel, Animal Planet, Discovery Science, Discovery
Travel&Living, Discovery World;

- Sanoma: Story4, StoryS5;

- NatGeo: National Geographic, National Geographic Wild;

- Origo (Magyar Telekom): Ozone Network, Life Network;

- MTV Networks: MTV, VIVA, Comedy Central;

- AXN: AXN, AXN Sci-Fi, AXN History, AXN Crime, Animax;

- HBO: HBO, HBO2, HBO Comedy, Cinemax, Cinemax2;

- SPI: Nickelodeon, Filmbox, Filmbox Extra, Filmbox HD, Filmbox+;
- Digi: Digi Sport, Digi Sport+;

- Tematik Kébel: Nota Tv, PV TV (Peca-vadasz TV), Musicmix.

43. A televizids piac nézettségi szempontbol viszonylag stabilnak tekinthetd. A gazdasagi
valsagot megel6zd csokkenés a televizionézésre forditott id6 tekintetében megallt,
illetve emelkedni kezdett, feltehetden éppen a valsdg hatdsara. Az utobbi évek
egyértelmil tendencidja, hogy a foldfelszini terjesztésii kereskedelmi csatornak (RTL
Klub, TV2) ¢és a kozszolgdlati adok fokozatosan veszitenek piaci sulyukbdl, a
tematikus csatorndk  térnyerésével (Ujak megjelenésével ¢és a  meglévok
megerdsodésével) egyidejlileg. A kérelmezd altal benytjtott adatok alapjan a piacon
jelen 1évé vallalkozascsoportok nézettség-alapt piaci részesedései az alabbiak szerint
alakultak:
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44,

45.

Villalkozascsoport 2006 2007 2008 2009 2010
M-RTL [20-30] [20-30] | [20-30] | [20-30] | [20-30]
MTM-SBS (TV2) [20-30] [20-30] | [20-30] | [10-20] | [10-20]
Koézszolgalati csatornak [10-20] | [10-20] | [10-20] | [10-20] | [10-20]

IKO n.a. n.a. n.a. n.a. [5-10]

Viasat [0-5] [5-10] [0-5] [0-5] [0-5]

Chello n.a. n.a. n.a. n.a. [0-5]

Sanoma [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]

Egyéb (Natlonak(;e\:?)graphlc, HirTV, [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Egyéb: a tobbi csatorna dsszesen n.a. n.a. n.a. n.a. [20-30]

A hazénkban elérhetd magyar nyelvli adok koziil a harom foldfelszini terjesztésti
csatorna rendelkezik teljes lefedettséggel, rajtuk kiviil tovabbi 32 tekinthetd
orszagosnak, azaz 50%-ot meghalado lefedettséglinek. A nézettség alapjan a piaci
szereplok csak a két legnagyobb kereskedelmi csatornat (RTL Klub és TV2), illetve
esetenként az ml-et (besoroldsa nem egységes) tekintik orszadgosnak, ezen kiviil
megkiilonboztetik a nagyobb (3% feletti), a kozepes (1-3% kozotti) és a kisebb (1%
alatti) nézettségii csatornakat.

Az egyes csatorndk tematikdja, zsanere szerint — a GVH altal megkérdezett piaci
szereplOk (miisorszolgéltatok, miisorterjesztok, hirdetési ligynokségek stb.) véleménye
alapjan — az alabbi fobb csoportok képezhetdk.

- Altalanos szoérakoztatd: sajat gyartasa miisorok (hirmiisor, talkshow, valésagshow)
mellett nagy hangsuly a filmek ¢és sorozatok sugarzasan, esetenként kiemelt
sportesemények kozvetitése.

- Film és sorozat: egyes piaci szereplok kiilon szegmensként emlitik a film- és a
sorozatcsatornakat, masok er0sen hangsulyozzak az altalanos szorakoztatd
csatornakkal valé komoly atfedést, de sajat gyartasu miisoraik nincsenek.

- Kozszolgalati: részben jogszabalyi kotelezettség alapjan terjesztik, tartalmi atfedés
talalhaté az éaltalanos szorakoztatd csatorndkkal illetve a hir- és t4jékoztatod
csatornakkal.

- Hir- és tajékoztatd: szamos piaci szerepld a kozszolgalati csatornakkal egyiitt, vagy
egyaltalan nem emliti a szegmenst.

- Zene: a szegmensen beliil elkiilonithetok a konnytizenei €és a ,,mulatds zenei”-ként
jellemzett csatorndk, a konnylizenei miisorok pedig az utobbi idében egyre tobb
olyan sajat gyartdsu musorszamot sugdroznak, melyek az altalanos szorakoztatd
csatorndkra jellemzdk (pl. vetélkedd, valosagshow).

- Ismeretterjesztd: egyes szereplok ,infotainment” csatornakként emlitik arra
hivatkozva, hogy a szdrakoztatd formaban torténd ismeretterjesztés elterjedése
valamivel kozelebb pozicionalta ezeket a csatornakat az altalanos szdrakoztatd
csatorndkhoz, megkiilonboztethetok kozottiik a természettudomanyos és a torténelmi
tematikdju csatornak.

- Sport: markénsan elkiiloniilé tematikdji csatorndk, melyekkel csak kiemelt
sportesemények kozvetitése esetén vannak atfedésben az altalanos szérakoztatd és
kozszolgalati csatorndk, tartalmukat a megszerzett kizarolagos kozvetitési jogok
hatarozzak meg.

- Gyerek (és ifjusagi): kiilonb6z6 korcsoportoknak szolo, ezért jelentdsen eltérd
tematikdju csatornadk, az ifjisagi zsaner pedig a konnylizenei szdrakoztatd
csatornakkal gyakorlatilag azonos.
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- Egyéb: humor, horgéasz-vadasz, életmod, utazas, felnott stb.

Egyes adatszolgaltatasok alapjan egy kevésbé részletes kategorizalas is elképzelhetd,
amelynek értelmében csak az altaldnos szorakoztatd csatornaktol tematikaban
markénsan eltérd és egységes tartalmu csatornak mindsiilnek tematikus csatornanak (pl.
sport, ismeretterjesztd, gyerek, hir- és tdjékoztatd, mulatos zene csatornak). A filmeket,
sorozatokat ¢és esetenként sajat gyartdsi misorokat is sugarzd, illetve ezeket a
tartalmakat vegyesen bemutatd csatorndk pedig kabelcsatornaknak nevezhetdk, azzal,
hogy ezek a csatornak els@sorban nem tartalmukban, hanem a terjesztés modjaban (és
részben ebbdl adodoan lefedettségben és nézettségben) kiillonboznek az altalanos
szorakoztatd csatornaktdl. Az ilyen csatorndkat tehat tag értelemben vett szorakoztatd
csatornaknak is lehet tekinteni.

46. A fentebb ismertetett szempontok mentén a kérelmezd és a kérelmezett csatornai az
alabbiak szerint jellemezhetdk.

- RTL Klub: A legnézettebb magyar nyelvli csatorna, sok értékes sajat gyartasu (pl.
hirmisor, vetélkedd, valosagshow stb.) és vasarolt tartalommal, a f6ldi sugarzas és az
ingyenes terjesztés kovetkeztében lefedettsége megjelenése oOta teljesnek tekinthetd.

- Cool, Film+: 2003/2004-ben alakult, azota befutott huzdcsatornak értékes sorozat-
illetve filmjogokkal, nagy ¢és folyamatosan novekvd nézettséggel, magas
lefedettséggel. A Cool népszerli hazai gyartasi miisorokat is sugaroz.

- Reflektor, Sorozat+, Prizma, Film+2: 2008-ban indult, kis nézettségii és lefedettségli
szorakoztatd csatorndk, noéi célkozonséggel €s kevesebb értékes tartalommal. A
Prizma kordbban Poén néven férfi célk6zonségli humor csatornaként miikodott,
melybdl a sitcom-ok sugarzasat megtartotta, ezért célkdzonsége €s kategorizalasa a
nézettségi adatok €s a piaci vélemények alapjan is vegyes képet mutat.

- Muzsika TV: 2009-ben alakult kis nézettségli, er6sen tematikus mulatdés zenei
csatorna idésebb célkozonséggel. Tartalmaban csak a Nota TV-vel, célkozonségében
a kozszolgalati és hircsatornakkal mutat atfedést.

Mindez 0sszefoglaloan, tablazatos formaban az alabbiak szerint szemléltethetd:

Nézettség Lefedettség Sziik tematika, . . ns
Csatorna (SHR 4+/18-49) | (2008 /2011) célesoport Tag tematika Ertékes tartalmak
RTL [20-30]% / [20- | [90-100]% / szorakoztatd, hirek | &ltalanos filmek, sorozatok, sajat
Klub 30]% [90-100]1% 4+/18-49 n6 szdrakoztatd gyartasu miisorok, Forma-1
(orszagos)
Cool [0-5]1% /[0-5]% | [50-60]% / [60- | sorozat (és film) altalanos amerikai top sorozatok,
(nagy) 701% 18-39 nd / 18-49 szoérakoztatd RTL Klub hattérmiisorai
Reflek- [0-51% /[0-5]% | [5-10]%/[20- |bulvar altalanos -
tor (kicsi) 30]%* 18-49n6 / 18+ nd | szdérakoztatd
Sorozat+ | [0-5]% /[0-5]% |[0-5]%/[10- telenovella altalanos -
(kicsi) 20]%* 25-49 nék / 18-59 | szoérakoztatd
Prizma [0-5]1% /[0-5]% | [0-5]% / [20- telenovella, sitcom | altalanos -
(kicsi) 30]%* 18-59 nd / 18-49 szoérakoztatd
Film+ [0-5]% /[0-5]% | [50-60]% / [60- | film (akcid, horror, | &ltalanos mozifilmek
(nagy) 701% thriller) 18-49 férfi | szérakoztato
Film+2  [[0-5]%/[0-5]% |[0-5]%/[10- | film (vigjaték, altalanos -
(kicsi) 20]%* csaladi) 18-49 ndi | szérakoztatd
Muzsika | [0-5]% /[0-5]% |[0-5]% /[10- | mulatos zene zene / -
TV (kicsi) 201%* 25-59 néi / 50+ szorakoztatd
*2010-es adat
47. A tagabb tematikajukat illetden ugyancsak az altalanos szdrakoztatd csatornak kozé

sorolhatdo médiaszolgaltatasok jellemzoit az alabbi tablazat tartalmazza:
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48.

49.

. . . . . Az osszefonodassal érintett mely
Nézettség Lefedettség Sziik tematika, . -
Csatorna . csatornakkal mutat hasonlosagot
(SHR 4+/18-49) | (2008 /2011) célcsoport (nagyfoki hasonlésig kiemelvge)
TV2 [10-20]% / [10- | [90-100]% / alt. szorakoztatd RTL Klub, Cool, Film+
201% [90-100]% 4+/18-49 n6
(orszagos)
Viasat3 [0-5]1% / [0-5]% | [60-70]% / [60- | szorakoztatd / sorozat | Cool, RTL Klub, Film+, Film+2
(nagy) 70]%* 18-39 ndk / 18-49 (Reflektor, Sorozat+)
Viasat6 [0-5]% /[0-5]% | [20-30]% / [40- | szérakoztatd / sorozat | Cool, Prizma, Sorozat+, Film+2
(kozepes) 50]%* 18-39 férfiak / 18-49
Universal | [0-5]% /[0-5]% |na/[60-70]% | film, sorozat Cool, Film+, Film+2, Sorozat+, Prizma
Channel (kdzepes) ?
Story4 [0-5]1% / [0-5]% | [40-50]% / [60- | film, sorozat, bulvar Cool, Sorozat+, Prizma, Reflektor
(kdzepes/nagy) | 701% 18-49 ndk
Story5 [0-5]% /[0-5]% | [0-5]% /[10- romantikus sorozat Sorozat+, Prizma, Reflektor, Cool
(kicsi) 20]1% kifejezetten nék, 18-59
AXN [0-5]1% / [0-5]% | [50-60]% / [50- | sorozat Cool, Sorozat+, Film+, Film+2
(kdzepes) 60]% 16-49
AXN [0-51% /[0-5]% | na/[10-20]% | sorozat /krimi Sorozat+, Prizma, Film+2
Crime (kicsi) 16-49 ?
AXN [0-5]% /[0-5]% | na/[10-20]% | sorozat /sci-fi Sorozat+, Prizma, Film+2
Sci-Fi (kicsi) 16-49 ?
Fem3 [0-51% / [0-5]% | [0-5]% /[30- szorakoztatd Sorozat+, Prizma, Cool, Reflektor
(kicsi) 40]%* nék
Pro4 [0-51% / [0-5]% | [0-5]% / [20- szorakoztatd Cool, Prizma, Sorozat+, Film+2
(kicsi) 30]% férfiak
Comedy [0-5]1% / [0-5]% | [40-50]% / [30- | humoros sorozat Prizma, Cool
Central (kicsi) 401% 18-39 férfiak
Filmbox [0-51% /[0-5]% | na/[10-20]% | film Film+2, Sorozat+, Prizma, Film+
(kicsi)
Film- [0-5]1% / [0-5]% | [30-40]% / [30- | klasszikus film Film+2, Sorozat+, Prizma, Film+
muzeum (kicsi) 40]1% 25-49
MGM [0-5]% / [0-5]% | na/[20-30]% | klasszikus film Film+2, Sorozat+, Prizma, Film+
(kicsi)
Movies24 | [0-5]% /[0-5]% |na/[50-60]% | film (tévéfilm) Film+2, Sorozat+, Prizma, Film+
(megsziinik) | (kicsi)
Zone [0-51% / [0-5]% | [30-40]%**/ | romantikus sorozat Sorozat+, Prizma, Cool, Reflektor,
Romantica | (kicsi) [40-50]% 35-59 ndk Film+
Life [0-5]% / [0-5]% | [10-20]%**/ | szérakoztatd Sorozat+, Prizma, Cool, Reflektor
Network (kicsi) [30-401% 18-49 ndk

*2010-es adat, ** 2009-es adat

Amint azt a csatornak utobbi években bekovetkezett jelentds boviilése is mutatja, a
televizios médiaszolgaltatds piacara vald belépésre — a digitalizacid nyujtotta
lehetéségek miatt is — van tér. Megjegyzendd azonban, hogy ezen 0j piacra 1€pdk is
jellemzden rendelkeznek szakmai tapasztalatokkal a televizidzés vagy a média egyéb
teriileteir6l. A mar piacon 1évé vallalkozasok portfoliobdvitése mellett megfigyelhetd az
is, hogy korabban televiziés médiaszolgaltatassal nem foglalkozé médiapiaci szerepld
(pl. Sanoma, Origo) 1ép be a piacra sajat csatorndval. A médiaszolgaltatas végzéséhez
sziikséges technikai hattér biztositdsa (eszkozok, ilizemeltetd apparatus stb.) nem
feltétleniil jar aranytalanul magas koltséggel, illetve a piacon jelen 1évé miiszaki
szolgaltatd cégek igénybevételével a beruhazasi- és iddigény csokkenthetd. A markanév
kiépitése, a miisorterjesztok kinalataba valo bekeriilés, valamint az értékes tartalmakhoz
valé hozzaférés sziikségessége jelenthet bizonyos korlatot a belépés, és kiilondsen a
terjeszkedés, a piacon valod ,,bedgyazodas™ eldtt. Ezen korlatok legydzését jelentdsen
segitheti, ha az 0j csatorna egy csatornacsaldd része, illetve egy olyan tdkeerds
(média)vallalkozas all a hatterében, amely a tartalomvasarlas mellett a
miusorterjesztOkkel valé targyalasok sordn is eld tudja segiteni a csatorna
lefedettségének novelését (pl. egy mar befutott csatorna miisordijabol adott
kedvezménnyel).

Osszességében tehat a médiaszolgaltatdsi piacra a belépési akadalyok nem tiinnek
tulzottan nagynak, ehhez képest a terjeszkedési korlatok mar inkabb jelentékenyek. Ezt
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mutatja példaul, hogy a Magyarorszagon jelenleg sugarzott 101 magyar nyelvi
csatorna® koziil, melyek jelentds része az utdobbi néhany évben kezdte meg mikodését,
kb. 60 szerepel az AGB Nielsen méréseiben, ¢és koziiliik 6sszesen hét csatorna ér el 2%
feletti kozonségaranyt, tovabbi nyolc csatorna 1% feletti kozonségaranyt, a mért
csatorndk fele pedig 0,5% alatti mutatoval rendelkezik.

Televiziés médiaszolgaltatasok hirdetési oldala

50. A televiziés hirdetések / reklamidd értékesitése a televizios csatorndk bevételének
jelentds forrasa. A miisorszolgéltatok kozott vannak kizardlag hirdetési bevételekbol
gazdalkodé csatorndk (RTL Klub, illetve TV2), vannak kizarolag eldfizetési
dijbevételre / miisordijra tdmaszkod6 programok (kiilondsen pl. HBO), a csatornak
zOme azonban mind miisordij-, mind hirdetési bevétellel rendelkezik.

51. A misorszolgaltatok hirdetési feliileteiket, reklamidejiiket jellemzden sajat maguk vagy
értékesitohazak révén értékesitik. Az RTL Klub, a TV2, az MTVA, a Viasat, a NatGeo,
a Sanoma, a Broadcast Project (az ATV médiaszolgaltatoja) és az SPI maguk értékesitik
csatornaik reklamidejét. Az értékesitbhazakhoz torténd csatlakozast jellemzdéen a
nagyobbrészt musordijakbol €16, kisebb médiaszolgaltatok valasztjdk koltségeik
csoOkkentése érdekében, mivel igy nem kell sajat, belsd értékesitd részleget
fenntartaniuk. Jelenleg két értékesitohaz miikddik a magyar televizids hirdetési piacon,
melyek az aldbbiak:

- a kérelmezdvel egy vallalkozascsoportba tartozd R-Time, amely [...] portfoligjéba a
kovetkezd csatorndk tartoznak: Animax, AXN, Discovery Channel, Cartoon
Network, Film+, Cool, Film+2, Prizma, Sorozat+, Reflektor, Sportklub, DOQ,
Fishing&Hunting, LifeNetwork, OzoneNetwork, Muzsika TV;

- Atmedia, mely a Chello- / UPC-csoportba, illetve a korabban az RMB portfolidjaba
tartozo csatornakat értékesiti: Spektrum, TV Paprika, Filmmizeum, Deko TV /
Spektrum Home, Zone Romantica, Zone Reality, Zone Club, Sportl, Sport2,
SportM, Minimax, Nota TV, PV TV, Music Mix, MGM, Universal Channel, Movies
24, MTV Hungary, Viva, Comedy Central, Hal6zat TV, Disney Channel, Music
Channel.

52. A televizios reklampiac szerepldinek részesedéseivel kapcsolatban az ligyfelek az aldbbi
becslést adtak:

Ev 2006 2007 2008 2009 2010

M-RTL [40-50] [40-50] [40-50] [40-50] [40-50]

MTM (TV2) [30-40] | [30-40] | [30-40] | [30-40] | [20-30]
Kozszolgalati csatornak [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
IKO [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]

Viasat [0-5] [5-10] [5-10] [0-5] [5-10]
Sanoma 0,00 0,00 0,00 0,00 [0-5]

Atmedia (Chello) [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [5-10]

Eeyc (glf‘rt}"\?f‘ﬁi;’)gmph‘c’ [5-10] | [5-10] | [5-10] | [10-20] | [5-10]

Egy¢éb: a tobbi csatorna dsszesen n.a. n.a. n.a. n.a. n.a.

53. A tablazat adatai alapjan megallapithatd, hogy az RTL Klub a televizids hirdetési
piacon is piacvezetd pozicioval rendelkezik, s bar részesedése enyhén csokkend, a
médiaszolgaltatdsi piachoz képest jelentds és egyre novekvod kiilonbséggel vezet a
masodiknak tekinthetd TV2 el6tt. A nézettségi adatokkal dsszevetésben elmondhatd

% Ezek koziil egyes csatornak ugyanakkor nem Magyarorszagrol sugarozzak miisoraikat.
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54.

55.

56.

57.

58.

59.

tovabba, hogy bar mindkét orszagos kereskedelmi csatorna veszitett a nézettségébdl, ez
az RTL Klub hirdetési részesedésére csak kisebb befolyast gyakorolt.

A foldfelszini sugarzast kereskedelmi csatorndk ¢és a kozszolgalati adok televizios
reklampiaci térvesztése a tematikus- / kébelcsatorndk részesedésének novekedésével
magyarazhato. Bar a tematikus csatorndk kozonsége rohamosan nd, még mindig nem
érte el azt a szintet, hogy ki tudjak valtani a foldfelszini kereskedelmi csatornakat, igy
ugyan csokkend mértékben, de még most is inkdbb kiegészitd szerepet toltenek be a
televizios médiatervezésben.

Osszességében tehat az elmult harom évben a csatornak szamdanak dinamikus
emelkedése a versenyt élénkitette, a hirdetési piac koncentraltsaga csokkent, azonban az
RTL ¢és TV2 dominancidja tovabbra is egyértelmii, a rekldmkdltések jelentds része
naluk koncentralodik.

Az RTL Klub reklamértékesitési gyakorlata (SAP — station average price)
egyediilallonak nevezhetd a hazai piacon, mivel az arak a kereslet (havi bevétel) és
kinalat (eladott GRP®) fiiggvényében alakulnak. Ehhez hasonld, de nem teljesen
ugyanazon paraméterek mentén mozgd arképzés (DSI — dinamikus szezonindex) volt
jelen a TV2-n is, amelynek helyét azonban 2011-ben a piac egyéb szerepldi altal
alkalmazott, fix CPP* 4ras megallapodas vette at, vagyis teljesitett GRP-alapon keriil
értékesitésre a reklamidé. A TV2-n a GRP-alapu reklamvasarlas mellett lehetdség van
»rate card” alapon, nézettségtdl fliggetleniil, adott idépontokban is reklamidét vasarolni
az lgyfeleknek, ami azonban a reklambevételek kis részét teszi ki. Az R-Time altal
értékesitett csatorndk arképzése is az altalanos piaci gyakorlatnak megfeleld, fix CPP-
alapq, [...].

A fix CCP arazas a gyakorlatban ugy mikodik, hogy a médiaszolgéltatd vagy az
értékesitOhaz célcsoportonként elére meghatarozza egy 30 masodperc hosszisagu
reklamfilm sugéarzasanak arat (listadr). Az egyedi hirdetékre érvényes végsO darat
befolyasolja a szezondlis index, a szpot hosszusagi index, az esetleges napszaki vagy
blokkpozicidra valo igény, illetve a volumen- és koltési arany vallalds mértékétol fliggd
kedvezmény. Az igy kialakuld egyedi végsé Ft/GRP ar tehat fix, mely bekeriil a
médiaszolgaltatok / értékesitdhdzak ¢és a hirdetdk / {ligynokségek kozotti
megallapodasba, és a szamlazas késdbb ez alapjan torténik (a végiil értékesitett GRP
mennyiség fliggvényében). A csatorna a rekldmokat gy helyezi el a miisorfolyamban,
hogy a hirdeté altal megvésarolni kivant GRP-mennyiséget teljesiteni tudja, amit
alapvetden a csatorna / miisorok nézettsége hataroz meg.

Ezzel szemben a SAP-rendszerben a Ft/GRP ar is valtozhat a teljesités idoszaka alatt a
piaci kereslet fliggvényében. Az RTL Klub esetén csak hipotetikus havi atlagar keriil
elézetesen meghatarozasra (szintén célcsoportonként, 30 masodperces reklamhosszra),
nagysaga ¢€s a koltés aranya egyiittesen hatarozzak meg, emellett olyan egyéb tényezok
befolyasoljak, mint napszakhaszndlat, [...] stb.

A hirdetok, médialigynokségek csatornak (értékesitohdzak) kozotti valasztasa soran
alapvetden az aldbbi szempontok jutnak szerephez.

® Gross Rating Point, brutté nézetségi (szazalék)pont: egy adott média eszkdz altal egy kampanyban leszallitott
nézettségi pontok Gsszessége, amelyben egy személy tobbszori elérése is figyelembe vételre keriil. A nézettségi
pont (Rating Point) az adott program altal elért célkdzonség szazalékos részét mutatja meg (pl. 1 Rating Point =
a célkozonség 1%-a).

* Cost per Point, vagy Cost per GRP: a reklamkampany egy bruttd nézettségi pontra esd koltsége (altalaban egy
30 masodperces hosszlsagu reklamra vetitve hatarozzdk meg).
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- Nézettség: Az egyik legfontosabb tényezd, melyet tobb mutatd alapjan értékelnek,
koziilik az aldbbiakat lehet kiemelni: atlagos nézdszam (AMR), kézénségarény5
(SHR), affinitas® (AFF), elérés (RCH), reach felépiilés gyorsasaga, gyakorisag épitési
képesség. A nézettséget az ligyfelek célkdzonségének megteleld célcsoportok szerint
mérik, leggyakrabban a kovetkezdkre: 18-49 évesek, 18-49 ndk, 18-49 ABC (atlag
feletti) vasarloerdvel rendelkezok.

- Lefedettség: Mig a terjeszt6i oldal esetén a lefedettség csak kozvetetten fontos, a
hirdetok szamdara kulcsfontossagu (szdmos ligyndkség elsé helyen emliti), hogy a
nézOk nagy része rovid id6 alatt elérhetd legyen. Lefedettség alapjan a kdvetkezd
szegmensek hasznalata altalanos:

orszagos csatorndk: teljes lefedettséggel;
nagy lefedettségii csatorndk: 70% felett;
kozepes lefedettségli csatornak: 40-50% felett;

kis lefedettségli csatorndk: 40-50 % alatt, egyes szereplok ezen beliil is tobb
szegmenst hataroznak meg 30%-os illetve 10%-o0s hatarokkal.

- Tematika / zsaner: Hirdet6i szempontbdl a hasznalt csatorndk tematikdja és azok
valtozatossaga csak abbdl a szempontbol érdekes, hogy milyen célcsoportot lehet
elérni egy adott csatornaval, illetve azok kombinécidival.

- Célcsoport: A célcsoportokat elsdsorban nem, kor és vasarlderd szerint szoktdk
meghatarozni, de a csatornadk nézettségét iskolai végzettség €s telepliléstipus szerint,
illetve kifejezetten a fObevasarlok / héziasszonyok (HW) korében is mérik, és
értékesitenek reklamidot az igy szamitott mutatokra.

Tagan vett célcsoportok: altalanos, férfi, noi, idés és gyerek.

Sziiken vett célcsoportok példaul: 18-49, 18-49 nd, 18-49 haziasszony, 18-49 férfi,
18-49 ABC vasarloerével, 18+, 18-59 stb.

- Reklamfunkcié: A piaci szereplok véleménye szerint a nagy nézettségli ¢€s
lefedettségli csatornakat elsdsorban a nézdk elérésére, image reklamokra hasznaljak,
¢s hatékonyabbak reklam-visszaidézés szempontjdbol. Ezzel szemben a kisebb
csatorndkat gyakorisdg novelésre hasznaljak, mert olcsobbak, és hatékonyabbak
egyes specialis célcsoportok eléréséhez.

- Hirdetési ar: Az arak esetében azok versenytarsakhoz viszonyitott mértéke, illetve az
arakat befolyasolo tovabbi tényezdk, igymint kinalt csomagkedvezmények, kapcsolt
értékesités, koltési arany vallalas (an. ,,share deal”) jatszik szerepet.

60. A fenti szempontok mentén az Osszefonddassal érintett csatorndk az aldbbiak szerint
jellemezhetok. Az RTL Klub funkciéjat tekintve tipikusan gyors és nagy elérés
biztositasara, image-¢épitésre alkalmas, és hatékony reklam-visszaidézés szempontjabol.
A kérelmezett hét csatorndja ezzel szemben inkdbb gyakorisag-épitésben ¢&s
koltséghatékonysagban tiinik kedvezdnek, azzal, hogy a Cool és a Film+ a gyakorisag-
épités mellett a varosiak elérését is biztositja.

61. Az RTL Klub ¢és a Cool altalanos, enyhén ndies célcsoporti csatorna, amit affinitas-
értékei (vO. 59. pont) is mutatnak. Ezek szerint e csatorndk valamennyi célcsoportot a
teljes nézettségez hasonld mértékben tudnak elérni, azzal, hogy a jobban elért

° Kozonségarany: az adott csatorna részesedése a tobbi csatorndhoz képest a célcsoportnak azon szegmensébdl,
akik a vizsgalt id6pontban az adott médiatipust fogyasztjak (televizidt néznek).

® Az affinitds mutaté megmutatja, hogy mely célcsoportok feliilreprezentaltak egy adott csatorna nézoi kozott,
ezaltal a hirdetések jobban célozhatoak, és hatékonyabbak lehetnek.
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célcsoportok kozé inkabb ndi célcsoportok taroznak. Ezek a csatorndk tehat nem
kifejezetten alkalmasak egyes specialis célcsoportok hatékony elérésére, elényiik inkabb
a magas altaldnos nézettség ¢és lefedettség. Ez kiilondsen az RTL Klubra igaz, mely
mindkét dimenzioban kiemelkedd, ami ugyanakkor lehetdvé teszi szamara, hogy GRP-t
értékesitsen sziikebb célcsoportra is, akar olyanokra, melyekben nézettsége a teljes
népességhez képest valamivel alacsonyabb. Az RTL Klub erdssége tehat — a piaci
véleményekkel 0sszhangban — abban 4ll, hogy teljes lefedettsége és nagy altalanos
nézettsége miatt rovid idé alatt képes elérni a televizionézdk nagy héanyadat, a
reklamfilmek egyszeri / ritka levetitésével is.

Erre a funkciora a Cool a viszonylag magas nézettsége viszont mar nem elég; a piaci
szereplok egybehangz6 véleménye szerint a legnézettebb kabelcsatorndk is csak
kiegészitd szerepet tolthetnek be az orszagos kereskedelmi csatorndk mellett. A masik
hat tranzakcioval érintett csatorna néz6kozonsége jobban meghatdrozhatd, affinitasaik
nagyobb szoérast mutatnak. Koziiliik is a Film+ rendelkezik a legmagasabb affinitas
értékekkel, rdadéasul kereskedelmileg értékes korosztalyokban, igy férfi nézdk célzott
elérésére elviekben kifejezetten alkalmas. A négy kis nézettségli, ndi célcsoporti
csatorna koziil a Prizméval jol célozhatok a fiatal felndttek, a Reflektorral pedig a
fels6foku végzettségiieck, utdbbi azonban a Sorozat+-hoz és a Muzsika TV-hez
hasonldan az idésebb ndi célcsoportban ér el kiemelkedd nézettséget.

A fentiek ellenére az elért / megcélzott célcsoport koratdl és nemétdl fiiggetleniil
valamennyi csatorna ugyanarra a harom, kereskedelmileg értékesebb célcsoportra
értékesiti reklamidejének tobbségét / egészét: az altalanosnak tekinthetd 18-49 mellett
két fiatalabb ndi célcsoportra. A kisebb csatorndk esetén a teljes értékesités erre a hdrom
célcsoportra korlatozodik, mig a harom nagyobb nézettségli csatorna esetén tovabbi
célcsoportokra is lehetséges a GRP vésarlas. A harom nagy csatorna reklampiaci sulyat
érzékelteti, hogy bevételeiknek jelentds része szdrmazik hirdetésekbdl (az RTL Klubnal
szinte kizarélagosan, mig a Cool és a Film+ esetében 2010-ben mar 50%-nal nagyobb
mértékben).

A televizios hirdetési piac egyéb szerepldivel Osszevetésben az alabbi megallapitasok
tehetok. Az AGB Nielsen 2011. évi adatai szerint elérés tekintetében az RTL Klub [50-
60]%-0s, mig a TV2 [50-60]%-o0s napi értékkel rendelkezik, vagyis a teljes (4 évnél
idésebb) népesség ekkora hanyada nézi a csatornat legalabb egy percig egy atlagos
napon. Ez a mutaté az m1-nél [30-40]%, a Viasatnal [20-30]%, a Coolnal [10-20]%, a
Film+ esetében pedig [10-20]%, és tovabbi 6t csatornanal (m2, Duna, HirTV, ATV,
Story4) haladja meg a 10%-ot.

A versenyfeliigyeleti eljarasban megkeresett hirdetdk altal benyujtott televizios
reklamkoltési adatok azt mutatjadk, hogy a nagy hirdetdk éves televizios hirdetési
koltségvetésiik dontd tobbségét, jellemzden 60-90% kozotti aranyat koltik el a két
orszagos kereskedelmi csatornan (RTL Klub ¢és TV2), és a maradék 10-40%-on
osztozik a tobbi televizids médiaszolgaltatd. A nagy hirdeték korében meglehetdsen
magas, atlagosan [70-80]% kozotti aranya az RTL Klubon és a TV2-n egyarant hirdetd
vallalkozasok koltéseinek ardnya a megkérdezettek teljes koltésén beliil, ugyanakkor
iparaganként jelentds kiilonbségek mutatkoztak. A két orszagos kereskedelmi csatorna
egyiittes hasznalatat ligynokségi vélemények szerint az indokolja, hogy a nagy hirdeték
csak igy tudjak elérni a blokk-exkluzivitast, vagyis hogy adott reklamblokkban ne
szerepeljen versenytars hirdetése. Ugyanakkor mindkét csatornan vald hirdetés esetén is
jellemzd, hogy az egyiket focsatornaként hasznalja a hirdetd, és csak kisebb mértékben
van jelen a masik csatornan.

Minden vizsgalt vallalat (18 db) hirdetett mind a 4 évben (2008 — 2011) legalabb az
egyik orszagos kereskedelmi csatornan, de a négy vizsgalt szektor (telekommunikacio,
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pénziigy, kiskereskedelem, FMCG’) mindegyikér8l elmondhaté, hogy televizids
hirdetéseikben a két csatorna részesedése csokkent az utobbi években. A
telekommunikacios vallalkozasok minden évben igénybe vették mindkét csatornat, €s
kovetkezetesen nagy aranyban hasznaltdk Oket, de igy is ez az ipardg hasznalja
atlagosan a legtobb csatornat (azaz szamos kisebb kabelcsatornat is). A masik véglet a
kiskereskedelmi szektor, melyre valtozatos csatornahasznalat, kevés tévéado, és
tobbnyire csak az egyik orszagos kereskedelmi csatorna igénybe vétele jellemzd (a
hirdetési koltségvetések is alacsonyabbak ebben a szektorban).

A két nagy csatornat tehat a csokkend nézettség mellett a hirdetdk is egyre kisebb
aranyban hasznaljak, vagyis egyre nagyobb mértékben térnek at kabelcsatorndkra. A
benyujtott adatok és vélemények alapjan az a kdvetkeztetés vonhat6 le, hogy a két nagy
csatorna piacvesztésének az az oka, hogy a nézettségi versenyben valo gyengiilés és a
kabelcsatorndk megerdsodése miatt GRP-széllitasi képességben egyre konnyebben
kivalthatok ezek a csatornak, kiilonosen a kabelcsatornakon valo hirdetés
koltséghatékonysaga miatt. Teljes mértékben valdé kihagyasuk azonban nagy
lefedettségiik miatt csak a jelentds elérésrdl valo lemondassal lehetséges, ami a legtobb
hirdet6 (kiilondsen a nagyok) szamara nem elfogadhato.

A televizids hirdetési tevékenységhez — a misorszolgaltatdsi piacra vald belépést
kovetéen — alapvetden know-how sziikséges, beruhdzés-igénye nem szignifikans, a
hirdetési szolgéltatds nyuQjtasdhoz a reklam kozzétevdjének minddssze a rekldm
kozzétételére alkalmas eszkozokkel kell rendelkeznie. A hirdetési tevékenység
folytatasat eldsegitd tényezOként értékelhetdé az értékesitéhazak szerepe is, melyek
lehetové teszik a belépOk szamara, hogy reklamidejiik értékesitését egy professzionalis
szolgaltatora bizzdk. A kétoldalu piac jellegzetességeibdl adododan azonban csak a
nézettség felfuttatdsat kovetden szamithat egy csatorna jelentdsebb hirdetési
bevételekre, hiszen a hirdetési piaci poziciot nagymértékben befolyasolja a csatornak
nézettségi versenyben betdltott szerepe. Altalanosan megfigyelhetd tendencia, hogy a
hirdetési pozicio erésddése csak némi késéssel, lemaradassal koveti a miisorterjesztési
piacon, nézettség tekintetében elért ndvekedést. Mindezekre tekintettel a piacra valo
belépést, illetve a terjeszkedést nem elhanyagolhaté mértékii korlatok nehezitik, igy 0j
piaci szereplok belépése, megerdsddése rovid idon beliil nem varhato.

IVv.
Az iigyfelek allaspontja

Az 6sszefonodas célja

69.

70.

A kérelmezd eldadta, hogy a tranzakcid egy kozos tranzakcidos dokumentéacidoban
talalhato az IMH tranzakcioval. Kiemelte, hogy az IMH tranzakcié az Atruhazési
Megallapodas alapjan a jelen tranzakcioval egyidejiileg kovetkezik be, a két ligyletre az
Atruhazasi Megallapodasban egy(azon) zarasi nap keriilt meghatarozasra.

Az Tlgyfelek el0adasa szerint az Osszefonddas célja, hogy az IKOT-ban vald
részesedésszerzéssel az M-RTL a kabelcsatornak piacara belépjen, amire korabban a
torvényi szabalyozas okan nem volt lehetdsége. A 2011. januar 1. napjan hatalyba lépett
Mttv. immdar az orszagos analdg frekvencidkon terjesztett kereskedelmi csatornat
tizemeltetd vallalkozasok szamara is lehetové teszi, hogy tovabbi csatornakat inditsanak
vagy részesedést szerezzenek egyéb csatornakat lizemeltetd vallalkozasokban, ezért az
M-RTL, tekintettel arra a trendre, hogy a televizionézdk egyre inkabb a kisebb
tematikus televizios csatorndkat részesitik eldnyben az altaldnos tematikaji orszagos
kereskedelmi csatorndkkal szemben, élve a torvény adta lehetdsséggel, reagalni kivant a

" Fast Moving Consumer Goods, gyorsan mozg6 fogyasztasi cikkek.
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televizids piac atrendezddésére és 1j kihivasaira. Az M-RTL az IKOT feletti iranyitas
megszerzésével 6tvozni kivanja a tartalombeszerzés, a miisorkészités €s a programing
teriiletén megszerzett tapasztalatait az IKOT-ban meglévé hasonld, de specidlisabb
néz0di igényekre reagald miisorkészitési tapasztalatokkal.

Erintett piacok

71.

72.

73.

Az tgyfelek kérelmiikben a televizios médiaszolgaltatdsi piacot és a hirdetési /
televizids hirdetési piacot jelolték meg érintett arupiacként, mindkét arupiac esetében
Magyarorszag teriiletét nevezve meg érintett foldrajzi piacként.

A misorterjesztés (illetve médiaszolgaltatas) kapcsan kifejtett allaspontjuk szerint
minden csatorna versenyez minden csatorndval, hiszen legszélesebb értelemben a
televizid-nézésre forditott idO alatt a néz0 a sajat preferenciainak leginkabb megfeleld
misort nézi, ugyanakkor a piac differencialt termékpiacnak tekinthetd, mert az egyes
csatornak egymas kozotti helyettesitése a nézo6i oldalon nem lehet teljes, még az azonos
jellegli, tematikus tartalmu, finanszirozasi médua csatornak kozott sem.

Az tlgyfelek kérelmiikben nem nyilatkoztak egyértelmiien arrél, hogy a televizids
hirdetési piacot, vagy egy tagabb, a teljes hirdetési piacot lefedd érintett piacot tartanak
megfelelonek. A kérelemben kifejtett allaspontjuk szerint a hirdetéi oldalon a
helyettesithetdség korlatozott, a hirdetdi keresletet a hirdetoknek a rekldmmal és a
reklamhatékonysaggal kapcsolatos preferencidi hatdrozzak meg. Megjegyzik, hogy a
nagy hirdeték médiamixet alkalmaznak, amiben a reklamhatékonysag szempontjainak
megfeleléen nemcsak televizidos reklamok, hanem egyéb (nyomtatott sajtd, radio,
kiiltéri, mozi, internet) rekldmok is megjelennek; a reklamhatékonysag tehat célcsoport-
¢és elérés-fliggd, ami minden esetben meghatarozott idén beliil értelmezendd. Ebben az
értelemben valamilyen mértékben az egyes reklamfeliiletek képesek helyettesiteni
egymast. Nem vitatjdk ugyanakkor azt sem, hogy amennyiben egy médiamixben a
reklamozo kotelezOen televizios reklammal is szamol, akkor a televizids reklam 6nallo
alpiacként is definidlhato €s versenypolitikai szempontokbol elemezhetd.

Az 0sszefonodas hatasai

74.

75.

76.

77.

Az tligyfelek a tranzakcid versenyre gyakorolt hatasaval kapcsolatban a horizontélis-, a
vertikalis-, a portfolio- és a konglomeratum-hatasok tekintetében is kifejtették, hogy az
Osszefonddas nem jar karos versenyhatdsokkal. A piaci részesedésekkel kapcsolatban az
tigyfelek rendelkezésére 4all6 adatok alapjan a kérelmezd az Osszefonodas elotti
helyzetre vonatkozdan [900-1.000] Herfindahl-Hirschman indexet (a tovabbiakban:
HHI) becsiilt, ami allaspontja szerint arra utal, hogy a piac egyértelmiien kompetitiv. Az
0sszefonddas becslése szerint [250-500] egységnyi ndvekményt eredményez a HHI-ben,
ami azt sugallja, hogy a piac tovabbra is kompetitiv marad.

[...] Ebbdl kovetkezden a kérelmezd megitélése szerint az dsszefonddas megndveli a
versenyt, legfoképpen a legnagyobb 4-5 misorszolgaltato vallalkozéas-csoport
viszonylataban.

A hirdetési piacon a verseny intenzitdsa érdemben nem fog valtozni, mivel ezt ma sem a
misorszolgaltatok kinalata vezérli, hanem a hirdetdk kereslete. A hirdetok ma
valogathatnak, és tekintve az egyre nagyobb csatornaszamot, a miisorszolgaltatok
kinalata ma mar jelentésen meghaladja a hirdetéi kereslet szintjét, ami az elmult
években csokkent is.

[...] EbbAl kdvetkezden az ligyfelek szerint nem varhato, hogy a vertikalis hatasok miatt
az Osszefonddas er6folényes helyzetet hozna létre, vagy erdsitene meg, s ugyancsak
nem valdsziniisithetd, hogy az sszefonddasnak kéros portfolio- vagy konglomeratum-
hatéasai lesznek.
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Kotelezettségvallalas

78.

79.

80.

A kérelmez0 az eljaras vizsgalati szakaszédban onkéntes kotelezettségvallalast terjesztett
a GVH elé. Kérelmezo allaspontja szerint az dsszefonddassal kapcsolatosan esetlegesen
az meriilhetne fel aggalyként, hogy az RTL Klub és az 0Osszefonddas keretében
megszerezni kivant csatorndk rekldmidejének M-RTL altal torténd Osszekapcsolt
értékesitése a televizios hirdetési piacon versenykorlatoz6 hatast fejthet ki. Bar a
kérelmez6 az eljaras soran benytjtott beadvanyaiban részletesen kifejtettek alapjan ezt
az aggalyt sem tartja megalapozottnak, annak érdekében, hogy a GVH a lehetd
legrévidebb idén beliil meghozhassa hatarozatat, kész kotelezettségeket vallalni.

A kotelezettségvallalas tartalma roviden az aldbbiak szerint foglalhaté Ossze (a
kotelezettségvallalas pontos szovegét jelen hatarozat rendelkezd része ismerteti teljes
kortien):

- az M-RTL vdllalja, hogy az 6sszefonddast kovetden is lehetévé teszi egyrészrdl az
RTL Klub, masrészrél az IKOT csatorndk reklamidejének egymastol elkiiloniilt
igénybevételét, ¢€sszeri és indokolatlan megkiilonboztetéstél mentes arak ¢és
feltételek mellett, mely lehetdségrél a potencidlis igénybevevoket (hirdetdk,
iigynokségek stb.) megfelelden tajékoztatja;

- areklamido6 fentiek szerinti elkiiloniilt értékesitése, illetve az RTL Klub és az IKOT
csatornak rekldmidejének csomagban torténd értékesitése esetén érvényesitett arak,
kedvezmények és egyéb feltételek csak ésszerti, indokolt mértékben és indokolatlan
megkiilonboztetéstél mentes mddon térhetnek el egymastol, értve ezalatt kiilondsen,
hogy a feltételek eltérései mellett gazdasagilag ésszeri lehet az elkiiloniilt
értékesitési ajanlat hirdetési célu igénybevétele, akdr 6nmagéban, akar mas, az M-
RTL csoporton kiviili csatorndkkal egytittesen.

A fentiek ellendrizhetésége érdekében az M-RTL egy olyan dokumentéacids rendszert
alakit ki és nyajt be a GVH szamara a csomagban torténd értékesités bevezetésekor,
illetve azt kovetden az elkiiloniilt értékesités vagy a csomagértékesités feltételeinek
lényeges valtozasa esetén, amely alapjan a reklamidd-értékesités arainak, feltételeinek,
az alkalmazott kedvezményeknek, illetve a csomagértékesités €s elkiiloniilt értékesités
kozotti eltéréseknek az ésszerlisége, indokoltsdga és indokolatlan megkiilonboztetéstdl
mentes volta igazolhato ¢és ellendrizheto.

Az M-RTL a fentebb ismertetett vallalasait a 2013. december 31. napjdig torténd
értékesitésekre vonatkozdan érvényesiti.

A kérelmezd allaspontja szerint a kotelezettségvallaldsi javaslat maradéktalanul
megfelel a ,Feltételek ¢s kotelezettségek eldirasa az Osszefonodast engedélyezd
hatdrozatokban” cimii, a Gazdasagi Versenyhivatal Elndkének ¢és a GVH
Versenytanacsa Elnokének 1/2008. szama kozleményében (a tovabbiakban:
Feltételekrdl és kotelezettségekrol szol6 kozlemény) foglaltaknak, mivel

- a vallalt kotelezettség az esetleges versenyproblémat teljes mértékben kikiiszoboli,
hiszen biztositja az 0Osszefonddas keretében megszerezni kivant csatorndk
reklamidejének elkiilonitett értékesitését oly modon, hogy az elkiilonitett értékesités
ara a csomagaraktdl csak ésszerii és indokolt mértékben térhet el;

- a vallalt kotelezettség a versenyprobléméval ardnyos, azt gyorsan ¢és tartdsan
kikiiszobold, hatdsos, végrehajthatd és ellendrizheté megoldast ajanl, hiszen rovid,
ésszerll idon beliil alkalmazhato;

- a vallalt kotelezettség pontosan, egyértelmiien és ellentmondasmentesen kertilt
meghatarozasra, ezaltal a verseny hatdsos védelmére alkalmas, hiszen szamon
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kérhetdsége, ellenOrzése az arnyilvantartasi rendszer keretében megfeleléen
biztositott.

A kérelmez6 eldadta, hogy a kotelezettségvallalas teljesitése soran teljes mértékben €s
folyamatosan egyiittmiikodik a GVH-val.

V.
Jogi hattér

A Tpvt. rendelkezései

81.

82.

83.

84.

85.

A Tpvt. 23. §-dnak (1) bekezdése értelmében vallalkozasok Osszefonddasa
(koncentracioja) jon létre, ha b) egy vallalkozas vagy tobb véllalkozas koézdsen
kozvetlen vagy kozvetett irdnyitdst szerez tovabbi egy vagy tobb, tdle fliggetlen
vallalkozas egésze vagy része felett. Ugyanezen szakasz (2) bekezdése alapjan
kozvetlen irdnyitassal rendelkezik egy vallalkozas vagy tobb vallalkozas kdzdsen, ha

a) a masik vallalkozés tobbségi szavazati jogot biztositd lizletrészeivel, részvényeivel,
illetéleg a szavazati jogok tobb mint 6tven szézalékaval rendelkezik, vagy

b) jogosult a masik vallalkozas vezetd tisztségviseldi tobbségének kijeldlésére,
megvalasztisara vagy visszahivasara, vagy

c) szerzddés alapjan jogosult a masik vallalkozas dontéseinek meghatarozé
befolyasolasara, vagy

d) a masik vallalkozas dontéseinek meghatarozd befolyasolasara ténylegesen képessé
valik.
A Tpvt. alkalmazdsaban — a 23. § (3) bekezdése alapjan — kozvetett iranyitassal

rendelkezik a véllalkozas azon véllalkozas felett, amelyet az altala iranyitott vallalkozas
— vele egylitt vagy 6nalloan — iranyit vagy vallalkozasok kdzosen irdnyitanak.

A Tpvt. 24. §-a értelmében a vallalkozdsok 0Osszefonddasahoz a Gazdasagi
Versenyhivataltol engedélyt kell kérni, ha valamennyi érintett vallalkozascsoport [26. §
(5) bekezdés], valamint az érintett vallalkozascsoportok tagjai €s mas vallalkozasok
altal kozosen irdnyitott vallalkozasok el6zd iizleti évben elért nettdé arbevétele
egyiittesen a tizendt millidrd forintot meghaladja, és az érintett vallalkozascsoportok
kozott van legalabb két olyan vallalkozascsoport, melynek az el6z6 €vi nettd arbevétele
a vallalkozascsoport tagjai és mas vallalkozasok altal kozdsen iranyitott vallalkozasok
netto arbevételével egylitt 6tszazmillio forint felett van.

A torvény 26. §-a értelmében érintett vallalkozdsok az 6sszefonodasban kozvetleniil és
kozvetetten részt vevo vallalkozasok. Kozvetlen résztvevok azok, akik kozott az
Osszefonodas 1étrejon, mig kozvetett résztvevoknek mindsiilnek azon vallalkozascsoport
[15. § (2) bekezdés] tovabbi tagjai, amelybe a kdzvetlen résztvevd tartozik. Erintett
vallalkozédscsoportként a Tpvt. a kozvetlen résztvevit és az ahhoz kozvetlenil vagy
kozvetve kapcsolodo kozvetett résztvevok egylittesét definialja.

A Tpvt. 27. §-anak (1) bekezdése alapjan a 24. § szerinti nettd arbevétel szamitasa soran
nem kell szamitdsba venni az érintett vallalkozdsoknak vagy azok részeinek egymas
kozotti forgalmat. Ugyanezen szakasz (4) bekezdése kimondja, hogy vallalkozasrész
esetében az azt értékesitd vallalkozas altal az értékesitett eszkozok és jogok
hasznositasaval elért el6z6 évi nettd arbevételt kell figyelembe venni.

A Tpvt. 28. §-a eldirja, az Osszefonddashoz Osszeolvadas vagy beolvadas esetén a
kozvetlen résztvevd, minden mas esetben a vallalkozasrészt vagy a kozvetlen iranyitast
megszerzO koteles — a 24. § alapjan — engedélyt kérni. Az engedély iranti kérelmet a
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86.

87.

88.

nyilvanos ajanlati felhivas kozzétételének, a szerzodés megkdtésének vagy az irdnyitasi
jog megszerzésének idOpontjai koziil a legkorabbitdl szamitott harminc napon beliil kell
benyujtani.

Az engedély iranti kérelem elbiralasakor a torvény 30. §-a szerint mérlegelni kell az
Osszefonddassal jard elonyoket és hatranyokat. Ennek soran vizsgalni kell kiilondsen

a) az érintett piacok szerkezetét; az érintett piacokon fenndllo vagy lehetséges versenyt,
a beszerzési ¢és az értékesitési lehetdségeket; a piacralépés €s a piacrol torténd kilépés
koltségeit, kockazatait, valamint miszaki, gazdasagi ¢és jogi feltételeit; az
Osszefonddas varhato hatasat az érintett piacokon folyo versenyre;

crer

képességét, iizleti magatartasat, bel- ¢és kiilpiaci versenyképességét, illetve ezek
varhat6 valtozasait;

c) az 0sszefonodasnak a szallitokra, az iizletfelekre €s a fogyasztokra gyakorolt hatésat.

A Tpvt. 30. §-4nak (2) bekezdése szerint a Gazdasagi Versenyhivatal nem tagadhatja
meg az engedély megadasat, ha — a fentieket figyelembe véve — az 6sszefonddas nem
csokkenti jelentds mértékben a versenyt az érintett piacon, kiillondsen gazdasagi
er6folény létrehozas vagy megerdsitése kovetkezményeként. Ugyanezen térvényhely
(3) bekezdése alapjan az Osszefonddas hatranyos hatasainak mérséklése érdekében a
Gazdasagi Versenyhivatal hatarozatdban eldzetes vagy utdlagos feltételt, illetve
kotelezettséget irhat eld, igy kiilondsen megfeleld hataridé megallapitasaval eldirhatja
egyes vallalkozasrészek vagy egyes vagyontargyak elidegenitését vagy a valamely
kozvetett résztvevd felett gyakorolt irdnyitds megsziintetését. A (4) bekezdés
értelmében az engedély eldzetes feltételhez kotése esetén az engedély a feltétel
teljesiilésével valik hatalyossa, mig az utolagos feltételhez kotott engedély a
megadasatol hatalyos, azonban a feltétel nem teljesiilése esetében hatalyat veszti.

A Tpvt. 32. §-anak (1) bekezdésére figyelemmel a Gazdasagi Versenyhivatal a 30. §
alapjan hozott hatarozatat visszavonja, ha a) a birdsag altal felil nem vizsgalt
hatdrozatban az engedély megadasa a dontés szempontjabol fontos tény félrevezetd
kozlésén alapul, vagy b) a kotelezett vallalkozas nem teljesitette a hatarozatban eldirt
valamely kotelezettséget. Ugyanezen szakasz (2) bekezdése szerint a Gazdasagi
Versenyhivatal a 30. § alapjan hozott hatdrozatat modosithatja, ha a kotelezett a
hatérozatban eldirt valamely kotelezettséget nem teljesitette, illetve feltételnek nem tud
eleget tenni, de a mulasztas neki fel nem rohatd okra vezethetd vissza.

A hatarozatban foglalt kotelezettség teljesitésének ellendrzése érdekében a vizsgélo a
Tpvt. 76. §-a (1) bekezdésének c) pontja alapjan utovizsgalatot tart. A (4) bekezdés
értelmében az eljard versenytanacs a vizsgalo jelentése alapjan az (1) bekezdés c) pontja
szerinti esetben a kotelezettség teljesitése esetén az utdvizsgalatot végzéssel
megsziinteti, nem teljesités esetén pedig hatarozattal korabbi hatarozatit visszavonja,
illetve megvaltoztatja, ha a kitelezettség teljesitése nem indokolt.

Az Mttv. rendelkezései

89.

Az Mttv. 67. §-a értelmében a linearis médiaszolgaltatast nyajté médiaszolgaltatok piaci
koncentracidja a sokszinli médiapiac fenntartdsa, valamint a tdjékoztatdsi monopolium
l1étrejottének megakadalyozasa céljabol az Mttv. keretei kozott korlatozhatod. Ennek
keretében az Mttv. 68. §-a (1) bekezdésének a) pontja kimondja, hogy a legalabb
harmincot szazalékos éves atlagos kozonségarannyal rendelkezé linearis audiovizualis
médiaszolgaltatd, a linearis radiés médiaszolgaltatd, valamint a linearis audiovizualis és
linedris radidés piacon egylittesen legalabb negyven szazalékos éves atlagos
kozonségarannyal rendelkezé médiaszolgaltatod, a médiaszolgaltaté barmely tulajdonosa
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90.

91.

92.

93.

94.

¢s a médiaszolgaltatd barmely tulajdonosdban befolydsold részesedéssel rendelkezd
személy vagy vallalkozas 1j médiaszolgaltatast nem indithat, médiaszolgaltatast végzo
vallalkozasban részesedést nem szerezhet. Ugyanezen szakasz (2) bekezdése szerint az
(1) bekezdés a) pontja esetében, amennyiben a médiapiaci koncentracié korlatozasara
vonatkoz6 szabdly altal érintett médiaszolgaltatd médiaszolgaltatast végzd vallalatban
részesedést kivan szerezni, a Médiatanacs a 171. § szerinti eljardsdban a szakhatdsagi
hozzajarulast koteles megtagadni.

A Médiatanacs szakhatosagi eljarasardl az Mttv. 171. §-a rendelkezik. Az emlitett
torvényhely (1) bekezdése értelmében a GVH koteles a Médiatanacs allasfoglalasat
beszerezni az olyan vallalkozdsok kozotti 0sszefonodasnak a Tpvt. 24. §-a szerinti
engedélyezéséhez, amely vallalkozasok vagy a Tpvt. 15. § szerinti érintett legalabb két
vallalkozéscsoport tagjai szerkesztdi feleldsséget viselnek, és amelyek elsddleges céljai
a médiatartalom nyilvanossaghoz val6 eljuttatdsa valamely elektronikus hirk6zld
haldézaton vagy nyomtatott sajtoterméken keresztiil.

Az Mttv. 171. §-é4nak (2) bekezdése alapjan a Médiatanacs — a 68. § (2) bekezdés
szerinti esetet kivéve — nem tagadhatja meg a szakhatdsagi hozzajarulas megadasat, ha a
fliggetlen véleményforrasok 0Osszefonodasok utani szintje is biztositja a sokszinii
tajékozddas joganak érvényesiilését a médiatartalom szolgaltatas relevans piacan.

Az idézett szakasz (4) bekezdése kimondja, hogy a Médiatanacs szakhatdsagi
allasfoglaldsa a Gazdasagi Versenyhivatalt koti, ez azonban nem zarja ki, hogy a
Gazdasagi Versenyhivatal

a) olyan Osszefonodast tiltson meg, amelyhez a Médiatanacs szakhatosagi hozzajarulast
adott, fliggetleniil a Médiatandcs altal esetlegesen eldirt feltételtdl, vagy

b) a Médiatanacs altal meg nem hatarozott, a Tpvt. 30. §-anak (3) bekezdése szerinti
feltételt vagy kotelezettséget irjon elo.

Az Mttv. 171. §-é4nak (6) bekezdése a Médiatanacs szakhatosagi eljarasaért fizetendd
igazgatasi szolgaltatasi dij mértékét kétmillid forintban allapitja meg, amit a Tpvt. 62. §
(1) bekezdés szerinti eljarasi dijjal egyiitt kell a Gazdasagi Versenyhivatal részére
megfizetni kivéve, ha a kérelmezd a (7) bekezdés szerinti eldzetes szakhatdsagi
hozzéjéarulas iranti kérelmet nyujtott be.

Az Mttv. emlitett szakaszanak (7) bekezdése akként rendelkezik, hogy a (6) bekezdés
szerinti szakhatosagi igazgatasi dij megfizetésével egyiitt a Tpvt. 68. §-a szerinti
kérelmezd kérelmére a Médiatanacs eldzetes szakhatosagi hozzajarulast ad ki. Az
elézetes szakhatdsagi hozzajaruldst az Gsszefonddas iranti kérelem benyujtasdig, de
legkésobb a Tpvt. 28. §-anak (2) bekezdése szerinti idotartam lejartaig lehet kérelmezni,
¢s kiadasatol szamitott hat honapon beliil lehet felhasznalni, amennyiben a szakhatdsagi
hozzajarulas szempontjabol meghatarozo ténybeli, piaci €és szabalyozasi koriilmények a
szakhatosagi allasfoglalas kiaddsa 6ta nem valtoztak. A Tpvt. 68. §-dnak (2) bekezdése
szerinti Urlaphoz mellékelni kell a Médiatanacs elézetes szakhatosagi hozzajarulasat
vagy a hozzajarulas iranti kérelmet. Amennyiben a Médiatanacs eldzetes szakhatdsagi
hozzajarulasaban meghatarozott egyedi eldiras vagy feltétel egészben vagy részben a
Gazdasagi Versenyhivatal altal sziikségesnek tartott kotelezettséggel vagy feltétellel
ellentétes, akkor az érintett szervek a kozigazgatdsi hatosagi eljaras €s szolgaltatas
altalanos szabdlyairol sz616 2004. évi CXL. torvény (a tovabbiakban: Ket.) 45. §-anak
(2) bekezdése szerint jarnak el.
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VI.
Jogi értékelés

Osszefonodas

95.

96.

A Tpvt. 23. §-a (1) bekezdésének b) pontja értelmében vallalkozasok dsszefonddasa jon
létre, ha egy vallalkozas vagy tobb vallalkozds koézosen kozvetlen vagy kozvetett
iranyitast szerez egy vagy tobb, tdle fiiggetlen vallalkozas egésze vagy része felett.

Az 1. pontban ismertetett tranzakcio révén az M-RTL a Tpvt. 23. §-a (2) bekezdésének
a) pontja szerinti kdzvetlen egyediili irdnyitast szerez a t6le kordbban fliggetlen IKOT
felett, igy az irdnyitasszerzés a Tpvt. 23. §-a (1) bekezdésének b) pontja alapjan
vallalkozasok 6sszefonddasdnak mindsiil.

Engedélykérési kotelezettség

97.

Az Osszefonodasban érintett vallalkozascsoportok — Tpvt. 27. § (1) és (2) bekezdéseinek
figyelembevételével szamitott — 2010. évi nettd arbevétele egyiittesen meghaladta a 15
milliard forintot, ezen beliil mindkét véllalkozascsoporté az 500 millio forintot. A felek
nyilatkozata és az annak aldtdmasztasara benyujtott adatok szerint nem teljesiilnek
ugyanakkor a Tandcs vallalkozdsok kozotti Osszefonddasok ellendrzésérél szolo
139/2004/EK rendeletében foglalt kiiszobszamok, igy az 0sszefonddas nem kozosségi
1éptékii. Az elézdekre tekintettel az dsszefonddashoz a Tpvt. 24. §-anak (1) bekezdése
alapjan a Gazdasagi Versenyhivatal engedélye sziikséges.

Szakhatosagi hozzajarulas

98.

99.

100.

101.

A Kérelmez6 az NMHH-hoz 2011. augusztus 15-én benyujtott eldzetes szakhatdsagi
hozzéjéarulas iranti kérelmet terjesztett el az Mttv. 171. §-anak (7) bekezdése alapjan, a
hozzajarulas megadasat kérelmezvén az IKOT-val valamint az IKO Romaniaval
tervezett 0sszefonddasahoz.

A Mcédiatanacs szakhatosagi allasfoglalasanak 5. pontjaban kifejtette, hogy az Mttv. 68.
§-anak (2) bekezdésében foglalt megtagaddsi ok az {igy targyat képezd
médiaszolgaltataisok médiaszolgaltatéi vonatkozdsaban nem 4&ll fenn, mert az
Osszefonodasban nem vesz részt legaldbb harminct szazalékos éves atlagos
kozonségarannyal rendelkezd lineéris audiovizudlis médiaszolgaltato.

A Médiatanacs szakhatosagi allasfoglalasanak 6.3.1 pontjaban az elemzett adatok
alapjan a tematika, a kozvetitd csatorna és a foldrajzi kiterjedés jellegét tekintve az
alabbi piacokat azonositotta a mérlegelési szempontrendszer alapjan:

I. Hir, kdzszolgalati tematikaju televizios médiaszolgaltatasok orszagos piaca

I1. Altaldnos szorakoztatd tematikaju televizios médiaszolgéltatasok orszagos piaca
I1I. Eletmod tematikaju televizios médiaszolgaltatiasok orszagos piaca

IV. Film tematikaju televizios médiaszolgéltatdsok orszagos piaca

V. Gyermek tematikaju televizios médiaszolgaltatasok orszagos piaca

VI. Zene tematikéju televizidés médiaszolgaltatasok orszagos piaca

VII. Ismeretterjesztd tematikaju televizios médiaszolgaltatasok orszagos piaca
VIII. Sport tematikaju televiziés médiaszolgaltatasok orszagos piaca

Az M-RTL, az IKO Romania ¢és az IKOT egyes relevans piacokhoz tartozd linedris
médiaszolgaltatasai mindezek alapjan a Médiatanacs értékelése alapjan a kdvetkezok:
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102.

103.

I. piac: RTL Klub

II. piac: Cool, Prizma, Reflektor, Sorozat+
IV. piac: Film+, Film+2

VL. piac: Muzsika TV

A szakhatosagi allasfoglalas 7.2 pontja megallapitotta, hogy a fuzi6 egyik relevéans
piacon sem jarna a tulajdonosi koncentracido erdsodésével, igy vélelmezhetéen a
fliggetlen véleményforrasok Osszefonodasok utdni szintje is megfeleléen biztositja a
sokszinii tajékozodas joganak érvényestilését.

A Médiatanacs a kérelmezd szamara megkiildott, 2011. oktober 6-1 keltezés,
1309/2011. (X. 05.) szamu szakhatosagi allasfoglaldsdban a fentiekre tekintettel
elozetes szakhatdsagi hozzajarulasat megadta. Az eldzetes szakhatdsagi hozzajarulasban
egyedi eldirds vagy feltétel nem szerepelt. Az eldzetes szakhatdsagi hozzajarulds — az
Mttv. 171. §-anak (7) bekezdésére figyelemmel — a kiaddsatdl szamitott hat honapon
beliil hasznalhato fel. A szakhatosagi allasfoglaldas indokoldsat a jelen hatarozat
melléklete tartalmazza.

Versenyjogi értékelés

104.

105.

A Tpvt. 30. §-anak (2) bekezdése szerint a Gazdasagi Versenyhivatal nem tagadhatja
meg az engedély megadasat, ha — az (1) bekezdésben foglaltakat figyelembe véve — az
0sszefonddas nem csokkenti jelentds mértékben a versenyt az érintett piacon, kiilondsen
gazdasagi er6folény létrehozéasa vagy megerdsitése kovetkezményeként.

A Tpvt. eddigi alkalmazasi tapasztalatai alapjan a Versenytandcs az 6sszefonodasok
horizontélis-, vertikdlis-, portfolio- ¢és konglomeratum hatasait vizsgalja [ld. a
Gazdasagi Versenyhivatal Elndkének ¢és a Versenytanacs Elnokének 3/2009. szamu
Kozleménye (a tovabbiakban: Kozlemény) 12. pontjat].

Az érintett piacok

106.

107.

A Tpvt. 14. §-a értelmében az érintett piacot a megallapodas targyat alkoto aru és a
foldrajzi teriilet figyelembevételével kell meghatarozni. Az érintett termékpiac
meghatdrozasakor a megallapodas targyat alkotd arun tilmenden figyelembe kell venni
az azt — a felhasznalasi célra, az arra, a mindségre ¢€s a teljesités feltételeire tekintettel —
¢sszerlien helyettesitd 4arukat (keresleti helyettesithetdség), tovabba a kinalati
helyettesithetéség szempontjait. Foldrajzi piacként azt a foldrajzi teriiletet kell
szamitasba venni, amelyen kiviil a) a fogyaszto, illetve az iizletfél nem, vagy csak
szamottevoen kedvezdtlenebb feltételek mellett tudja az arut beszerezni, vagy b) az aru
értékesitdje nem, vagy csak szamottevoen kedvezdtlenebb feltételek mellett tudja az
arut értékesiteni.

Az Osszefonddassal érintett piacoknak mindsiilnek mindazok a piacok, amelyeken az
Osszefonddas valamely (akar kozvetlen, akar kozvetett) résztvevdje piaci tevékenységet
fejt ki. A Versenytanics a jelen eljarasban az 0Osszefonodéssal érintett
vallalkozascsoportok tevékenységeire tekintettel a televiziés miisorszolgaltatas
misorterjesztési és hirdetési piacainak részletesebb vizsgalatat tartotta sziikségesnek.

Televizios miisorszolgaltatdas miisorterjesztési piaca

108.

A televizids misorszolgaltatasi és altalaban a média / tartalom piacokat nyelvi korlatok
jellemzik, melyek nagymértékben befolyasoljak az egyes tartalmak keresleti viszonyait.
Béar Magyarorszagon is szdmos idegen nyelvli csatorna érhetd el, parabolaantennaval
szabadon foghato modon, illetve esetlegesen (a magyar nyelvii csatorndk szaméanak
ugrasszeri novekedésével manapsdg azonban mar egyre kisebb szamban) a
misorszolgaltatok programkindlataban, ezek a szolgaltatdsok tipikusan nem
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109.

Magyarorszagra iranyulnak, nem kifejezetten magyar nézdknek sz6l6 programokat,
miusorokat sugaroznak. Mindezekre tekintettel a Versenytanacs a magyar és idegen
nyelvii programokat a terjesztdi / néz6i oldalon nem tekintette egymas ésszeru
helyettesitdinek.

A fenti 38-49. pontokban részletesen kifejtettek alapjan megallapithatd, hogy a magyar
nyelvll televizids csatorndkon beliil két nagyobb (altalanos szorakoztatdé miisorok,
illetve er6sen tematikus jelleglh [kabel]csatorndk), illetve tobb sziikebb (pl.
szorakoztatd, film és sorozat, kozszolgalati, zene, ismeretterjesztd, sport, gyerek /
ifjusagi stb.) kategodria képezhetd. Meghatarozo piaci tendencianak tiinik ugyanakkor az
elvileg kiilonb6z6 zsanerii csatorndk tematikai kozotti egyre nagyobb tartalmi atfedés; a
misorszolgaltatok az altalanos szorakoztatd jelleget erdsitik tematikdjukban. Az
Osszefonodassal érintett csatorndk jellegiik, célcsoportjuk, lefedettségiik, nézettségiik
alapjan az alabbi szegmensekbe sorolhatok, megjeldlve az egyes szegmensekbe tartozo
tovabbi csatorndkat és szegmensen beliili részesedésiiket, kiemelve a legkdzelebbi
lehetséges (néz6i szempontll) versenytarsat.

Csatorna Szegmens leirasa Szegmens csatornai Legkozele,bbl
versenytars
Orszagos kereskedelmi / altalanos
RTL Klub szorakoztatd csatornak 4+ / 18-49 (n6i) | RTL Klub, TV2 TV2
célcsoporttal
Cool Viasat3 ([20-30]%), Cool ([20- Viasat3
Nagy / kdzepes nézettségii, sorozat / film | 30]%), Film+ ([20-30]%), Universal
Film+ csatornak 18-39/49 éves célcsoporttal Channel ([5-10]%), AXN ([5-10]%), | Universal Channel
Viasat6
Film+2 ([5-10]%), Filmbox, Film-
Film+2 Kis nézettségli filmecsatornak muzeum ([30-40]%), MGM, Movies 24
Movies24
Reflektor Fem3 ([5-10]%), Story5, Zone Fem3
S e i Romantica ([5-10]%), Sorozat+ ([5-
Sorozat+ Kis nez?ﬁsegu ndi sz9rakoztat0 101%), Prizgr[la ( 5]_13]%), Reﬂek(t[or IS{tor}'S, Zone
csatornak 18-49/59 célcsoporttal . omantica
' ([0-5]%), Life Network ([5-10]%), Story5, Comedy
Prizma Story4 ([50-60]%) Central
. Mulatds zenecsatornak iddsebb Muzsika TV ([30-40]%), Nota TV R
Muzsika TV célcsoporttal ([60-701%) Nota TV

110. A nézdk szempontjabol az egyes csatorndk helyettesithetdsége egy adott pillanatban —

111.

egyebek mellett — annak filiggvénye, hogy azok az 4ltala elérhetd / eldfizetett
programcsomagban megtalalhatok-e. Mivel az eld6fizetOk szdmadara altaldban azok a
programcsomagok vonzoak, amelyek az altaluk kedvelt csatorndknak minél szélesebb
korét tartalmazzak, a fogyasztoi igények azonban nem egységesek, a musorterjesztok
célja, hogy minél valtozatosabb, minél tobbféle fogyasztdi igényt kielégitd kinalatot
alakitsanak ki a rendelkezésre allo valasztékbol. A miisorterjesztok szempontjabol ezért
a néz6k megszokott, kedvenc csatorndjukhoz valé ragaszkodasa és a csatorndk
tematikan beliili eltérései, vagyis a konkrétan sugarzott filmekhez, sorozatokhoz,
sporteseményekhez vald kotddés miatt bizonyos csatorndk csak nagyon korlatozottan
képesek helyettesiteni egymast, még zsaneren beliil is. Masrészrél viszont az is
eléfordul, hogy egy, a kindlatbdl kikeriild csatornit a misorterjesztd nem az adott
zsanerbe tartozd mas csatorndval (zsaneren beliil) helyettesit, hanem teljes kinalatat
probalja meg vonzobba tenni. Mindez nyilvéan csatorna-, illetve nézettség-fiiggo.

A két orszagos kereskedelmi program valamennyi misorterjesztd egyontetii véleménye
szerint teljes mértékben nélkiilozhetetlen a programcsomagok Osszeéllitasa
szempontjabol, tobbségiik azonban a legnézettebb 10-12 csatornat (kiiléndsen a top 5-be
tartozo, illetve a 3% feletti nézettséggel rendelkezd csatorndkat) is szinte
nélkiilozhetetlenként emlitette, mivel a csomagokbdl valo kihagyasuk sulyos eléfizet6i
elégedetlenséget ¢és jelentds eldfizetdszam-csokkenést vonna maga utdn. Egyes
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misorterjesztOk kihagyhatatlan csatorndkként utaltak tovabba a két nézettebb,
politikailag eltéréen pozicionalt hircsatornara, illetve a kiemelt sporteseményre
kizarolagos kozvetitési joggal rendelkezd sportcsatornakra is (konkrét csatorna emlitése
nélkiil). Mindezek alapjan az RTL Klub és a TV2 mellett elsésorban a Visatat3, a Cool,
¢s a Film+, méasodsorban a Story4, az ATV ¢és a Hir TV is nélkiil6zhetetlen lehet.

112. Részben jogszabalyi kotelezettség folytan szintén nem hagyhatok ki a
csatornacsomagokbol a kozszolgalati csatornak, az m1 esetében azonban ez vélhetéen
nézettségi oldalrdl is indokolhat6. Az m1-et teljes népességre vetitett nézettsége ugyanis
— bar folyamatosan csokkend tendenciat mutat — még mindig az orszagos kereskedelmi
csatorndk és a nagy kébelcsatorndk kozé pozicionalja, a 18-49 korcsoportban elért
kozonségaranyat azonban egyes kabelcsatornak mar feliilmualjak. Az m2 és a DunaTV
kozepes nézettségli csatornaknak tekinthetdk.

113. A kozepes ¢és a nagy nézettségli csatorndk tehat terjesztéi szempontbdl inkéabb
tekinthetdk un. ,must have” csatorndknak, mint egymas helyettesitdinek, azaz a
misorterjesztOk racionalis, iizletileg indokolhatd dontés alapjan nem hagyhatjak ki
azokat kindlatukbdl, mert nem értékesithetd olyan programcsomag, amelyben ezek a
csatorndk ne szerepelnének. Ezt tdmasztja ala magas (65-75% kozotti) lefedettségiik is,
ami arra utal, hogy ezek a csatorndk szinte minden, tobbcsatornds hozzaférési moddal
rendelkez0 eldfizetonél egyiittesen megtalalhatok. Részben ez az oka e csatornak magas
nézettségének is, ami pedig a legtobb misorterjesztd szamara kizarja, hogy az egyik
nézett csatornat (pl. misordijanak emelkedése esetén) egy masik, hasonldéan nagy
nézettségli csatorna terjesztésének megkezdésével valtson ki (hiszen a hasonld
nézettségli csatorndk ,,must have” jellegiik miatt méar kordbban is benne voltak a
kinélatdban).

114. A kisebb nézettségli csatorndk kozott a helyettesités sokkal inkabb lehetséges, mivel
nagyszamu hasonld nézettségli és tematikdju / célcsoporti csatorna miikddik,
melyekhez a nézok kevésbé ragaszkodnak. Ezek lefedettsége is alacsonyabb (30-50%),
tehat szamos terjesztd kinalataban nincsenek jelen, vagy csak a prémium csomagban.
Egy csatorna kivaltdsa tehat megtorténhet egy korabban nem terjesztett csatornaval,
vagy egy csatorna athelyezésével a prémium csomagbdl az olcsébb, tobb fogyasztot
elérd alap / csaladi csomagba. Ebben a nézettségi kategdéridban van jelentOsége a
csatorndk zsanerének helyettesités szempontjabol. A miisorterjesztok tobbségében
ugyanis zsaneren beliil probaljadk elsdsorban megoldani egy csatorna kivaltasat, a
hasonld nézettségli és misordijt, kordbban nem terjesztett csatornak valamelyikével, a
helyettesités azonban a fentiekben kifejtetteknek megfeleléen nem csak zsaneren beliil
lehetséges. A zsaner alapll szegmensekre is igaz tovabba, hogy a benne 1év6 csatorndk
kozott egyszerre van helyettesitd és kiegészitdé viszony, mivel a terjesztok jellemzden
tobb csatornat igyekeznek egy zséneren beliil is kinalatukban tudni.

115. Mindezekre tekintettel a Versenytanacs megallapithatonak latja, hogy a miisorterjesztok
szempontjabol a kérelmezé RTL Klub megnevezésli csatorndjat egyetlen mas csatorna
sem képes helyettesiteni, mivel nézettsége, €rtékes tartalmai és részben az el6zéekbol
fakado ,,must have” jellege miatt egyetlen misorterjesztd kindlatabol sem mell6zhetd. A
mas csatorndk altali helyettesités lehetdségét korlatozza tovabba azok jellemzden
alacsonyabb nézettsége, illetve miisordija (legalabbis a digitalis atallasig, azaz amig az
RTL Klub ingyenessége sziikségképpen biztositott), mig a hasonld nézettségi
program(ok) (igy kiilondsen a TV2) szintén ,,must have” jellegli(ek), igy az el6zd
gondolatmenet alapjan ugyancsak egy-egy 6nallo, elkiiloniilt piacot alkot(nak).

116. A fentiek egyben azt is jelentik, hogy az RTL Klub és a kérelmezett tovabbi hét
csatornaja nem tartoznak egyazon érintett piacra. Az el6zdekben kifejtettek alapjan nem
zarhat6 ki tovabba, hogy a kérelmezett csatornai koziil a Cool és a Film+ (kiilon-kiilon)
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ugyancsak elkiiloniilt érintett piacokat alkotnak, mivel nézettségiik, lefedettségiik,
ismertségiik, néz6k szamdra értékes tartalmaik, kedveltségiik okdn nagy
valoszinliséggel szintén ,,must have” jellegiiek.

117. Az érintett foldrajti piacok a médiaszolgaltatas tekintetében — mind a kordbbi magyar,
mind az eurdpai joggyakorlatban — jellemzéen nemzeti dimenzidjuak, a
médiaszolgaltatasokra jellemzd nyelvi és kulturalis kiilonbségek miatt. Ennél sziikebb
piacdefiniciét indokolhat egyes esetekben adott csatorndk foldrajzi értelemben
korlatozottabb elérhetdsége, lefedettsége. A Versenytanacs allaspontja szerint a jelen
versenyfeliigyeleti eljarasban érintett csatornak szempontjabol is megfeleld az orszagos
kiterjedésti piacok meghatarozésa, mivel az RTL Klub, a Cool és a Film+ esetében mar
jelenleg is jelentds lefedettségrol beszélhetiink, és az orszagos lefedettség elérésének a
tobbi érintett csatorna tekintetében sincsen akadalya.

Televizios miisorszolgaltatds hirdetési piaca

118. A hirdetdk célcsoportjanak, a fogyasztoknak az elérése tobbféle média, kommunikacios
eszkoz felhasznaldsaval torténhet. A koztiik vald valasztast nagymértékben befolyasolja
a célcsoport illetve a kdzoIni kivant lizenet maga, a kommunikacio funkcidja, a hirdetd
rendelkezésére allo koltségvetés nagysdga stb. A legaltalanosabban hasznalt média
eszkozok a televizid, radid, nyomtatott sajtd, internet, kiil- és/vagy beltéri plakat,
szorblap stb., ugyanakkor a kommunikaciés kampanyok gyakran ezeknek valamilyen
kombinéciojat (médiamix) alkalmazzak.

119. A televizios rekldmpiacot az Europai Bizottsdg szdmos korabbi ligyben a teljes
reklampiac tobbi szegmensétdl elkiiloniilt piacként hatarozta meg, tekintettel arra, hogy
egyrészt a megcélzott fogyasztok kore, masrészt az alkalmazott technika (pl. rovid
filmek a televizid, nyomtatott képek a sajtdo esetében), illetve annak koltségei is
jelentdsen eltérnek, tovabba a rekldmok draiban és arazasaban is jol érzékelhetd
kiilonbségek vannak. A GVH az altala lefolytatott AV-2/2007. szamu elektronikus
média agazati vizsgalatdnak eredményeként ugyancsak arra a kovetkeztetésre jutott,
hogy a televizios reklampiac a hirdetési piac tobbi szegmensétdl elkiiloniilt piacnak
tekinthetd. Maga a kérelmezd is elismerte a kérelmében, hogy amennyiben egy
médiamixben a reklamozo6 koételezen televizios reklammal is szamol, akkor a televizids
reklam 6nallo alpiacként is definialhaté és versenypolitikai szempontbdl elemezhetd.
Mindezekre tekintettel a Versenytandcs a jelen versenyfeliigyeleti eljaras szempontjabol
indokoltnak latja a televizios hirdetések tovabbi hirdetési formaktol elkiiloniilt
kezelését.

120. A fenti 50-68. pontokban kifejtettek alapjan lathatd, hogy a csatornak hirdetési
szempontbol (is) két nagyobb kategdridba sorolhatdk (ez azonban, mint az kés6bb
bemutatasra keriil, nem vag egybe a miisorszolgaltatasi oldalon képezhetd két nagyobb
csoport csatornaival). A két emlitett szegmens egyrészrél az orszdgos kereskedelmi
csatornakat, masrészrol az Osszes tobbi kdbel, tematikus és kozszolgalati csatornat (a
tovabbiakban: kiegészitd csatorndk) foglalja magéiba. Szinte minden piaci szerepld
szerint a nagy hirdetOknek sziikséglik van legalabb az egyik orszagos kereskedelmi
csatorndban valé megjelenésre (elérés miatt), €s az azon vald hirdetést egészitik ki a
kisebb nézettségli ¢és alacsonyabb hirdetési arakat nyujtdo csatornakkal (gyakorisag-
¢épités céljabol). A kisebb csatorndkkal tovabba pontosabban célozhatdk egyes specidlis
célcsoportok, mint a vegyes nézokozonségli orszagos kereskedelmi csatornakkal, és
fontos szerepiik lehet ez ezeket a csatorndkat elutasitdo (elsésorban fiatal férfi)
celkozonség esetén.

121. Az éltaldnos hirdetési gyakorlat tehat az, hogy a hirdetdk / ligynokségek kivalasztjak,
hogy reach-épitéshez az RTL Klubot, a TV2-t vagy mindkettdt veszik igénybe, majd ezt
kovetden dontik el, hogy a sziikséges gyakorisdgot ¢és célcsoportot mely
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kabelcsatornakkal érik el. A médialigynokségek nyilatkozata szerint egyes csatornak
csak akkor lehetnek nélkiilozhetetlenek, ha az éppen sugarzott miisorhoz kapcsolodik a
reklam (pl. sporteseménynél), altalanossagban pedig az RTL Klub a legnehezebben
kihagyhatd csatorna. Tobbségiik allaspontja szerint reach-épitésben orszagos
kereskedelmi csatornat nem lehet kabelcsatorndk kombinacidjaval kivaltani, tehat az
egyik csatornara sziikség van, legfeljebb specidlis célcsoport esetén képzelhetd el
kizarolagosan kabelcsatorndk hasznalata.

122. A gyakorisdg novelésére hasznalt kiegészitd kabelcsatorndk ezzel szemben egymassal
megfelelden kivalthatoak, a kozottiik vald valasztast a csatorna nézettsége (GRP szallito
képessége), célcsoportja és koltséghatékonysaga hatarozza meg. Hirdetési szempontbol
a csatornak zsanere nem dontd, egy sportcsatorna is lehet egy ismereterjesztd csatorna
legjobb helyettesitdje, ha célcsoportjuk és nézettségilik hasonld. A miisorterjesztési oldal
kapcsan definidlt szegmensekhez képest igy tobb csatorna is szdéba johet
helyettesitoként, azonban az azonos zsanerl csatornak (pl. ndi szorakoztatd csatornak)
altalaban hirdetési szempontbdl is helyettesitik egymast.

123. Funkcionalis okokbol tehat a hirdeték mas-mas célra veszik igénybe a két csatorna-
tipust. A kiegészitd (kabel)csatorndk kisebb lefedettségiik és nézetséglik miatt nem
képesek helyettesiteni elérésben az orszadgos kereskedelmi csatorndkat, az m1 esetében
pedig a teljes lefedettség ellenére a joval kisebb €s csokkend nézettsége, kozonségének
korosszetétele, tovabba a szigorubb jogszabalyi hirdetés-értékesitési eldirasok
korlatozzak a hatdsos helyettesitést. A masik irany helyettesitésrél elmondhato, hogy
az orszagos kereskedelmi csatorndkkal lehetséges a kivant gyakorisag (frekvencia)
teljesitése, de a kiegészitd (kabel)csatorndkhoz képest joval magasabb aron, mésrészrol
viszont nem alkalmasak specidlis célcsoportok célzott, hatékony elérésére.

124. Mindezekre tekintettel a Versenytandcs allaspontja szerint az orszagos kereskedelmi
csatorndk ¢és a kiegészitdé (kdabel)csatorndk egymastol elkiiloniilt érintett piacokra
sorolhatok. A két csatorna-tipus fobb jellemzdit az alabbi tablazat foglalja 6ssze.

Nagy elérésii csatornak Kiegészito csatornak
Reklamfunkcio Reach-épités, image reklamok, Kiegészité GRP szallitas, gyakorisag-épités,
j6 visszaidézés célzas, koltséghatékonysag
Elérés (napi) kb. 50% 20% alatt
Lefedettség kozel 100% 75% alatt
Nézettség (SHR 18-49) 15% felett 5% alatt
Hirdetési bevétel aranya 90% felett Jellemzden 50% alatt (kivéve Viasat,
(nincs terjesztési bevétel) kozszolgalati csatornak)

crer

125. Az egyes piaci szerepldk stlyat, piaci pozicidjat érzékelteti az alabbi tablazat, amely a
televizids hirdetések Osszességét tekintve, illetve a kiegészitd (kabel)csatornakon beliil
mutatja be az egyes ¢értékesitOhdzak / csatorndk GRP-alapa ¢és bevétel-alapu
részesedéseit, a 18-49 célcsoportra vetitve.

Részesedések a Részesedések a
Ertékesitéhaz / Csatornik televizios hirdetések kiegészit6 (kabel-)
értékesito osszességén beliil (%) | csatornak kozott (%)
GRP Bevétel GRP Bevétel
Ugyfelek RTL Klub [30-40] [40-50] - -
(M-RTL/ Cool, Reflektor, Sorozat+, Prizma, Film+,
R-Time IKO) Film+2, Muzsika TV [10-20] [0-5] [20-30] [10-20]
Ugyfelek egyiitt [40-50] [40-50] [20-30] [10-20]
Egyéb AXN, Discovery, DOQ, Sport Klub,
R-Time Fishing&Hunting, Life Network, Ozone [0-5] [0-5] [10-20] [10-20]
Network
M-RTL / R-Time 6sszesen [50-60] [50-60] [30-40] [20-30]
MTM-SBS TV2, Fem3, Pro4 [20-30] [20-30] [0-5] [0-5]
Viasat Viasat3, Viasat6 [5-10] [5-10] [20-30] [20-30]
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126.

127.

128.

Atmedia Chello csatronak (Sport 1-2-M,
Filmmuzeum, MGM, Minimax, Animax,
Movies 24, Spektrum, Spektrum Home, TV
Paprika, Zone Reality, Zone Romantica,
Zone Club), MTV, Viva, Comedy Central,
Universal Channel, Nota TV

[5-10] [0-5] [10-20] [10-20]
(Chello: (Chello: (Chello: (Chello:
[0-5]) [0-5]) [5-10]) [5-10])

Sanoma Story4, Story5 [0-5] [0-5] [5-10] [5-10]
MTVA ml, m2, Duna [0-5] [0-5] [0-5] [10-20]
NatGeo NatGeo, Nat Geo Wild [0-5] n. a. [0-5] n.a.
ATV ATV [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Egyéb HirTV, EchoTV, Digi Sport n. a. [0-5] n. a. [10-20]
Osszesen 100,0 100,0 100,0 100,0

A GRP- és arbevétel-alapon mért részesedések, illetve azok kiilonbségei azt mutatjak,
hogy az orszagos kereskedelmi csatorndk a kozonségaranyukhoz képest nagyobb
aranyban részesednek az értékesitett GRP-tomegbdl, a hirdetési bevételekbdl pedig még
nagyobb mértékben (egyiittesen rendre [30-40]%, [50-60]%, illetve [70-80]%-ban).
Ebbdl az a kovetkeztetés is levonhato, hogy ezek a csatorndk magasabb aron értékesitik
a reklamidejiiket, mint a kisebb csatorndk, az RTL Klub pedig a TV2-h6z képest is
jelentdsen nagyobb egy GRP-ra esé bevétellel dolgozik (2010-es GRP adatokkal
szamolva).

A nagyobb kabelcsatornak (Viasat3, Cool, Film+, Story4) szintén valamivel nézettségi
mutatoik felett teljesitenek GRP-alapon, arbevételiik azonban a Viasat3 kivételével
joval a kozonségaranyuk alatt marad. A kisebb csatorndk egyedi részesedése a hirdetési
piacbol bevétel-alapon gyakorlatilag elhanyagolhato, de a 14 Chello csatorna egyiittesen
is [0-5]% alatti részesedéssel bir.

A televizios hirdetések foldrajzi piacai szempontjabol ugyancsak lényegesek a nyelvi €s
kulturdlis kiilonbségek, emiatt tipikusan szintén orszdgosnak tekinthetdk, amit
esetlegesen adott csatorndk pontos foldrajzi elérhetOsége, lefedettsége sziikithet. A
Versenytanacs allaspontja szerint a jelen versenyfeliigyeleti eljarasban a
misorterjesztéshez hasonléan hirdetési szempontbdl is orszagos kiterjedésti piacok
meghatérozasa indokolt.

Az Osszefonddas hatasainak értékelése

Horizontalis hatasok

129.

130.

131.

Az Osszefonodasnak horizontalis Osszefliggésben azokon az érintett piacokon Ilehet
hatdsa a gazdasagi versenyre, amelyeken az Osszefonddasban résztvevd mindkét
vallalkozascsoport (ténylegesen vagy potencialisan) jelen van.

Mivel az 0Osszefonodo vallalkozasok tevékenységei a jelen hatdrozat 108-128.
pontjaiban kifejtettek alapjan mind musorterjesztéi, mind hirdetéi szempontbodl
elkiiloniilt piacokra sorolhatdk, ezért az dsszefonddas kovetkeztében karos horizontélis
hatasok bekovetkezése nem varhatd. Bar a kérelmez6 vallalkozéscsoportja potencialis
belépoként értékelhetd a tematikus- vagy kdbelcsatornak szegmense szempontjabol, ami
— a belépés megvaldsulasa esetén — mind a musorterjesztdi, mind a hirdetdi oldalon
koncentracio-novekedést eredményezne, a nagyszamu, egyenként nem kiemelkedd
részesedésli (vagy esetenként — miisorterjesztéi szempontbol — dnmagaban elkiiloniilt
érintett piacot képezd) piaci szerepld jelenléte miatt azonban ez nem érné el a
versenyaggalyokat felveté mértéket.

Az értékes tartalmakhoz vald hozzaférés teriiletén emellett felmeriilhet a k&z0s
beszerzés, illetve kizardlagos jogosultsagok megszerzésének lehetdsége. Ez a vevoi
oldali koncentraciot ugyanakkor a televizids csatorndk Osszességét tekintve — a
kérelmezetti csatornak RTL Klubhoz képest viszonylag kisebb részesedésére,
nézettségére tekintettel — nem emeli jelentds mértékben, mig az eltérd tipusu
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csatornakon valo sugarzas kombinalasabol adodo eldnydket a Versenytandcs a
portfolio-hatéssal 0sszefiiggésben értékeli.

Vertikalis hatasok

132.

133.

Egy 0Osszefonddasnak akkor lehetnek vertikalis hatdsai, ha az érintett vallalkozas-
csoportok a termelési-értékesitési lanc egymast kovetd fazisaiban tevékenykednek, ami
megteremtheti az érdekeltséget arra, hogy az egyik (vagy mindkét) piacon jelentékeny
piaci erével rendelkezd vallalkozéascsoport ezt a piaci erdt kihasznélja, azaz valamely
(vagy mindkét) piacon versenyt korlatoz6 magatartast folytasson, lezarva az adott piacot
(pl. szerzddéskotéstdl valod indokolatlan elzarkézassal, ardiszkriminacid, arprés révén
stb.).

Az 6sszefonodo vallalkozasok piaci tevékenységei kozotti viszonyokra a vevo — eladd
kapcsolat nem jellemzd, illetve mindketten a miisorszolgaltatashoz kapcsolodo teljes
vertikumban kordbban is jelen voltak, ezért az Osszefonddas kovetkeztében karos
vertikalis hatdsok bekovetkezése a Versenytanacs szerint nem varhato.

Portfolio-hatas

134.

135.

136.

137.

138.

A portfolio-hatéds az dsszefonddas révén 1étrejovo vallalkozascsoport altal gyartott vagy
forgalmazott aruk korének boviilésébdl adodik, ami — kiilondsen egymast kiegészitd
(azonos vevok altal vasarolt) aruk gyartoinak, forgalmazoinak egyazon véllalkozas vagy
tulajdonosi kor irdnyitasa ala keriilése esetén — lehetOséget teremthet az egyik piacon
fenndlld erés piaci pozicid masik piacra torténd atvitelére, versenykorlatozo
magatartasok (pl. arukapcsolas) érvényesitésére.

Tekintettel arra, hogy a kérelmezd és a kérelmezett csatorndi mind miisorterjesztési,
mind hirdetési szempontbol egymadstdl elkiiloniilt piacokra sorolhatok, és kozottik
kiegészitd jelleg azonosithatdo, a Versenytandcs sziikségesnek latta a lehetséges
portfolid-hatasok részletes elemzését.

Ezzel kapcsolatban a Versenytandcs eldljaroban kiemeli — 6sszhangban az Eurdpai
Bizottsdgnak a nem horizontalis 06sszefonodasoknak a vallalkozasok kd&zotti
Osszefonodasok ellendrzésérdl szolo tanacsi rendelet alapjan torténd értékelésérdl szolo
irénymutatéséban8 foglaltakkal —, bar elfogadott, hogy a portfolid- vagy konglomeratum
tipustt Osszefonddasok az esetek tobbségében nem vezetnek versenyproblémakhoz,
bizonyos kiilonleges esetekben hatranyos hatassal lehetnek a versenyre.

A vallalkozasok jellemzden azért alkalmazzak az arukapcsolast és a termékcsomagokat,
hogy vevdiknek koltséghatékony mddon nyujthassanak jobb termékeket vagy jobb
ajanlatokat. Ugyanakkor bizonyos koriilmények kozott ezek a stratégiak azt
eredményezhetik, hogy a tényleges vagy potencialis versenytarsak kevésbé képesek
vagy kevésbé motivaltak a versenyre. Ez csokkentheti az Osszefonddéssal 1étrejovo
vallalkozasra nehezed6 versenykényszert, lehetévé téve szamara az aremelést.

E helyzet kialakuldsanak valosziniliségét értékelve vizsgalando, hogy (i) az
Osszefonddassal 1étrejovo vallalkozas(csoport)nak fennall-e a versenytarsak kizarasara
vald képessége, (i1)) megvan-e az erre vald 0sztonzottsége, végiil pedig az, hogy (iii) a
kizar6 stratégia jelentés mértékben csokkenti-e a versenyt az €rintett piacon, karositva
ezaltal a (végsé) fogyasztokat. A képesség, Osztonzottség és hatds elkiilonitése a
gyakorlatban ugyanakkor nem minden esetben valdsithatd meg teljes mértékben, ezért
esetenként egyiittesen keriilnek értékelésre. A karos portfolio-hatas megallapitdsanak
feltétele mindazonaltal, hogy mind a képess€g, mind az 6sztonzottség, mind a hatas
kell6 valosziniiséggel kimutathato legyen.

#2008.10.18. HL C 265., 6. 0.
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Miisorterjesztési piaci hatasok

139.

140.

141.

142.

143.

A kérelmezett Osszefonddds lehetséges hatisaként szdmos, az eljards folyaman
megkeresett piaci szereplé emlitette a miisorterjesztési oldalon az RTL Klub piaci
erejének az IKOT-csatorndkra torténd atvitelét, példaul a ,,cross-promotion” és ,,cross-
media” lehetéségek kiakndzédsa, a médiatartalmak egyiittes vasarlasa, valamint az RTL
Klub ¢és az IKOT csatorndinak kapcsolt értékesitése révén. Eloljaroban megjegyzi a
Versenytanacs, hogy valamennyi emlitett hatds az RTL Klub és az IKOT-csatornak
kozti szinergidk kiaknazasabol fakad, igy onmagaban nem feltétleniil kifogasolhato.

Eldszor, a ,,cross-promotion” ¢€s ,,cross-media” kapcsan megfogalmazddott, hogy az
RTL Klubnak az 6sszefonddast kovetden lehetdsége lesz arra, hogy a csatornan futd
népszerll, nagy nézettségli muisorok mellett vagy alatt hatékonyan felhivja a nézdk
figyelmét bizonyos specidlis miisortartalmakra az Osszefonoddssal —érintett
kabeltelevizios csatorndkon (,,cross-promotion”). Ugyanezen kabeltelevizids csatornak
egymast ¢s az RTL Klubot is viszont tdmogathatjak, aminek a hirdetésekre vonatkozo
altalanos korlatozéasok (reklamblokkban valo elhelyezés kovetelménye, reklamblokk
hossza stb.) sem szabnak gatat. Az M-RTL-nek lehetdsége nyilhat tovabba arra, hogy az
Mttv. 20. §-dban irt kotelezettségeket valamely kevéssé fontos kabelcsatorndjan
teljesitse, ami jelentds ,,cross-media” eldny. Ez lehetdvé teszi szamara azt is, hogy az
RTL Klub miisorat minél inkabb ,bulvarositsa” (ami a jelenlegi trendek szerint
egyértelmiien ndveli a nézettséget).

A fentiekkel kapcsolatban a Versenytanacs megjegyzi, hogy a ,,cross-media” elony
kihasznaladsara a jogszabdlyi rendelkezések folytan (vo. 25. pont) varhatéan az
Osszefonddast kovetden sem lesz lehetésége az M-RTL-nek, mivel a megszerzendd
csatorndk médiaszolgaltatoja nem az M-RTL lesz, hanem a Romanidban alapitand6
RoSub. Tovabba, a hasonld kotelezettségek hatalya alatt all6 TV2 ugyancsak
rendelkezik tematikus csatornakkal, igy a ,,cross media” eldnydket adott esetben szintén
ki tudnd hasznalni. Az egymas népszeriisitésében megjelend ,,cross-promotion”
tekintetében pedig megallapithatd, hogy az inkdbb az IKOT-csatorndkra nézve jarhat
elonyokkel, hiszen az RTL Klub és misorainak ismertsége, nézettsége mar jelenleg is
kiemelkedd. Ennek kovetkeztében a Versenytanacs alldspontja szerint az esetleges
,»cross-promotion” tevékenység az arukapcsolashoz hasonld eredménnyel jarhat, igy a
lentebb annak lehetséges hatasaival kapcsolatban irtak megfeleléen érvényesek.

Masodszor, az Osszefonddast kovetden az RTL Klub és az irdnyitdsa ald keriild
csatorndk egyes vélemények szerint kedvezd helyzetbe keriilhetnek a prémium
tartalmak megvasarlasa szempontjabol is. A televizids jogokkal rendelkezd studiok,
illetve mas szervezetek ugyanis piaci informaciok szerint eldszeretettel targyalnak olyan
szereplovel, amely egy szerzddés keretében tudja megvenni a jogokat free-to-air
televizids csatorndk, illetve kéabelcsatorndk vagy fizetds csatorndk részére. Ennek
eredményeként az M-RTL-csoport még tobb premier film és mas kiemelt tartalom
misorra tlizésére lesz képes, melyek egyidejlileg a kabelcsatorndkon is megjelennek, és
tovabb fogjak ndvelni a vallalkozascsoport egylittes nézettségi elonyét, ekként még
vonzobba téve az M-RTL-csoport egészét a rekldmpiacon. A tartalmak értékesitdi pedig
a vallalkozascsoporton kiviili iigyfelektdl probalkozhatnak majd — magasabb arak
alkalmazdséval — szert tenni arra a bevétel-kiilonbozetre, melyet az M-RTL-csoport
szamara nyujtott kedvezdbb arak naluk okoztak.

Az értékes tartalmak egyiittes beszerzésével kapcsolatos aggalyokkal 6sszefiiggésben a
Versenytanacs eldzetesen ramutat arra, hogy az IKOT-csatornak eddig is képesek voltak
a kozos beszerzésre, igy az 6sszefonddas hatdsaként csak az RTL Klubbal vald boviilés
kovetkezményei veheték szadmba. E hatasok értékelése korében kiemelendd, hogy az
ilyen tartalmak (filmekre és sorozatokra, kiemelt sporteseményekre vonatkozd vetitési
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jogok) kinalata meglehetdsen széles, igy életszeriitlennek tiinik, hogy — akar még az
egyes tipusokon beliill is — az M-RTL-csoport szinte minden jelentdsebb jogot
megszerezzen. Ebben rovidebb tavon korlatozhatjak a piaci szereploknek az egyes
jogtulajdonosokkal fennalld, hosszabb tavh, kizardlagos szerzddései, illetve az a
koriilmény, hogy a versenytarsak egy része szintén tobb csatornaval rendelkezik, igy
képes tartalmak egyiittes beszerzésére. A nemzetkozi hatterli versenytarsak beszerzéseit
emellett az anyavallalatok piaci alkupozicidja is befolyasolhatja. Megemlithetd tovabba,
hogy a jogtulajdonosok / forgalmazok szdmaéra altaldban fontos szempont, hogy
termékeik ne értéktelenedjenek el azaltal, hogy tal sok csatornan tal magas
addsszammal keriilnek sugérzasra, igy e jogoknak egy tobb csatornaval rendelkezd
médiaszolgaltatd altali megvasarlasa sem jelenti azt, hogy valamennyi csatornajan
sugarozhatja a megvasarolt mlisorszamot. Végezetiil megjegyzi a Versenytanacs, hogy a
tarsadalom szamara kiemelten nagy jelentOséggel bird eseményekre vonatkozd
kizarolagos kozvetitési jogok gyakorlasat illetden az Mttv. is tartalmaz rendelkezéseket
(v0. 26. pont). Mindezekre tekintettel a Versenytanacs a médiaszolgaltatok kozotti
versennyel Osszefliggésben érdemi karos hatdsok kialakuldsdt e korben nem
valoszinisitette.

144. Harmadszor, az RTL Klub és az IKOT-csatorndk kapcsolt értékesitését illetéen
lehetséges stratégiaként felmeriilhet, hogy az M-RTL az RTL Klub elosztasat az IKOT-
csatorndk elosztasatol tenné fliggdveé, esetlegesen eldirva azt is, hogy erre mely
programcsomagban (vélhetden az alap / basic csomagban) keriiljon sor, ami e csomagok
véges kapacitasara tekintettel mds, versenytarsi csatornadk kiszoruldsat, magasabb
eldfizetési diju csomagba valo athelyezését vonna maga utan. Egyes médiaszolgaltatok
a csomagban torténd értékesités esetén nyljtandd kedvezmények miatt fejezték ki
aggalyaikat, ami a kedvez0 egyiittes értékesitési ar kovetkeztében egyes versenytarsak
kiszorulasat eredményezheti, ami a verseny jelentds mértékii csokkenését is maga utan
vonhatja.

145. Az 6sszefonodo felek arukapcsolasra vald képességét ugyanakkor jelentds mértékben
korlatozzak a médiapiacokra vonatkozo &gazati jogszabalyok, valamint az NMHH
hataskorébe utalt szabalyozasi eszk6zok egylittese. Jelen helyzetben — a digitélis atallas
végrehajtasaig — ugyanis az RTL Klub tovabbitasa fejében nem kérhetd miisordij, ami
legkésébb 2014. december 31-ig kizarja a kapcsolt kedvezmények nyujtasanak
lehetéségét az RTL Klub ¢és az IKOT-csatornak kozott; az olyan tipusu kapcsolt
kedvezmény ugyanis nem életszerli, amelynek keretében az IKOT-csatorndk dijabol
nygjt(ana) kedvezményt a vallalkozascsoport az RTL Klub terjesztésének
figgvényében, hiszen ez utdbbit a misorterjeszték ,,must have” jellege miatt
mindenképpen elosztjak. Az RTL Klubot tovabba — a fentebb irtak szerint — JBE
szolgéltatoként azonositotta az NMHH, melyre az Mttv. alapjan felajanlasi és
szerzOdéskotési kotelezettség (,,must offer””) vonatkozik, amit ésszerli és tisztességes,
valamint diszkrimindciomentes szerzOdéses feltételek mentén kell teljesitenie a
misorterjesztok felé. (Ezek a rendelkezések az IKOT-csatorndkon beliili arukapcsolast
értelemszerlien nem érintik, ugyanakkor arra az Osszefonddast megel6zden is volt
lehetdsége a kérelmezettnek, igy az nem tekinthetd fuzid-specifikus jelenségnek.)

146. A teljes miisorszolgaltatasi piacrél vald kiszorulds életszerliségét méar dnmagaban a
digitalis terjesztési technoldgidkban rejléd lehetOségek is kérdésessé teszik, hiszen a
jelenleg elérhetd tomoritési modszerek lehetdvé teszik kozel valamennyi piacon jelen
1évo csatorna tovabbitasat, azaz kapacitas-korlatok ilyen értelemben nem léteznek. Az
egyes programcsomagokban elfoglalt hely tekintetében ellenben felmeriilhet az
indokoltnal eldnydsebb pozicio elérésének lehetdsége a kisebb csatorndk szadmara, ez
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147.

148.

azonban részben mar az IKOT-n beliili kapcsolassal is megvalosithatd volt,? mely
esetben nem egyértelmi a hatas fuzid-specifikus jellege.

Végezetiil, a kisebb, kapcsolassal potencialisan erdsithetd csatorndk a Versenytanacs
rendelkezésére allo informaciok szerint nem lennének képesek a beagyazott, népszeri
(egyes esetekben akar ,,must have” jellegli) csatorndkat kiszoritani, az arukapcsolds
feltehetden inkabb a miisorterjesztok hasonld kaliberii, azaz alacsonyabb nézettségii
csatornak kozotti valasztasat befolyasolhatnd. Egy-egy ilyen csatorna, versenytars
kiszorulasa ugyanakkor a versenyfolyamatokra Osszességében vélhetben nem
gyakorolna érdemi hatdst. A misorterjesztOknek ugyanis a kevésbé ismert csatorndk
tekintetében elsOsorban az adott zsaner képviseletére van sziiksége a programkinalat
kialakitasakor, nem egy konkrét csatorndra vagy adott markanévre, ezért
versenyképességiiket egy ilyen kisebb csatorna kihagydsa, kiesése nem érintené
hatranyosan. Masrészrél viszont éppen erre a részpiacra, a kisebb, uj csatorndk
szegmensére viszonylag konnyebb a belépés, igy egy versenytars kiszoruldsat egy 0j
szerepld megjelenése potolhatja. Vélhetden éppen ilyen folyamatok kdvetkezménye,
hogy a miusorterjesztOk programkinalatara jelenleg is az alacsonyabb értékii csatornak
valtozasa jellemzo.

A fentiek 0Osszegzéseként megallapithato, hogy a médiaszolgaltatdsok piacanak
miusorterjesztési oldalan nem varhato6 a verseny olyan — jelentds — mértékii csokkenése,
ami az Osszefonodas engedélyezésének akadalyat képezhetné, mivel az Osszefonddas
eredményeként 1étrejovd vallalkozascsoport kapcsolt értékesités vagy kapcsolt
kedvezmények alkalmazéasara vald képessége korlatozott, s az esetlegesen felmeriild
hatranyok (azaz egyes alacsony nézettségii, tematikus csatornak versenypozicidinak
gyengiilése vagy kiszorulasa) sem jelentenének a verseny folyamatara nézve — révidebb
vagy hosszabb tdvon a fogyasztokat is érintd — veszélyt. Mindezekre tekintettel a
Versenytanacs az 0sztonzottség vizsgalatatol ebben az 0sszefiiggésben eltekintett.

Hirdetési piaci hatdsok

149.

150.

151.

Mivel a kérelmezd és kérelmezett csatorndi a misorszolgaltatas hirdetési oldalat
tekintve is egymastol elkiiloniilt érintett piacokon vannak, indokolt a portfolid-hatasok
hirdetési szemponti vizsgéalata. A piacmeghatdrozasrdl szolo részben irtak szerint a
kérelmezé6 RTL Klub csatornidja a nagy elérést biztositd, orszagos csatorndk kozé
sorolhatd, mig az IKOT-csatorndk a kiegészitd (kabel)csatorndk csoportjaba tartoznak.

A funkcionalisan reach-€épit6 csatorndknak tekinthetd, széles elérést biztositdé két
orszagos kereskedelmi csatorna piacan mind a GRP, mind a hirdetési bevételek alapjan
kb. [60-70]-[30-40]% aranyban részesedik jelenleg az RTL Klub a TV2-vel szemben.'°
A rendelkezésre allo adatokbol megallapithaté azonban, hogy mig a csokkend méreti
piacon beliill a két szerepld részesedése 2010-ig alig valtozott, és a koztik 1évo
kiilonbség sem volt jelentds, addig 2011 els6 félévére az RTL Klub komoly elonyre tett
szert.

A kiegészitd csatornak piacan a kérelmezetti csatorndk egyiittesen GRP-alapon [20-
30]%-o0s, mig bevétel-alapon [10-20]%-0s részesedéssel rendelkeznek, azonban ez
szinte kizardlag a Cool és a Film+ értékesitését takarja. Az IKOT-csatorndk ezzel a
kiegészitd csatornak kozott egylittesen piacvezetének szamitanak GRP-alapon, de
arbevételben csak masodiknak a Viasat mogott. A piac tovabbi jelentds szerepldje az
Atmedia / Chello-csoport.

® A kisebb kérelmezetti csatorndk két év alatt [0-5]1%-r06l [10-20]%-0s lefedettségi szintet értek el, tehat
dinamikus terjeszkedés tapasztalhatd, ami feltehetden a Cool és a Film+ piaci erejének koszonheto.

"% Ezek az aranyok akkor sem valtoznak érdemben, ha az ml-et is ebbe a kategoriaba soroljuk, mivel az ml
GRP-alapon [0-5]%, bevétel-alapon [0-5]%-o0s részesedést érne el ebben a szegmensben.
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152. Az adatok (lasd kiilonosen 125. pont) alapjan tehat az Osszefonodassal 1étrejovo
vallalkozascsoport mindkét szamitdsi mddszer szerint (GRP-, illetve bevétel-alapon)
50%-ot megkozelité mértékben szolgalja ki a teljes televizids hirdetési keresletet, és
mindkét piacon jelentds (piacvezetd) szereplonek szamit.

153. Valamennyi megkérdezett hirdetd, ligynokség és médiaszolgaltatd egyetértett abban,
hogy az dsszefonddast kdvetden 1étrejovo vallalkozascsoport az RTL Klub és az IKOT-
csatornak hirdetési szolgaltatasait, rekldmidejét valamilyen formdban egyiittesen,
kapcsoltan értékesiti majd. A vevok és egyes versenytarsak véleménye szerint az
varhat6 ugyanis, hogy a meglévé kedvezmény-rendszereket kiterjesztik az egymas altal
értékesitett reklamidé volumenre is, igy Osztondzve a hirdetdket koltéseik mind
nagyobb aranydnak M-RTL-csoporton beliili felhasznélasara.

154. Mésok attol tartanak, hogy nem fognak tudni versenyképes ajanlatokat adni,
kertil sor, mivel az RTL Klub ¢és az érintett kabelcsatorndk egylittesen jelenleg akar az
egész piacot is ki tudndk szolgalni, mind mennyiségben (reklamidé-kapacitas
szempontjabol), mind diverzifikaltsagat illetden. Az dsszefonddast kdvetden ugyanis az
M-RTL-csoport 6nalloan képes lesz szallitani a sziikséges GRP-t ¢s médiamixet, azaz a
hirdetéknek illetve ligyndkségeknek nem kell tobb vallalkozassal targyalniuk, hanem
mindent ,,egy fed¢l alatt” lebonyolithatnak. Az M-RTL-csoport igy dontd elényre tud
szert tenni, ha az irdnyitdsa ala tartoz6 kabelcsatorndkat az RTL Klub reklamidejével
csomagban értékesiti, amit egyetlen mas vallalkozas sem lesz képes megismételni. Az
M-RTL-csoporton kiviili csatorndk hidba képesek ugyanis Osszességében hasonld
kozonségaranyt produkalni, mivel kiilon-kiilon eljarva nem tudnak olyan hatékonyan
csomagokat kialakitani, mint az M-RTL-csoport. A hasonld csomagok Osszeéllitasat az
M-RTL-csoporton  beliili  keresztfinanszirozds lehetdsége (hirdetéi  koltések
atstrukturalasa) is nehezitheti, hiszen az 6nallo adok kizarolag sajat reklamidejiikkel
gazdalkodhatnak.

155. A kapcsolt értékesités hatasait egyes vélemények szerint tovabb erdsitheti a koltési
arany vallalasok (,,share deal”) Osszehangolédsa, illetve a hirdetések {igynokségi
bonuszok révén torténd Osztonzése. A hirdetdk ugyanis a kedvezmények fejében a
min¢l magasabb részesedés-vallalasban lesznek érdekeltek, hiszen ezzel lesznek
képesek elérni a legkedvezdbb 4rakat, s hasonld mechanizmust vetit elére az
tigyndkségi bonuszok rendszere. Ez viszont azt fogja eredményezni, hogy a hirdetdk
¢és/vagy ugynokségek elsédlegesen mindig az M-RTL-csoporttal fognak targyalni és
megallapodni egy share-vallalasban (a jelenlegi gyakorlat szerint [...]%-o0s koltési arany
kozott). Az Osszes tobbi piaci szerepld csak ezt kovetéen keriil majd a hirdetdk és
tigyndkségek latoterébe: az RTL Klub-bal kotott share dealek altal szabadon hagyott
részben marad tehat legfeljebb mozgastér a tobbi piaci szerepld szamara.

156. A Versenytandcs allaspontja szerint a fentebb ismertetett aggalyok alapjan
korvonalazodé kizaras és esetlegesen ennek eredményeként a fogyasztokra nézve karos
hatdsok bekovetkezésének lehetésége a rendelkezésre 4allo adatok alapjan
megnyugtatéan nem zarhatd ki. A kizaré hatds mechanizmusa azon alapul, hogy az
RTL Klub ¢és a megszerzésre keriild IKOT-csatornak hirdetési funkcid szempontjabol
jol kiegészitik egymast, az RTL Klub alkalmas nagy tomeg, rendkiviil gyors és
hatékony elérésére (,,reach”) és image-€pitésre, mig a kabelcsatorndk alacsonyabb
koltség mellett gyakorisag (,,frequency”) novelésére, konkrétabb lizenetek tovabbitasara
és pontosabb célzasra szolgalhatnak. Osszekapcsolasuk ezért az M-RTL-csoport mint
elado ¢és a vevok (hirdetdk, ligyndkségek) szempontjabol is raciondlis. Az §sszehangolt
arazas, kapcsolt értékesités lehetdoveé valasa emellett fuzid-specifikus valtozasnak
tekinthetd, figyelemmel arra, hogy bar az M-RTL-csoportba tartozd6 R-Time
értékesitette eddig is az IKOT-csatorndk reklamidejét, az arazasi dontés csak most kertil
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az M-RTL csoporthoz, valamint arra, hogy az RTL Klub értékesitése eddig az R-Time
csatornaktol jogilag elkiiloniilve tortént.

157. Az RTL Klub a két orszagos kereskedelmi csatornara mint a gyors elérés biztositasara
alkalmas csatorndkra sziikitett piacon [60-70]%-os részesedéssel bir, és az ligyndkségi
nyilatkozatok szerint a médiamixbdl a legnehezebben kihagyhat6 csatorna. Az RTL
Klub bevételei is csokkentek ugyan a valsag iddszakaban, de képes volt részesedését
megtartani / erdsiteni, tovabba a legmagasabb hirdetési arakkal dolgozik. A
megszerzésre keriilé IKOT-csatorndk ezzel szemben a gyakorisdg fenntartasat szolgalo
kiegészitd csatornak piacan kifejezetten erdsek: GRP-alapon szamolt részesedés szerint
piacvezetdk, bevétel-alapon szdmolva a Viasat mogott masodikak, mig a harmadik
szerepld az Atmedia / Chello-csoport. Mindezek alapjan megallapithato, hogy két
egymassal kiegészitd viszonyban 1évd és a sajat piacain jelentds hirdetési pozicidval
rendelkezd csatorna(csalad) keriil egy vallalkozéascsoportba, igy az arukapcsolasra vald
képesség vitathatatlanul fennall.

158. A l1étrejovo vallalkozascsoport és az altala nyujtott kedvezményes csomagok mellett
valdszintisitheté, hogy a hirdetdk, ligynokségek a csoport csatorndinak kozvetlen
versenytarsaival mar nem szerzddnének, mivel az altaluk igényelt hirdetési funkciot €s
célcsoportot az M-RTL-csoport csatornai mar biztositjadk. Ez tovabb novelné az M-
RTL-csoport hirdetési piaci erejét, igy az még inkdbb megkeriilhetetlenné vélna a
hirdetés tekintetében. Az RTL Klub és az IKOT-csatorndk kdzvetlen versenytérsai igy
kevesebb hirdetési bevételhez jutnak, emiatt a média-tartalmakra is kevesebb forrasuk
lesz, ami visszahat a nézettségi és végsd soron a hirdetési részesedésiikre is. Ennek
kovetkeztében a piacrdél (vagy legalabbis az érdemi piaci szereplok koziil)
kiszorulhatnak, marginalizdlodhatnak, melyet kovetéen az M-RTL-csoportnak
lehetésége nyilhat az arak emelésére, ami a hirdetdk, ligynokségek koltségeinek
novekedését eredményezheti. A Versenytanacs alldspontja szerint az ebben a pontban
kifejtett hatdsmechanizmus alapjan a kizaras profitabilis lehet az Gsszefonodéssal
létrejovo  vallalkozéscsoport szdmaéra, igy nem vetheté el, hogy erre vonatkozo
0sztonzottsége is fennall.

159. A Versenytandcs nem latta kizarhatonak tovabba a versenyre gyakorolt hatas
bekovetkezését sem. A GRP-értékesitési adatok alapjan lathatéd (vo. 125. pont), hogy az
RTL Klub és a megszerzésre keriild IKOT-csatorndk altal leszallitott GRP-mennyiség
eldallitasahoz 1ényegében a tobbi szerepld teljes Osszefogasara lenne sziikség: az MTM-
SBS (TV2), a Viasat, a Chello, a Sanoma, az MTV Networks, az MTVA (k6zszolgalati
csatornak) €s a NatGeo értékesitése egyiittesen lenne csak képes az 6sszefonodas utan
az M-RTL-csoport altal 6nmagaban elért GRP teljesitésére (a fennmaradd néhany
szazalék zomét szintén az R-Time értékesiti). A reprodukalashoz sziikséges csatornak /
szereplok szama, piaci jelentdsége €s a tranzakcios koltségben jelentkezd kiilonbség
(legalabb harom-négy, egymassal versenyzO csatornaval, tarsasaggal lenne sziikséges
megallapodasra jutni, egymassal Osszeegyeztethetd feltételekkel) alapjan — legalabbis
rovid tdvon — nem latszik, hogy az M-RTL-csoport magatartasat érdemben
ellensulyozni lenne képes a kiviil maradok halmaza.

160. A Versenytandcs megvizsgalta, hogy léteznek-e olyan tényezdk, amelyek a fenti
versenyhatasokat képesek lennének érdemben ellenstilyozni. E kdrben a Versenytanacs
megallapitotta, hogy a jelentds terjeszkedési korlatok (v6. 68. pont) miatt az 0 belépés,
terjeszkedés lehetésége nem képes biztositani a hatékony verseny fennmaradasat.
Ugyancsak nem alkalmas erre a kiegyenlitdé vasarloerd, olyan formdban, hogy annak
hatasa a teljes piacon érvényesiiljon, mivel az ligyletek nem egységes feltételekkel,
egyedi alkuk eredményeként kottetnek. A Versenytanacs nem vitatja ugyanakkor, hogy
a hirdetési tevékenységek Osszekapcsoldsa szamtalan hatékonysagi eldényt is rejt
magaban. Az RTL Klub ¢és az IKOT-csatornak a hirdetési tevékenységiik

38. oldal GVH VERSENYTANACS



161.

Osszehangolasaval, a reklamok megfelel6 elhelyezésével példaul hatékonyabban
¢érhetnek el bizonyos célcsoportokat, ami a hirdetk szdmara is kozvetlen elényt jelent.
A koltségek varhatd csokkenése lehetové teheti (tovabbi) kedvezmények nyujtasat, ami
a hirdetdk / ligyndkségek szempontjabdl alacsonyabb hirdetési arakban Olthet testet. Az
tgyfelek szamara emellett az ,egykapus” 1iigyintézés a tranzakcids koltségeik
csokkenését eredményezheti, ami az 0sszefonddas hianydban nem valdsulhatna meg.
Mindazonaltal az {ligyfelek e hatékonysagi elénydket az eljaras folyaman nem
szdmszerusitették.

A fentiekre tekintettel a verseny jelentds csokkenésének lehetdsége a Versenytanacs
rendelkezésére 4llo adatok alapjan a hirdetési piacok vonatkozasdban nem zarhatd ki
teljes bizonyossaggal, mivel — az 0Osszefonddas valtozatlan formédban torténd
megvalositdsa esetén — a létrejovo vallalkozascsoport kizaradsra vald képessége
megallapithato, 6sztonzottsége és a kizaras versenyfolyamatokra gyakorolt hatasa pedig
nem vethetd el megnyugtatdan.

Konglomeratum-hatas

162.

163.

164.

165.

Konglomeratum-hatasrol akkor beszélhetiink, ha — jollehet kiilon-kiilon vizsgalva
egyetlen érintett piacon sem jon létre vagy erdsodik meg gazdasagi er6folényes helyzet
— Osszességében szdmottevden javul a vallalkozascsoport vagyoni, pénziigyi illetve
jovedelmi helyzete.

Egyes piaci szereplok a 1étrejovd uj vallalkozascsoport egylittes piaci erejének tovabbi
er6sodését varjak az Osszefonodast kovetden. Ezzel Osszefliggésben utaltak az RTL
Klub fizetdssé tételére (magas dij ellenében), valamint a kérelmezetti csatorndk —
korabban is magas — miisordijdnak emelésére. A miisordijak bevezetésével, emelésével
kapcsolatban azonban megallapithatd, hogy azok esetleges bekovetkezése fliggetlen a
jelen eljarasban vizsgalt 0Osszefonodastdl, azaz nem tekintheté fuzio-specifikus
hatdsnak. Az RTL Klub esetében ugyanis mar kordbban is torténtek kisérletek a
miisordij bevezetésére, jelenleg azonban ezt — a digitalis atallas megvaldsulasaig, azaz
legkésébb 2014. december 31-ig — az Mttv. tiltja. Az analog foldfelszini miisorszoro
halozat lekapcsolasaval ugyanakkor az M-RTL-nek lehetdsége nyilik arra, hogy az RTL
Klub tovabbitasaért miisordijat kérjen a misorterjesztoktol, erre valdé képességén /
0sztonzottségén azonban — az RTL Klub kiemelkedd nézettségére, piaci helyzetére,
nélkiilozhetetlenségére tekintettel — az IKOT-csatorndk megszerzése a Versenytanacs
allaspontja szerint érdemben nem valtoztat.

A kérelmezett csatorndkkal kapcsolatban a 116. pontban irtaknak megfeleléen szamos
koriilmény utal azok esetleges ,,must have” jellegére, ami ugyancsak komoly
alkupoziciot biztositott mar eddig is ezen csatorndk szamara. Erre enged kovetkeztetni
az a tobb musorterjesztd altal emlitett momentum is, mely szerint az IKOT-csatornak
korabban is az indokoltnadl magasabb dij fejében keriiltek elosztdsra, ami viszont a
tovabbi aremelésre vald 0sztonzottséget is relativizalja.

Mindezekre tekintettel a Versenytandcs alldspontja szerint, bar az IKOT M-RTL-
csoportba keriilésével az IKOT vagyoni, pénziigyi illetve jovedelmi helyzete javulhat,
karos konglomeratum-hatassal az 6sszefonodas kovetkeztében nem kell szdmolni.

Kotelezettségvallalas

166.

A Versenytanacs az Osszefonodassal kapcsolatban tehat a hirdetési piacon azonositott
versenyproblémat, azt valoszinlsitve, hogy az RTL Klub és az IKOT-csatornak
hirdetési  tevékenységének  Osszekapcsolasaval az  Osszefonddassal — 1étrejovo
erdsiteni. Ennek hatterében az 4all, hogy a kapcsolassal (amely megvaldsulhat kizardlag
egylitt torténd értékesitéssel vagy drazas, kapcsolt kedvezmények nyujtasa révén)
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lehetévé valik szaméra a hirdetok / ligynokségek teljes korti kiszolgalasa, hiszen egy
vallalkozascsoporton beliil tudnd kielégiteni mind reach-épitésre, mind gyakorisag-
novelésre vonatkozd igényeiket, mégpedig olyan moddon, hogy a mindkét
nem is lenne a tovabbiakban sziikség. Ilyen portfoliot egyetlen versenytars sem képes
kindlni, és hasonldé GRP-szallitasi képességgel rendelkezd alternativa kialakitdsdhoz
szinte valamennyi piaci szerepl0 Osszefogéasara lenne sziikség, ami révid tavon az
tigyfeleknek kényelmetlenebb, magasabb tranzakcios koltségeket eredményezhet. Ez
foként a kiegészitd (kabel)csatornak hirdetési piaci pozicidit érintheti hatranyosan,
mialtal azok versenyhelyzete gyengiilhet, marginalizdlodhatnak, ami visszahathat a
masik orszagos elérést biztositd csatorna, a TV2 hirdetési szolgaltatasai iranti keresletre
is, ezek egymast kiegészitd jellegére tekintettel. Az arukapcsolds ugyanakkor
(kabel)csatorndkkal valé kombinalasa, kiilonosen az M-RTL-csoportéval azonos GRP-
mennyiségre vonatkoz6 igény esetén. Ezt részben korlatozhatja az a koriilmény, hogy a
nagy hirdetdk egy jelentds része a blokk-exkluzivitas érdekében gyakran mindkét nagy
elérésii csatornat igénybe veszi, ugyanakkor ez a korlatozo6 hatas azt nem gatolja, hogy a
TV2 legyen ilyenkor a masodlagos valasztds. A versenytarsak piaci helyzetének
gyengiilése, az M-RTL-csoport piaci erejének erdsddése a késobbiekben pedig akar az
aremelést is lehetdvé tenné az dsszefonodo felek szamara.

167. A Versenytanacs ugyanakkor az Osszefonddastdl varhatdo hatékonysagi eldnydkre
tekintettel nem latta indokoltnak az arukapcsolés teljes kordi tilalmat, sziikségesnek itéli
azonban egyrészrdl az RTL Klub, masrészrdl pedig az IKOT-csatornak (egyenkénti
¢s/vagy IKOT-n beliil kapcsolt forméban torténd), egymastdl elkiiloniilt értékesitésének
biztositasat, fenntartasat. Ez ugyanis lehetdvé teszi, hogy a hirdetdk / ligyndkségek
Onalldan vagy a sajat maguk altal kialakitott csatornamix részeként is igénybe vehessék
az RTL Klubot, illetve az IKOT-csatornakat, amelyekbe igény szerint mas, az
Osszefonodassal 1étrejovo vallalkozascsoporton kiviili csatorndkat is bevalogathatnak.

168. Az elkiiloniilt ajanlatok életképességének, igénybevételiik racionalis voltanak zaloga
ugyanakkor, hogy azok — kiilondsen a barmilyen formdban és/vagy korben torténd
kapcsolt  értékesitéssel  vald  Osszevetésben —  ésszeri és  indokolatlan
megkiilonboztetéstdl mentes arak, kedvezmények ¢€s feltételek mellett legyenek igénybe
vehetok. Ennek biztositasaval keriilhetd csak el ugyanis, hogy az elkiiloniilt ajanlatok
arazasat vagy egy¢b feltételeit olyan modon alakitsa ki a vallalkozascsoport, amelyek
kovetkeztében azok a hirdetdk / tigynokségek jelentds része szamdra nem nyujtananak
gazdasagilag megfeleld alternativat. Ezzel Osszefliggésben az is lényeges, hogy a
hirdeték / tigyndkségek (a kapcsolt értékesitésrdl adott tajékoztatasokkal azonos elvek
mentén) értesiilhessenek az elkiiloniilt értékesitési lehetdségrol, hogy hirdetési
portfolidjuk kialakitasakor ezt is szamba vehessék. A Versenytandcs mindazonaltal
kiemeli, az indokolatlan megkiilonboztetés tilalma nem jelenti az ardiszkriminaciod
alkalmazasanak teljes kizarasat, e feltétel elsddleges célja, hogy a kapcsolt értékesitést
¢s az elkiilontilt értékesitést igénybe vevok szamara egyenld esélyeket teremtsen.

169. A fentiek érvényesiilése olyan idétdvon sziikséges, ami lehetové teszi a versenytarsak
szdmara hatdsos valaszlépések eldkészitését. A versenyprobléma orvosldsara szolgald
kotelezettségeknek emellett végrehajthatonak ¢és ellendrizhetonek kell lenniiik. A
végrehajthatosag feltétele a kellden pontos megfogalmazas, mig az ellenérzést
nagymértékben konnyitheti, ha a GVH-nak folyamatosan rendelkezésére allnak az
ehhez sziikséges informaciok.

170. Az M-RTL a 2011. december 8-an kelt és 2011. december 9-én pontositott
beadvanyaban jelezte, hogy a GVH 4ltal esetlegesen azonositott versenyproblémak
mieldbbi orvoslasa érdekében kész kotelezettséget vallalni. Mivel allaspontja szerint az
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Osszefonddassal kapcsolatos versenyaggalyként elsddlegesen a hirdetési piacon torténd
kapcsolt értékesités meriilhetne fel, kotelezettségvallalasat is e vonatkozasban nyujtotta
be.

171. A kotelezettségvallalés tartalma roviden az alabbiakban foglalhato dssze:

- az M-RTL vdllalja, hogy az 6sszefonddast kovetden is lehetévé teszi egyrészrdl az
RTL Klub, masrészrél az IKOT-csatorndk reklamidejének egymastdl elkiiloniilt
igénybevételét, €sszeri és indokolatlan megkiilonboztetéstdl mentes arak ¢és
feltételek mellett, mely lehetdségrél a potencidlis igénybevevoket (hirdetdk,
igynokségek stb.) megfelelden tajékoztatja;

- areklamido fentiek szerinti elkiiloniilt értékesitése, illetve az RTL Klub és az IKOT-
csatornak rekldmidejének csomagban torténd értékesitése esetén érvényesitett arak,
kedvezmények és egyéb feltételek csak ésszerti, indokolt mértékben és indokolatlan
megkiilonboztetéstél mentes mddon térhetnek el egymastol, értve ezalatt kiilondsen,
hogy a feltételek eltérései mellett gazdasagilag ésszeri lehet az elkiiloniilt
értékesitési ajanlat hirdetési célu igénybevétele, akdr 6nmagéban, akar mas, az M-
RTL-csoporton kiviili csatorndkkal egylittesen.

A fentiek ellendrizhetésége érdekében az M-RTL egy olyan dokumentéacids rendszert
alakit ki és nyajt be a GVH szamara a csomagban torténd értékesités bevezetésekor,
illetve azt kovetden az elkiiloniilt értékesités vagy a csomagértékesités feltételeinek
lényeges valtozasa esetén, amely alapjan a reklamidd-értékesités arainak, feltételeinek,
az alkalmazott kedvezményeknek, illetve a csomagértékesités €s elkiiloniilt értékesités
kozotti eltéréseknek az ésszerlisége, indokoltsdga és indokolatlan megkiilonboztetéstdl
mentes volta igazolhato ¢és ellendrizheto.

Az M-RTL a fentebb ismertetett vallalasait a 2013. december 31. napjdig torténd
értékesitésekre vonatkozdan érvényesiti.

172. A Versenytanacs értékelése szerint az M-RTL kotelezettségvallalasa az el6zdekben
ismertetett szempontoknak, illetve a Feltételekrol és kotelezettségekrol szolo
kozleményben foglaltaknak megfelel, igy alkalmas a jelen hatarozatban azonositott
versenyproblémak megoldasara, mivel hatdsos és elégséges, ugyanakkor aranyos ¢€s
megfelelden ellendrizhetd.

- Hatasossag: A Versenytanacs altal felvazolt karelmélethez igazodva a
kotelezettségvallalas képes biztositani a hirdeték és/vagy ligyndkségek szdmara az
elkiiloniilt és a kapcsolt értékesités arai, kedvezményei és egyéb feltételer kozotti
eltérések ésszerliségét, diszkriminacio-mentességét. Ez lehetévé teszi, hogy a
1étrejovo vallalkozascsoport csatorndinak igénybevétele elkiilontilten is gazdasagilag
raciondlis lehet, akar Onmagukban, akar mads, a vallalkozascsoporton kiviili
csatornakkal kombinaltan, igy kikiiszobolheti, hogy az arukapcsolés a hirdetési piaci
versenytarsak kiszoritdsanak, marginalizaldsdnak eszkozeként szolgaljon. A vallalas
emellett kiterjed a teljes vallalkozascsoportra valamint a tovabbértékesitési
megallapodasokra, ami biztositja teljes korli érvényesiilését.

- Elégségesség: A vallalas két éves id6tartama kell6 idOt biztosit a piacnak arra, hogy
az  M-RTL-csoport portfolio-boviilésébdl eredd eldnydkre a megfeleld
valaszreakciokat eldkészitse, kiilonosen példaul egyes csatorndk értékesitési
egylttmiikodése altal. A két éves idotav arra is lehetdséget biztosit, hogy egyes
csatornak hirdetési szempontbol megerdsddjenek, még hatdsosabb versenykényszert
biztositva ezaltal az 6sszefonodassal 1étrejovd vallalkozascsoportnak.

- Aréanyossag: A vallalds nem zarja ki a kapcsolt értékesitést, és az arazésban is
megfeleld rugalmassagot biztosit a vallalkozéscsoport szamara, igy lehetévé teszi,
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hogy az 0sszefonodastol varhatd hatékonysagi elonydk realizalodjanak. A két éves
iddtartam is hozzéjarul ahhoz, hogy a kotelezettségvallalds ne jelentsen ardnytalan
terhet az ligyfelek szamara.

- Ellendrizhetéség: A vallalasban eldirt adatszolgaltatasi kotelezettség, igy kiilondsen
az arakat és kedvezményeket, valamint azok alkalmazasanak feltételeit nyilvantarto
dokumentécios rendszer és a mellékleteiben rogzitett adatok biztositjak — akar egy
bevezetés alatt allo értékesitési feltételrendszer kapcsan —a GVH gyors kontrolljanak
lehetdségét, egy vagy tobb koztes (a vallalds id6étartama alatti) utovizsgélat
keretében, sziikség szerint a piaci szereplok (vevok, ligyndkségek és versenytarsak)
megkérdezésével. Emellett a GVH-nak lehetdésége van arra, hogy a konkrét
szerzOdések és az alkalmazott &razasi rendszer tényleges hatdsait utdvizsgalat
¢s/vagy versenyfeliigyeleti eljaras keretében utolag (is) értékelje.

A Versenytanacs dontése

173.

A fentiekben kifejtettek alapjdn a Versenytanics szerint az M-RTL altal benyujtott
kotelezettségvallalas a Versenytanacs altal a jelen hatarozatban azonositott
versenyproblémakat megfelelden és hatékonyan orvosolja, igy a Versenytanacs a Tpvt.
77. §-a (1) bekezdésének a) pontjara és (2) bekezdésére figyelemmel az 6sszefonodast
engedélyezte, az M-RTL Aéltal tett vallalasok kotelezettségként torténd eldirdsaval, a
jelen hatarozat rendelkezd részében foglaltak szerint.

Teljeskori eljaras

174.

175.

176.

A Tpvt. 63. § (3) bekezdésének a) pontja szerint az eljarast befejez6 dontést a
hianytalan kérelem, illetve a hidnypdtlas beérkezését kovetd naptdl szamitott negyvenot
napon beliil kell meghozni, amennyiben aa) a Tpvt. 23. és 25. §-ai értelmében nem jon
1étre Osszefonddas, vagy ab) az Osszefonddas a Tpvt. 24. §-a szerinti kiiszobértékeket
nem ¢éri el, vagy ac) az engedély a Tpvt. 30. § (2) bekezdése alapjan nyilvanvaléan nem
tagadhat6 meg. Minden egyéb esetben a hatarozatot a Tpvt. 63. §-a (3) bekezdésének b)
pontja alapjan négy honapon beliil kell meghozni, melynek alkalmazasarol az eljaro
versenytanacs a hidnytalan kérelem, illetve a hidnypotlas beérkezését kovetd naptol
szamitott negyvendt napon beliil dont (Tpvt. 63. § (4) bekezdés).

A kérelemben, illetve a vizsgalo altal a Tpvt. 68. §-anak (4) bekezdése alapjan eldirt
hidnypotlasban kozolt adatok alapjan megallapithato volt, hogy mind a kérelmezd, mind
a kérelmezett véllalkozascsoportja aktiv a magyar nyelvii televizids miisorszolgaltatas
teriiletén, mivel a kérelmezd {lizemelteti a legnagyobb nézettségli és a televizids
hirdetések tekintetében is piacvezetdé RTL Klub megnevezésli csatornat, mig a
kérelmezett a hét feltorekvo, tematikus csatorna felett rendelkezik. Az 6sszefonddasban
részes felek piaci pozicidi miatt a Kozleményben megfogalmazott piaci részesedési
kiiszObok egyes redlisan szoba johetd piacdefiniciok esetén (igy példaul a kérelmezd
altal is érintett piacként megjeldlt televizids miisorszolgaltatds nézdi piacan vagy a
televiziés miusorszolgaltatas hirdet6i piacan) nem teljesiiltek. A Versenytanacs
megjegyezte tovabba, hogy az érintett vallalkozdscsoportok piaci részesedéseire
vonatkoz6 informéacids feltételek sem teljesiilnek maradéktalanul, hiszen a kérelmezo €s
a kérelmezett vallalkozéascsoportjanak eltéré fokuszi miisorai kozotti helyettesitési
viszony vagy kiegészitd kapcsolat — sem a néz6i, musorterjesztési, sem a hirdetdi
oldalon — nem trivialis.

A fentiekre tekintettel az eljaro Versenytanacs — 2011. november 2-an kelt végzésével —
a kérelem teljeskort eljarasban torténd elbiralasarol dontott.
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VII.
Eljarasi kérdések

177. Megjegyzi a Versenytanacs, hogy jelen versenyfeliigyeleti eljarasban — figyelemmel a
Tpvt. 77. §-a (1) bekezdésének a) pontjara és a kérelmezd 2011. augusztus 17-én
benyujtott kérelmére — nem vizsgalta az M-RTL-nek a RoSub feletti, jelen hatarozat 5.
pontjaban ismertetett irdnyitasszerzését, tekintettel arra, hogy annak engedélyezésére
vonatkozo6, a Tpvt. 68. §-a szerinti kérelem a GVH-hoz nem érkezett. A Versenytanacs
felhivja az tigyfelek figyelmét arra, hogy a nevezett véllalkozasok Osszefonddasahoz
akkor kell a GVH engedélyét kérni, ha a Tpvt. 24. §-aban foglalt kiiszobértékek
teljesiilnek.

178. A kérelmez6 2011. december 15-én kelt beadvanyaban akként nyilatkozott, hogy az
tigyben a Tpvt. 74. §-dnak (1) bekezdése szerinti targyalds tartdsat nem kéri, ezért a
Versenytanacs hatarozatat targyalastartas nélkiil hozta meg.

179. A Versenytandcs dontését a fentebb kifejtettek alapjan a Tpvt. 63. § (3) bekezdés b)
pontja szerinti teljeskorti eljarasban hozta meg, ezért kérelmezét a Tpvt. 62. § (1)
bekezdése alapjan tovabbi tizenkétmillio forint eljarasi dij megfizetésére kotelezte. Az
eljarasi dij befizetésekor a kozlemény rovatban feltiintetendd a versenyfeliigyeleti
eljaras szama, a befizetd vallalkozas neve, valamint a befizetés jogcime (eljarasi dij).

180. A Gazdasagi Versenyhivatal hataskore a Tpvt. 45. §-an, illeté¢kessége a Tpvt. 46. §-an
alapul. E rendelkezések értelmében a Gazdasagi Versenyhivatal kizarolagos hataskorrel
rendelkezik minden olyan versenyfeliigyeleti ligyben, amely nem tartozik a birdsag
hataskorébe (Tpvt. 86. §), illetékessége pedig az orszag egész teriiletére kiterjed.

181. Az iigyintézési hataridé — figyelemmel a Tpvt. 63. §-anak (3)-(5) bekezdéseire, a Tpvt.
68. §-anak (4) bekezdésére, valamint a Ket. 33. §-a (3) bekezdésének c) pontjara —
2012. januar 21.

182. Az iigyfeleket megilletd jogorvoslati jog a Tpvt. 83. §-anak (1) bekezdésén, illetve a
Ket. 44. §-anak (9) bekezdésén alapul.

Budapest, 2011. december 19.

Véczi Nora s.k.
el6ado versenytanacstag

Pal Tamas s.k. dr. Téth Andrés s.k.
versenytanacstag a Versenytanacs elnoke
versenytanacstagként eljarva
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Melléklet
A Médiatanacs 1309/2011. (X. 05.) szamu szakhatosagi allasfoglalasanak indokolasa

1.

1.1 Az M-RTL 2011. augusztus 15-én MP/25070-1/2011. szamon iktatott beadvanyaban a
médiaszolgaltatasokrél és a tdmegkommunikaciorol szolo 2010. évi CLXXXV. torvény (a
tovabbiakban: Mttv.) 171. § (1) bekezdése alapjan elézetes szakhatésagi hozzajarulas iranti
kérelemmel fordult a Médiatanacshoz. Kérelmében az aldbbiakban foglaltak szerint
bemutatta a tervezett 6sszefonddasban érintett vallalkozas-csoportokat:

a) Az 1. szamu (,RTL” elnevezési) vallalatcsoportban az M-RTL-t, tovabba az RTL
Central and Eastern Europe Gmbh-t (50679 Koln, Picasso Platz 1.) (a
tovabbiakban: RTL CEE) tuntette fel,

b) A 2. szamu (,Opticorp” elnevezés(li) vallalatcsoportban az IKO Televisions-t,
valamint az IKO Romania-t jeldlte meg.

1.2 Az M-RTL kérelmében igazolta a szakhatésagi eljarasaért fizetend6é igazgatasi
szolgaltatasi dij megfizetéseét, és részletesen ismertette az emlitett vallalatcsoportok tervezett
Osszefonddasat megel6z6 iranyitasi és gazdasagi kapcsolatait, valamint a tervezett
Osszefonddast az alabbiak szerint ismertette:

a) az RTL CEE 31 %-os kozvetett részesedést kivan szerezni az M-RTL-ben,

b) az M-RTL 100 %-os koOzvetlen részesedést kivan szerezni a Muzsika TV
médiaszolgaltatojaban, az IKO Televisions-ben,

c) az M-RTL 100 %-os kdzvetlen részesedést kivan szerezni a Cool TV, a Sorozat+, a
Reflektor TV, a Prizma TV, a Film+ és a Film+2 csatornak médiaszolgaltatdjaban, az
IKO Romaniaban.

1.3 A tervezett fuzidval 6sszefliggésben el6adta, hogy allaspontja szerint az M-RTL 31 %-0s
részvénycsomagjanak megszerzésevel érdemi valtozas nem kovetkezik be az M-RTL
iranyitasaban tekintettel arra, hogy az RTL CEE és az RTL GROUP S.A. jelenleg is az M-
RTL befolyasold részesedéssel rendelkezd tulajdonosa. El6adta, hogy az &sszefonddas
ezen elemében szerkesztdi felel6sséget visel6 vallalkozasként csupan az M-RTL jelenik
meg, erre tekintettel az RTL-csoport atszervezése elbzetes szakhatésagi hozzajarulast nem
igényel.

Az M-RTL a Muzsika TV elnevezésii médiaszolgaltatas médiaszolgaltatdjaban, az IKO
Televisons-ben tértén6 100 %-os tulajdonszerzésével kapcsolatban kifejtette, hogy ez
esetben két szerkesztdi felelésséggel bird és az Mttv. hatalya ala tartozé vallalkozas kivan
Osszefonddni. Az M-RTL elbéadta, hogy ezen fuzié engedélyezése iranti kérelmet kivannak a
Gazdasagi Versenyhivatal (a tovabbiakban: GVH) elé terjeszteni, amelyre tekintettel kérik a
Médiatanacs elézetes szakhatésagi allasfoglalasat.

Az M-RTL-nek az IKO Romanidban torténd tulajdonszerzése tekintetében az M-RTL
kifejtette, hogy az emlitett tervezett fuzié hat olyan médiaszolgaltatast érint, amelyek roman
joghatosag ala tartoznak. Allaspontja szerint az Mttv. vonatkozd, 1. § (1) bekezdése alapjan
az Mttv. hatalya ezen médiaszolgaltatasokra nem terjed ki.

Az M-RTL allaspontja szerint a fuzié értékelésekor a Médiatanacsnak tekintettel kell lennie
az emlitett médiaszolgaltatasok szoérakoztatd jellegébdl kdvetkezb6 csekély éves atlagos
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kdzénségaranyara'', amely az érintett vallalkozasok egyiittes véleménybefolyasold
képessége tekintetében valtozast nem fog eredményezni. Az M-RTL az el6bbieken tul
eléadta, hogy a hir- és kdzéleti informacids misorok készitésére vonatkozé kotelezettségét a
fuziét kovetben is teljesiteni fogja, ezaltal biztositva a sokszin(i tajékozdédashoz vald jog
ervényesilését.

2.

2.1 A Médiatanacs megallapitotta, hogy az M-RTL kérelmét az Mttv. 171. § (7)
bekezdésében meghatarozott hataridén belll terjesztette eld, tovabba, hogy a beadvany
targya (el6zetes szakhatdsagi hozzajarulas kérése) és a kérelem 5.7. pontja - amely a fuzié
egyes (az M-RTL-ben wval6, valamint M-RTL-nek az IKO Romaniaban vald
tulajdonszerzéssel kapcsolatos) elemei tekintetében a Médiatanacs hataskére és
joghatésaga hianyanak megallapitasara és annak rogzitésére iranyul, hogy az emlitett
tulajdonszerzéshez szakhatosagi allasfoglalas beszerzése nem szikséges - eltérnek
egymastol. Az el6bbi ellentmondas feloldasa érdekében a Médiatanacs 2011. augusztus 30-
an SH/25070-3/2011. szamu végzésében az M-RTL-t a kérelem pontositasara és
nyilatkozattételre hivta fel. Az M-RTL 2011. szeptember 6-ai, SH/25070-4/2011. szamon
iktatott beadvanyaban a felhivasnak eleget tett, az el6zetes szakhatdsagi hozzajarulas iranti
kérelmét fenntartotta és a kérelem 5.7. pontjat ennek megfeleléen médositotta azzal, hogy a
kérelmében megjeldlt valamennyi tranzakcié vonatkozasaban kérte a Médiatanacs el6zetes
szakhatésagi hozzajarulasat.

2.2 A Médiatanacs 2011. szeptember 12-én kelt SH/25070-5/2011. szamon iktatott
végzésével a tényallas megfeleld tisztazasa érdekében tizenét napos hataridével
adatszolgaltatasra hivta fel a Kérelmez6t az elbzetes szakhatdsagi allasfoglalashoz
szukséges tények, adatok és informaciok vonatkozasaban. Ennek keretében a Médiatanacs
az IKO Romania médiaszolgaltatasai tekintetében a 2010. évben naponta atlagosan
kozvetitett hir misorszamok mennyiségére, a 2010. évben kozvetitett hir mlisorszamok négy
eves és annal idésebb magyar lakossag kérében mért kbzdnségaranyara, valamint a 2004-
2009. évek vonatkozasaban a négy éves és annal idésebb magyar lakossag
figyelembevételével a tervezett dsszefonddassal érintett médiaszolgaltatasok éves atlagos
kézbnségaranyara vonatkozé adatok, tovabba az M-RTL médiaszolgaltatasaval
kapcsolatosan a 2009. és a 2010. évekre vonatkozd, az egyes tematikus blokkoknak a teljes
misoridéh6z viszonyitott atlagos aranyat szazalékosan kifejez6 adatok poétidlag torténd
benyujtasara hivta fel a Kérelmezét.

A Médiatanacs ezt kovetben 2011. szeptember 14-én kelt, SH/25070-6/2011. szamdu
végzésével - az lgy bonyolultsaga, az adatok teljes koéri feldolgozasanak idSigénye, a fuzié
sajatossagai miatt, valamint a vonatkozé jogalkalmazéi gyakorlat Ujszerliségére
hivatkozassal - a szakhatésagi eljaras Ugyintézési hataridejét husz nappal
meghosszabbitotta.

" Eves atlagos kdzonségarany (SHR%): azt mutatja, hogy az dsszes tévénézéssel toltott iddnek mekkora részét
forditottak a nézék a vizsgalt csatorna nézésére.
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23 Az M-RTL 2011. szeptember 20-an el6terjesztett, SH/25070-7/2011. szamu
beadvanyaban a Médiatanacs felhivasara az alabbi adatokat szolgaltatta.

a) Az M-RTL és az IKO Romania médiaszolgaltatasaival 6sszefliggésben a 2010. évben
naponta atlagosan kdzvetitett hirmlsorszamok percben meghatarozott mennyisége
tekintetében el6adta, hogy az RTL Klub televiziés csatornan atlagosan napi 50,38
perc hirmisorszam kerllt sugarzasra, az IKO Romania médiaszolgaltatasaban
hirm{sor nem szerepelt.
b) Az M-RTL és az IKO Romania médiaszolgaltatasai tekintetében a 2010. évben
kozvetitett hirmlsorszamoknak a négy éves és annal idésebb magyar lakossag
kérében mért kdzdnségaranyat az RTL Klub esetében [20-30] %-ban hatarozta meg,
az a) pontban megijeldlt okbdl az IKO Romania médiaszolgaltatasardl vonatkozo
adatot nem kozalt.
c) Az M-RTL és az IKO Romania médiaszolgaltatasai tekintetében, a 2004-2009.
évekre vonatkozéan, a négy éves és annal idésebb magyar lakossag
figyelembevételével a tervezett 6sszefonddassal érintett médiaszolgaltatasok éves
k6zbnségaranyat
- az RTL Klub esetében 2004-ben [20-30] %-ban, 2005-ben [20-30] %-ban, 2006-
ban [20-30] %-ban, 2007-ben [20-30] %-ban, 2008-ban [20-30] %-ban, mig 2009-
ben [20-30] %-ban;

- a Cool TV esetében 2005-ben [0-5] %-ban, 2006-ben [0-5] %-ban, 2007-ben [0-5]
%-ban, 2008-ban [0-5] %-ban, mig 2009-ben [0-5] %-ban;

- a Film+ esetében 2004-ben [0-5] %-ban, 2005-ben [0-5] %-ban, 2006-ban [0-5]
%-ban, 2007-ben [0-5] %-ban, 2008-ban [0-5] %-ban, mig 2009-ben [0-5] %-ban
jeldlte meg; tovabba

2009. évre vonatkozoan

- a Film+2-nél, a Reflektor TV-nél, valamint a Prizma TV-nél [0-5] %-ot tiintetett fel;
mig
- a Sorozat+ esetében [0-5] %-ot.

A Médiatanacs végzésében kért, azonban az adatszolgaltatasbdl hianyz6 adatok
vonatkozasaban az M-RTL ugy nyilatkozott, hogy még nem allt rendelkezésére 12
honapra vonatkozo kdzdnségarany, illetve az adott csatorna az adott évben nem volt
része a nézettségi adatbazisnak.

d) Az M-RTL a médiaszolgaltatasai tekintetében a 2009. és a 2010. évekre vonatkozdan
az egyes tematikus blokkoknak a teljes misorid6hoz viszonyitott atlagos aranyat
kifejez6 szazalékos aranyat az alabbiak szerint kozolte:

- azegyéb tipusu blokk 2009-ben a teljes misoridé [...] %-at, 2010-ben pedig a [...]
%-at tette ki;

- anem zenés fikcid elnevezési blokk 2009-ben a teljes misoridd [...] %-at, 2010-
ben pedig [...] %-at fedte le;

- a jatékokat, vetélkedoket, talk-show-kat, reality show-kat és gyermekmisorokat
Osszefogd blokk teljes miisorid6héz viszonyitott szazalékos aranya 2009-ben [...]
%, mig 2010-ben [...] % volt;

- azene misorszamok a teljes misoridének 2009-ben [...]%-at, 2010-ben pedig a
[...] %-at kotottek le;

- a sporttal kapcsolatos blokkok aranya 2009-ben [...] %-ot, 2010-ben [...] %-ot
mutatott;
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- a hirek, aktualis politika, gazdasag elnevezési blokk 2009-ben a teljes misorid6
[...] %-at, 2010-ben pedig [...] %-at fedte le;

- azinformaciés blokk aranya 2009-ben [...] %, mig 2010-ben [...] % volt;

- a mivészetet, tudomanyt és kulturat dsszefogd blokk teljes misorid6héz
viszonyitott szazalékos aranya 2009-ben [...] %, mig 2010-ben [...] % volt;

- a mozifilmek 2009-ben a teljes misoridd [...] %-at, 2010-ben pedig a [...] %-at
tették ki;

- mig a vallasi targya misorok 2009-ben a teljes miisorid6 [...] %-at, 2010-ben
pedig a [...] %-at igényelték.

Az M-RTL az adatszolgaltatasaban el6adta, hogy az Onként, valamint a Médiatanacs
felhivasara kiegészitett kérelmét valtozatlan formaban tovabbra is fenntartja, hangsulyozta
tovabba, hogy a tervezett 6sszefondédas a mellékelt adatok szerint nem eredményezi a
hirmisorok koncentracidjat és figyelemmel az érintett médiapiacon elérheté hircsatornak
szamara, igy allaspontja szerint a fuzié nem veszélyezteti a médiaszolgaltatasok pluralitasat.

3. A Médiatanacs az el6zetes szakhatésagi allasfoglalas kialakitasat megel6z6en
mindenekel6tt szikségesnek tartotta az Mttv. 171. § szerinti anyagi jogi normaban szereplé
tényallas jelen hatésagi Ugyre vonatkozd kozigazgatasi jogalkalmazasi, értelmezési
kereteinek vizsgalatat.

Az M-RTL és az IKO Televisions, illetve az IKO Romania 0sszefonddasa tekintetében az
elézetes szakhatosagi hozzajarulas targyaban indult eljaras elsédlegesen tisztazando
kérdését a joghatdsag és a hataskor vizsgalata képezte.

A Médiatanacs joghatdsaggal és hataskdrrel rendelkezik jelen hatdsagi Ugyben egyrészt a
kdzigazgatasi hatésagi eljaras és szolgaltatas altalanos szabalyairdl sz6lo 2004. évi CXL.
toérvény (a tovabbiakban: Ket.) 18. §-a és 44. §-a, valamint az Mttv. 171. § (1) bekezdése
alapjan figyelemmel arra, hogy a felsorolt csatornak magyar nyelven, magyar
tartalomfogyasztok szamara készlilnek és Magyarorszag teriletén elérhetéek, illetéleg
miutan a médiatartalom-szolgaltatas érintett, relevans piaca a sokszin(i tajékozddas joganak
ervényesilése szempontjabdl a Magyar Koztarsasag teriletére terjed ki, valamint miutan a
fuzi6 engedélyezése esetén - amennyiben koézvetlenil az M-RTL valna az érintett
meédiatartalmak médiaszolgaltatéjava - valamennyi médiaszolgaltatast a Magyar
Koztarsasagban letelepedett médiatartalom-szolgaltatd nyujtana. A Médiatanacs masrészt
azon az alapon is joghatésaggal és hataskorrel rendelkezik az Ggyben, hogy jelen elbézetes
szakhatésagi eljaras az Mttv. 171. §-anak utalé szabalyai alapjan a tisztességtelen piaci
magatartas és a versenykorlatozas tilalmardl szolo 1996. évi LVII. térvény (a tovabbiakban:
Tpvt.) szerinti versenyfelugyeleti f6eljarashoz, annak személyi, targyi hatalyahoz
(joghatosagi és hataskdri rendjéhez) kapcsolédik.

3.1 A médiatartalom-szolgaltatas relevans piacaval Osszefiggésben a Médiatanacs az
alabbiakat emeli ki.

47. oldal GVH VERSENYTANACS



A versenyjogi megkozelités a relevans piac fogalmat a piaci szerepl6k aremelési
képességébdl és a potencidlis aremelésre varhatdé fogyasztéi reakciobdl, azaz a
helyettesitési lehet8ségekbdl vezeti le. Ez alapjan két termék akkor tekinthetd egy piacon
jelenlévének, ha az egyik termék kis, de tartds aremelésének hatasara a fogyasztok
helyettesitenék azt a masikkal. A versenyjogi megkozelitésben a kiegészitbnek (és nem
helyettesitének) mindsulé termékek kildén piacon l1évének tekintendéek.

3.2 A véleménypluralizmus szempontjabdl ez a versenyjogi relevans piac fogalom nem
alkalmazhato, hiszen ez esetben nem a piaci szerepl6k aremelési képességét, hanem a
véleménybefolyasolasi képességét kell vizsgalni. Ugyancsak mas a kiegészitd jelleg
megitélése a véleménypluralizmus szempontjabdl, ugyanis a nézdk, fogyasztok
véleményalkotasuk soran tobb forrasbdl kapott informaciét hasznalnak fel, Utkdztetnek és
mérlegelnek. A néz6, fogyasztd sokkal hitelesebbnek fogadhat el olyan véleményt, amelyet
tobb egymassal parhuzamosan igénybevett forras is megerdsit.

3.3 Mindezen megfontolasok miatt szikséges a médiatartalom-szolgaltatasok terén a
relevans piac fogalmat a véleménybefolyasolasi képességen keresztil meghatarozni.

A relevans véleménypiacok meghatarozasa harom dimenzié mentén lehetséges:

3.3.1 A tematikus dimenzié mentén a vélemények és médiatartalmak azon forrasai vannak
egy relevans véleménypiacon, amelyek egy adott témaban befolyasolhatjak a
fogyasztok véleményalkotasat. Ugyanakkor a relevans piac meghatarozasakor nem
megfeleld a tul szlk témakategériak alkalmazasa, mert a médiatartalom fogyasztoi
véleményalkotasuk soran széles kérben kapcsolnak dssze informacidkat, ttkdztetnek
véleményeket, tdbb szempontot is figyelembe vehetnek. A témak csoportositasat
szukségszerlen a fogyasztd szempontjabdl kell elvégezni.

3.3.2 A kdzvetité csatorna dimenzidja, azaz a médiatartalom fogyasztdhoz valo eljutasanak
maodja (sajtotermék, tv, radid, internet) azaltal hat ki a relevans piac hataraira, hogy a
kUlénb6z6 médiatartalmak, mint véleményt kézvetitd csatornak, mas-mas fogyasztoi
réteg szamara hozzaférhetéek. Tovabba jelentésen kildnbbdznek az egyes kozvetitd
csatornahoz kapcsolodd médiatartalom fogyasztasi szokasok, a tartalom hitelessége,
véleménybefolyasolo ereje.

3.3.3 A fdldrajzi dimenzi6 mentén azon tartalomforrasok lehetnek egy relevans piacon,
amelyek az adott foldrajzi tertleten él6k szamara elérhetéek. Mivel a tajékozodas és
a véleménybefolyasolas a médiafogyasztas helyéhez kotott és létezik csak helyi
szinten elérhetd tartalomforras, ezért azonosithaté a forrasok foldrajzi dimenzidja is.
Nyilvanvaloan sérline a kézérdek, ha akarcsak egy adott kérllhatarolhaté foldrajzi
terlleten jelentésen romlana a tajékoztatas sokszinlisége. Amennyiben egyes
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véleményforrasok kizarolag egy adott terlleten érhetéek el, akkor ezek erre a
teruletre elkulonuld relevans véleménypiacot hataroznak meg.

3.4 A Médiatanacs altal hasznalt megkdzelités szerint a véleménybefolyasolasi képesség és
a tajékoztatas sokszinlisége alapjan meghatarozott relevans piacot a fogyaszték szamara
hozzaférhett (foldrajzi és kozvetitd csatorna dimenzidjaban) azonos tematikaju
médiatartalmak 0sszessége jelenti.

4.

4.1 A sokszinl tajékozodas joganak érvényesulésével Osszefiggésben a Médiatanacs
ramutat arra, hogy az Mttv. 171. § (2) bekezdése szempontjabdl relevanciaval az bir, hogy
az Osszefonddas engedélyezése esetén miként valtozna a médiatartalom-szolgaltatas
relevans piacan a tajékoztatast jelent6 tartalmak sokfélesége/sokszinlisége, milyen
mennyiségli és valasztékl médiatartalom allna a tarsadalom rendelkezésére (kulsé
pluralizmus).

4.2 A Médiatanacs utal arra, hogy az Alkotmanybirésag tébb hatarozataban (pl.: 564/E/2005.
AB hatarozat) is rogzitette, hogy a tajékoztatasi monopdéliumok megakadalyozasanak célja a
kdzvélemény kizardlagos befolyasolasanak elkerllése, az egyoldalu tajékoztatas
megakadalyozasa. A tajékoztatasi monopdliumok a technolégia ronamos fejlédését kdvetden
elsésorban a ,véleménymonopdliumok” kialakulasanak veszélyét jelentik, ezért legitim
célként fogadja el az Alkotmanybirésag a véleménypluralizmus fenntartasat. A kdzjogi
eszk6zokkel megvaldsitani kivant cél tehat a sokszinl tajékoztatas, a tajékoztatasi-,
véleménymonopdliumok |étrejottének megakadalyozasa, vagyis a minél nyitottabb,
sokszinlbb és legalabb elméletileg mindenki szamara hozzaférheté médiapiac létrehozatala
és fenntartasa az audiovizudlis médiatartalmak piaca tekintetében is, figyelemmel arra, hogy
a médiapluralizmus kovetelménye tartalmi szabaly is, melynek a jogrendszer egészét
érintéen érvényeslulinie kell. A tajékoztatasi monopoliumok megakadalyozasa alkotmanyos
cél, az Alkotmanybirdésag a médiapluralizmus kévetelményét abban az esetben is kdtelezéen
biztositandonak tekinti, ha az szévegszeriien az Alkotmanyban nem jelenik meg, ugyanis a
sokszinlség, a médiapluralizmus a kommunikaciés alapjogok el6feltételét képezi.

A Meédiatanacs e korben kiemeli, hogy az Alkotmany a médiatartalmak sokszinliségének
biztositasat kifejezetten rdgziti, az Alkotmany 61. § (2) bekezdése a médiatartalmak
sokszinlséget kozhatalmi eszkdzokkel védendd kozérdekdh médiapolitikai célként,
alkotmanyos alapelvként tartalmazza.

Az Alkotmanybirésag a médiapluralizmussal kapcsolatban rogzitette, hogy demokratikus
viszonyok kdz6tt a médiatartalmak pluralitasa kérében arra kell helyezni a hangsulyt, hogy a
kozigyek irant érdekl6dd, az azok megvitatasaban részt vevé emberek szabadon
valaszthassanak a vélemények piacan, valamint a koézérdekl6désre szamot ado
eseményekrdl tudomast szerezzenek.

4.3 A Médiatanacs e kérben utal arra, hogy az Eurdpai Kozosség is kiemelt jelentéséget
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tulajdonit a médiapluralizmus érvényre juttatdsanak. Az Eurdpai Unid tobb esetben is
megerdsitette elkbtelezettségét a médiapluralizmus védelme és elémozditdsa irant,
leszdgezve, hogy a sokszin( tajékoztatashoz vald jog, a médiapluralizmus az Eurdpai Unié
alapvetd elve és a demokracia alapveté eleme (példaként emlitheté az Eurdpa Tanacs
Miniszteri Bizottsaganak REC(2007)2 szamu, a médiapluralizmus és a valtozatos
meédiatartalom targyaban a tagallamokhoz intézett ajanlasa vagy az Eurdpai Parlament 2008.
szeptember 25-i, Eurdpai Unidén bellli médiakoncentraciordl és pluralizmusrdl szol6
2007/2253(INI) ajanlasa).

4.4 A Médiatanacs a sokszinl tajékozodas joganak érvényesilésével Osszefliggésben
kiemeli tovabba, hogy a médiatartalom sokszinlisége, valtozatossaga alapvetéen a
médiakoncentracié - amely a fuziok, illetve az egyes vallalkozasok organikus fejlédése
eredmeényeként kialakulo, valamint gyakran a versenyjogi beavatkozas kiszobét el nem éro,
tehat az altalanos versenyjogi koncentracid-fogalomnal tagabb fogalmat jeldl - mértékével
fugg Ossze. A médiakoncentracié foka és a pluralis médiarendszer kozott érdemi
Osszefiiggés van, ugyanis a magas médiakoncentracid csokkenti a tartalomkinalat
sokszinlséget, a vélemények pluralitasat, illetve mindezek hatasara a kommunikaciés jélétet
a tarsadalomban. A tulajdoni koncentraci6 magaban hordozza az egyoldalu kézvélemény
kialakulasanak veszélyét azéltal, hogy a tajékoztatasbol, véleményformalasbdl bizonyos
szempontokat kizar, vagy kisebb sullyal jelenit meg. A tulajdoni koncentracid olyan
kornyezetet teremthet, amely elényben részesiti a reklampiac monopolizalasat, korlatozza az
Uj piaci szereplok megjelenését, valamint a médiatartalom egységeslléséhez vezethet,
ezaltal elfojtja az agazaton bellli kreativitast és vallalkozdéi kedvet is.

Hangsulyozanddé ugyanakkor, hogy a médiapiaci fuziok megitélésénél figyelemmel kell lenni
arra is, hogy az adott Ugylet milyen mértékben érinti az adott relevans piacot, hiszen a
szabalyozas célja kizarélag a jelentés piaci torzulasokat okoz6 véleménypiaci er6folény
megakadalyozasa, tehat a fuzidkontroll nem eredményezheti az ilyen karos hatasokat nem
okozo6 dsszeolvadasok engedélyezésének megtagadasat.

4.5 A Médiatanacs a médiapiaci koncentracid megel6zésével Osszefliggésben utal arra,
hogy az Mttv. a fentiekben elmondottakkal 6sszhangban alapelvi éllel is régziti, hogy a
médiaszolgaltatasok sokszinlisége kiemelten fontos érték. A sokszinliség védelme kiterjed a
tulajdoni monopdlium kialakulasanak, valamint a piaci verseny indokolatlan korlatozasanak
megakadalyozasara is. E rendelkezéseket a sokszinliség védelmének szempontjat
figyelembe véve kell értelmezni. Vagyis az Mttv. és a médiaigazgatas egészének alapelvi
szint(, jelentéségl altalanos kdzjogi alapja a sokszinliség védelme.

4.6 A Médiatanacs fontosnak tartja azonban kiemelni, hogy a tulajdon diverzitasa sziikséges,
de nem elégséges feltétele a sokszinl tajékoztatas joganak érvényesiléséhez, ezért a
szakhat6sagi eljaras soran a meédiapluralizmust a médiakoncentracion tul mas aspektusbdl is
szikséges volt vizsgalni. A médiapluralizmus ugyanis nem csupan a média
tulajdonviszonyait érinti (médiakoncentracio), hanem lefedi a kulénféle
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informacioforrasokhoz, véleményekhez vald hozzaférést, amely alapjan az allampolgarok
dominans véleményformalo eré befolyasa nélkul alkothatnak véleményt. A vélemények és a
tartalomkinalat sokszinlisége, pluralizmusa tehat azt a médiapiaci elvarast, alkotmanyjogi
mércét fejezi ki, hogy a médiarendszer mikodésének biztositania kell a lehetd legtébb
flggetlen piaci szerepl6 megjelenésének elésegitésével a legtagabb értelemben vett értékek
kozotti valasztast az adott relevans piacot tekintve. A Médiatanacs utal arra, hogy tébb
eurdpai kdzosségi dokumentum (pl.: az Allampolgari jogi, Bel- és Igazsagiigyi Bizottsag
6.5.2008 véleménye, Kulturalis és Oktatasi Bizottsag médiardl és fejlédésrél szolo
2006/2080(INI) dokumentuma) is kiemeli, hogy a médiapluralizmus fogalmat nem lehet
csupan az agazati tulajdonosi koncentracié problematikajara korlatozni, hiszen az tovabbi
kérdéseket is felvet (t0bbek kdzt a kdzszolgalatisag, a kulturalis sokféleség kérében). A 2007
januarjaban publikalt bizottsagi munkadokumentum (Commission Staff Working Paper on
Media Pluralism in the Member States of the EU) a sokszinliség fogalma alatt a tulajdonosi
kor, az informacioforras és az elérhet6 tartalmak sokrétliségét érti. Mindezek alapjan a
relevanciaval bir, hogy az egyes médiaszolgaltatdsok esetében milyen mértéki tematikus
sokszinliségrél beszélhetink (belsd pluralizmus).

4.7 A Médiatanacs a sokszinl tajékozodas joganak érvényesilésével Osszefliggésben
végezetil szukségesnek tartja hangsulyozni, hogy az Mttv. 171. §-a szerinti szakhatésagi
meédiajogi fuzidkontroll targyat nem kizarélag maga a sokszin(iséget ért sérelem, hanem a
sokszinl tajékozodas joganak feltételezett veszélyeztetése, annak valdszinisitheté oka
képezi, ugyanis az el6zetes szakhatdsagi allasfoglalas tartalma, szabalyozasi lényege,
jelentésége éppen az, hogy a vélt, feltételezett (jovébeni) torzulasokat igyekszik kisz{irni. A
Médiatanacs - el6zetes (ex ante) mdédon - az elbzetes szakhatdsagi allasfoglalasat az
alapjan alakitja ki, hogy a médiatartalom-szolgaltatas relevans piacan feltételezhet6-e, van-e
lehetéség arra, hogy a sokszin(i tajékozédas joganak romlasa kovetkezzék be. A
Médiatanacs e korben megjegyzi, hogy az ex ante szabalyozas elv, Ugytipus kiforrott
kozigazgatasi jogalkalmazdi és birdsagi gyakorlattal rendelkezik - tobbek kozott - a hirkozlési
igazgatas terlletén (példaként emlithetd a piacmeghatarozasra és jelent6s piaci erével
rendelkezd szolgaltatok azonositasara, kotelezettségek elbirasara iranyuld eljaras az
elektronikus hirkdzlésrél szol6 2003. évi C. térvény 62-66. §-a szerint). A Févarosi itélétabla
2.Kf.27.284/2006/11. szamu itéletében az ex ante szabalyozassal kapcsolatban kiemelte,
hogy ,az alperes az ex ante szabalyozas részeként folyamatos piacelemzést végez, és a
lépéseit az hatarozza meg, hogy lat-e az érintett piacon lehetéséget arra, hogy a
versenyhelyzet romlasa kbévetkezzék be. (...) Ennek megfeleléen az alperesnek a
kételezettséget megallapité hatarozataban elégséges azt valdszindsitenie, hogy az éltala
feltart kériilmény(ek egyilittes) hatasara versenyprobléma jelentkezhet. Ennek a problémanak
(torzulasnak) a bekbvetkezése a felperesi érvekkel ellentétben - nem kivanalom, és nem
el6feltétel az alperesi intézkedés(ek)hez.”

4.8 A Médiatanacsnak tehat az Mttv. 171. §-a alapjan a feladata nem csak az, hogy
tényhelyzetben, az Mttv. 68. § (2) bekezdés szerinti megvaldsult jogsértés esetén
intézkedjen, hanem az, hogy a lehetdségét is elharitsa a médiapiaci szempontbdl torzulast
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okozé problémanak (korlatozasnak). Médiaagazati beavatkozasnak (az el6zetes
szakhatdsagi allasfoglalas megtagadasanak, vagy az Mttv. 171. § (3) bekezdés szerint
szakhatdsagi elbiras, vagy feltétel alkalmazasanak) a fentiek alapjan akkor lehet helye, ha az
Ugy targyat képez6 adott médiapiaci helyzet az alkotmanyos médiaszabalyozasi célokat a
jogalkalmazd megitélése szerint veszélyezteti.

5. Médiapiaci koncentracio engedélyezését kizaro feltételek vizsgalata

A Médiatanacs az Mttv. 182. § t) pontjaban foglalt hataskérében eljarva a Ket. 44. § (1)
bekezdése és az Mttv. 171. §-a alapjan megvizsgalta a Kérelmez6 kérelmét, nyilatkozatait,
adatszolgédltatasait abbol a szempontbdl, hogy a flggetlen véleményforrasok
Osszefondédasok utani szintje is biztositana-e a sokszinl tajékozédas joganak
ervényesilését a médiatartalom-szolgaltatas relevans piacan.

E korben a Médiatanacsnak elsédlegesen azt kellett vizsgalnia, hogy fennall-e a médiapiaci
koncentracio engedélyezését kizaré megtagadasi ok. Az Mttv. 171. § (2) bekezdésének utald
szabalya alapjan a Médiatanacs az Mttv. 68. § (2) bekezdése alapjan koteles megtagadni a
szakhatésagi hozzajarulast, amennyiben legalabb harmincét szazalékos éves atlagos
kézbnségarannyal rendelkez6 linearis audiovizualis médiaszolgaltaté (illetve a
médiaszolgaltatd barmely tulajdonosa, és a médiaszolgaltatdé barmely tulajdonosaban
befolyasolé részesedéssel rendelkezd személy vagy vallalkozas) médiaszolgaltatast végzé
vallalatban kivan részesedést szerezni.

A Médiatanacs megvizsgalta a fuzidval érintett vallalkozasok el6z6 naptari évekre vonatkozo
kozonségaranyait. A kdzonségarany tekintetében a Médiatanacs a Nemzeti Média- és
Hirkézlési Hatésag (a tovabbiakban: NMHH) altal az Mttv. 69. § (4) bekezdése alapjan az
internetes honlapjan kdzzétett k6zonségarany mérés médszertan alapjan - az AGB Nielsen
Médiakutatd Kft. altal - mért kdzénségarany értékeket vette figyelembe, amely megegyezett
a Kérelmez6 altal benyujtott adatokkal. A médiaszolgaltatasok kézénségaranyai tablazatos
formaban az alabbiak szerint mutathaté be:

K6zonségarany a négy évesnél idésebb

lakossag korében teljes miisorid6ben

(SHR%)

2009 2010 2011 I.félév
RTL Klub 23,1 21,7 21,5
Cool 2,6 2,8 3,4
Film+ 3,2 3,3 3,5
Film+2 0,1 0,1 0,1
Muzsika Tv 0 0,3 0,4
Prizma Tv 0,1 0,3 0,3
Reflektor Tv 0,1 0,1 0,1
Sorozat+ 0,2 0,2 0,4
Osszesen 29,4 28,8 29,7
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A tablazatban szereplé adatok alapjan megallapithatd, hogy az M-RTL tulajdonaban lévé
RTL Klub allandé megnevezési linearis médiaszolgaltatas éves atlagos kézdnségaranya a
legnagyobb. Megallapithatd tovabba, hogy az RTL Klub kdzénségaranya folyamatosan
csokkend, azonban még a 2009-ben mért legmagasabb érték (23,1%) is lényegesen alatta
marad a térvényben szerepld 35%-nak.

Az IKO Romania tulajdonaban Iévé linearis médiaszolgaltatasok (Cool, Film+, Film+2,
Prizma Tv, Reflektor Tv, Sorozat+) Gsszesitett éves atlagos kdzdnségaranya igen csekély,
2011. 1. félévét tekintve 7,8%, tehat ezen médiaszolgaltatasok médiaszolgaltatéja sem esik a
torvényi kizard rendelkezeés ala.

Az IKO Televisions tulajdonaban [évé Muzsika Tv nevl linearis médiaszolgaltatas éves
atlagos kdézonségaranya még az 1%-ot sem éri el (0,4%, 2011. |. félévében), vagyis ezen
médiaszolgaltatas tekintetében sem all fenn az Mttv.-ben meghatarozott megtagadasi ok.

Mindezek alapjan a Médiatanacs megallapitotta, hogy az Mttv. 68. § (2) bekezdésében
foglalt megtagadasi ok a jelen szakhatésagi Ugy targyat képezd médiaszolgaltatasok
médiaszolgaltatéi vonatkozasaban nem all fenn.

6. Relevans piacok meghatarozasa a véleménybefolyasolasi képesség alapjan

6.1 A Médiatanacs a fenti 3. pontban irtak alapjan megvizsgalta, hogy a jelen szakhatdsagi
eljaras targyat képez6é ugyben melyek mindsulnek a médiatartalom-szolgaltatas relevans
piacainak.

6.2 A Médiatanacs eldljaréban kiemeli, hogy a véleménypiacon fennalld véleménypiaci
eréfolény vizsgalatahoz a fogyaszték szempontjabdl a hasonld jellegl tartalmak elérhetd és
hasonld tipusu forrasainak az Osszességét vette alapul. A Médiatanacs ezért harom
dimenzié mentén vizsgalta a relevans véleménypiac hatarait:

6.2.1 tematikus dimenzio
6.2.2 egyutt kezelhet6 kozvetitd csatornak dimenzioja

6.2.3 foldrajzi dimenzié

Mindezeket nem a&ltalanossagban, hanem a jelen Ugy targyaban érintett fogyasztok
szempontjabdl vizsgalta, hiszen egy esetleges fuzié ezen fogyasztoi kor tekintetében jarhat
karos hatassal.
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6.2.1 Relevans piac meghatarozasa a tematikai dimenzié mentén

A Médiatanacs a fuzid sokszinliségre és véleménybefolyasolasra gyakorolt hatasait a
médiatartalmak alabbi - a piaci gyakorlattal egyez6, a piaci szerepldék altal altalanosan
hasznalt - tematikus csoportositas mentén vizsgalta.

A Médiatanacs az alabbi relevans tematikai kategoriakat azonositotta:

l. Hir, kbzszolgalati tematikaju médiatartalmak

ll.  Altalanos szérakoztatd tematikaju médiatartalmak
ll.  Eletmdd tematikaju médiatartalmak

IV. Film tematikaju médiatartalmak

V.  Gyermekek szamara készitett tematikus tartalmak
VI. Zene tematikgju tartalmak

VII. Ismeretterjesztd tematikaju médiatartalmak

VIIl. Sport tematikaju médiatartalmak

6.2.2 Relevans piac meghatarozasa a kdzvetité csatornak dimenziéja mentén

A kozvetité csatornak dimenzidja mentén azt vizsgalta a Médiatanacs, hogy az adott
tartalom, vélemény milyen formaban, mely médiatartalom-szolgaltatas tipuson, kategorian
keresztll jut el a néz6hdz, fogyasztohoz. Jelen eljaras szempontjabdl tehat nem az adott
atviteli rendszer, misorterjesztéi halézat (miholdas, digitalis kabeltévé, analég kabeltévé,
foldfelszini analég vagy digitalis sugarzas, stb.) relevans els6dlegesen, tovabba az sem
jelent Iényeges mérlegelési szempontot, hogy a médiatartalom ingyenesen (free-to-air), vagy
dij ellenében jut el a fogyasztéhoz, hanem a fuzi6 tekintetében annak van jelentésége, hogy
az adott audiovizualis médiaszolgaltatast mely médiatartalom-szolgaltatas helyettesitheti. A
vélemények piacan ugyanis egyszerre van jelen az audiovizualis, a radids, az internetes és a
nyomtatott sajton keresztll megvalosulé véleménybefolyasolas. Ezen véleménykdzvetitési
csatornak azonban Iényegesen kllénbéznek egymastél a fogyasztas modja és intenzitasa,
véleménybefolyasolasi hatasuk tekintetében, ezért indokolt az elsédleges tajékozodasi forras
- mint a véleménypiac-lehatarolo jellemz6 - alapjan az audiovizualis tartalmak kulon
vizsgalata a kdzvetité csatornak dimenziéja mentén. A Médiatanacs megjegyzi, hogy a jelen
szakhatdsagi ugy targyat képezd fuzid tekintetében a tartalomszolgaltatasi alternativak
kozott a sajtétermékek véleménybefolyasolasi szempontbdl nem erds helyettesiték, igy a
Médiatanacs ezen tartalomszolgaltatasokat a jelen fuzidé targyaban nem tartja relevans és
helyettesité véleménybefolyasold kdzvetité csatornaknak.

54. oldal GVH VERSENYTANACS



E megallapitas teljesen dsszhangban van a vonatkozd jogi szabalyozas alapjaval és
jogérvényesitést meghatarozé anyagi jogi, médiajogi mérlegelési keretével. Az Mttv. 171. §
(1) bekezdésében ugyanis maga a jogszabalyi rendelkezés is kifejezetten elvalasztja,
elhatarolja egymastdl (diszjunktiv mérlegelési alapon rendezett szabalyozasi mdédszerrel) az
elektronikus  hirkozlési halézaton, illetve a nyomtatott sajtéterméken keresztil
nyilvanossaghoz eljuttatott médiatartalmat. A vonatkozé kézigazgatasi mérlegelési jogkor
els6dleges jogszabalyi alapja és kerete, illetve a Médiatanacs szakhatésagi hataskorét
meghatarozo tartalma az elektronikus hirkozlési halézaton vagy a nyomtatott sajtoterméken
keresztul eljuttatott médiatartalom elvalasztasa, 6nallé relevans piacként kezelése. Ebbdl
kovetkez6en jelen szakhatésagi eljarasban részletesebb jogi indokolast, jogértelmezést
igényelne, ha a Médiatanacs az Mttv. 171. § (1) bekezdésében elvalasztott két alapvetd
relevans piacot egységesitené, egységesen, dsszevontan kezelné jogalkalmazasa soran.

Mindezek alapjan a Médiatanacs a kdzvetitd csatornak dimenzidjaban azokat a platformokat
vizsgalta, amelyeken az audiovizualis tartalom elektronikus hirkézlési halézaton eljuthat a
néz6khoz, fogyasztokhoz.

Az audiovizualis tartalom fogyasztékhoz vald eljuttatasaban kiemelt jelentésége van a
hagyomanyos televizidés (linearis) tartalomszolgaltatasnak. Ezt az AGB Nielsen Médiakutato
Kft. altal mért nézettségi adatok is alatamasztjak, amely szerint a magyarorszagi felnétt
lakossag napi atlagban tobb mint Ot 6rat néz tévét. Az alabbi tablazat életkor, nem és
féldrajzi megbontasban mutatja be a televiziézasra forditott idétartamot, tovabba szemiélteti,
hogy milyen mdisorterjesztési platformon (szabadon hozzaférhet6, vagy eléfizetéses
szolgaltatas keretében) jut el a médiatartalom a televizionézdékhoz.

4 év feletti népesség
né
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812 éves
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Forras: Televiziézasra forditott id6 (ATV, perc) napi atlaga demogréfiai csoportok mentén, teljes nap (02:00-
25:59) videdhasznalat nélkil, http://adattar.nmhh.hu/agb/nezettseg/201012 (NMHH Monitoring, AGB Nielsen Kft.)

Az audiovizualis tartalom fogyasztohoz valé eljuttatasanak masik moddja az internetes
tartalomfogyasztéds. Az audiovizudlis tartalom interneten torténd tovabbitdsa dinamikajat
tekintve fontos kdzvetité csatorna, elterjedtsége azonban lényegesen kisebb a hagyomanyos
televizios veételi mod elterjedtségénél. Mig a televizioval vald lakossagi ellatottsag kozel
100%", az internet penetracié ennél jelentésen alacsonyabb: az NMHH 2011. juliusaban
végzett vizsgalata alapjan Magyarorszagon a vezetékes szélessavu eléfizetések szama
1992 000, ami az atlagos haztartdsszamot véve alapul (2,6 fé/haztartas) 5179 200 fét
jelent, vagyis a lakossag minddssze 50%-a rendelkezik vezetékes szélessavu elbfizetéssel.
Ennél azonban az interneteléréssel rendelkez6k szama magasabb, ugyanis jelenleg 1,6
millié a mobilinternet eléfizeték szama (atfedés van a vezetékes és a mobilinternet eléfizeték
kdzott).

Az interneteléréssel rendelkez6k szamabdl megallapithatd, hogy a lakossag szignifikans
része szamara az internet nem realis alternativa a televizio helyettesitésére vagy
kiegészitésére. A sokszinliség szempontjabdl tehat a lakossag kozel fele eleve hatranyos
helyzetbe kerillne, amennyiben a Médiatanacs a televizibs és az internetes
tartalomszolgaltatast egy piacként kezelné, ugyanis az interneteléréssel nem rendelkez6
haztartasokhoz jelenleg az audiovizualis tartalmak kizardlag televizion keresztil jutnak el.
Mindezekbdl kdévetkezéen a Médiatanacs a jelen szakhatdsagi lgy vonatkozasaban a
sokszinlséget a televizios platform, mint linearis audiovizualis kdzvetitécsatorna mentén
onalléan vizsgalta.

6.2.3 Relevans piac meghatarozasa a foldrajzi dimenzié mentén

A Médiatanacs szikségesnek tartotta tovabba a tartalomfogyasztasi forrasok foldrajzi
dimenziéjanak meghatarozasat, ugyanis a tajékozédas és a véleménybefolyasolas a
médiatartalom-fogyasztas helyéhez kotott, igy példaul létezik csak helyi, vagy regionalis
szinten elérhetd tartalomforras. A szakhatésagi eljaras targyat képezd fuzidban érintett
linearis médiaszolgaltatdsok Magyarorszag teriletén érhetbek el, pontos vételkdrzetik
azonban - a médiatartalmak tovabbitasat szolgald musorterjesztési atviteli rendszerek
szolgaltatasi terlleteinek, vételkdrzeteinek kiildonb6zdségébél eredéen - eltéré. Legnagyobb
teruleti lefedettséggel, vételkorzettel az RTL Klub allandé megnevezésli médiaszolgaltatas
rendelkezik, a csatorna szinte valamennyi misorterjeszt programkinalataban megtalalhato
mar az alapcsomagban is. A médiaszolgaltatas téritésmentesen nézhetd az orszagos analég
és digitalis foldfelszini mlsorszord halozat Uzemeltetéjének vételkdrzetében, tovabba a
csatorna elérhetd az eléfizetéses szolgaltatast nyujté misorterjeszték atviteli rendszerein
(kabel, mihold, IPTV stb.) is. Mindezek alapjan elmondhatd, hogy az RTL Klub
médiaszolgaltatas az egész orszag tertletén hozzaférhetd, vételkorzete kézel [90-100]%-os.

1"2 Az Ariosz Kft. altal évente az NMHH megbizasabdl végzett lakossagi felmérésben arra a kérdésre, hogy ,Van
Ondknek itthon, ebben a haztartasban mikdédéképes televiziojuk, vagy olyan eszkézik, amellyel a tévéadast
nézik?” az NMHH szamitasai szerint kdzel 100% valaszolt igennel.
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Az Osszeolvadassal érintett tovabbi médiaszolgaltatasok free-to-air médon nem érhetéek el,
csak eléfizetéses miisorterjeszt6i szolgaltatast nyujté misorterjeszték haldzatan.

A Muzsika TV el6fizetdinek szdma a Kérelmez6 adatszolgaltatasa szerint [...] f6 (2011.
majus).

A Kérelmez6 adatszolgaltatasa alapjan a Cool TV, a Sorozat +, a Reflektor TV, a Prizma TV,
a Film+ és a Film+ 2 allandé megnevezésli médiaszolgaltatasok tekintetében a Cool és a
Film+ rendelkezik a legmagasabb eléfizet6 szammal, és a szolgaltatasi tertletik
(vételkorzetiuk) Magyarorszag kézel kétharmada lefedi:

Kabel/ miiholdas

Lefedettség elofizetéi szam
Médiaszolgaltatas (2010) (2011. majus)
Cool [60-70]% [...]
Film+ [60-70]% [...]
Film+2 [10-20]% [...]
Prizma [20-30]1% [...]
Relfektor [30-401% [...]
Sorozat+ [10-20]% [...]

Tekintettel arra, hogy a fuziéval érintett médiatartalmak hozzaférési helye elvileg az orszag
barmely részén lehetséges - az orszagos lefedettséggel rendelkez6 miholdas
musorterjesztés esetében a terjesztett médiaszolgaltatasokat potencialisan az orszag egész
terlletén el lehet érni - a relevans piacot a foldrajzi dimenzié mentén orszagos piacként
definialja a Médiatanacs.

6.3 A relevans piacok meghatarozasanak 6sszegzése

6.3.1 A Médiatanacs a fentiekben elemzett adatok alapjan a tematika, a kdzvetité csatorna
és a foldrajzi kiterjedés jellegét tekintve az alabbi piacokat azonositotta a mérlegelési
szempontrendszer alapjan:

l. Hir, kdzszolgalati tematikaju televizios médiaszolgaltatasok orszagos piaca
Il.  Altalanos szérakoztatd tematikaju televiziés médiaszolgaltatasok orszagos piaca

. Eletmod tematikaju televizids médiaszolgaltatasok orszagos piaca
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IV. Film tematikaju televizios médiaszolgaltatasok orszagos piaca

V.  Gyermek tematikaju televizios médiaszolgaltatasok orszagos piaca

VI. Zene tematikaju televizios médiaszolgaltatasok orszagos piaca

VII. Ismeretterjeszt6 tematikaju televiziés médiaszolgaltatasok orszagos piaca

VIII. Sport tematikaju televizios médiaszolgaltatasok orszagos piaca

6.3.2. A Médiatanacs az M-RTL, az IKO Romania és az IKO Televisions linearis
médiaszolgaltatasait az egyes relevans piaci kategoriakba az alabbiak szerint sorolta be.

Az altalanos tematikaju médiaszolgaltatasok tobb tematikus véleménypiacon is megjelennek
médiatartalommal. Ezeken a tematikus piacokon a médiaszolgaltatasokat csak az adott
tematikara forditott mlsoridejik aranyaban és csak az idesorolhaté miisorszamok atlagos
kézonségaranyaval lehetne figyelembe venni. Vagyis az egyes relevans piacok teljes kord,
valamennyi vetlletére kihaté vizsgalatahoz, az egyes tematikus kategéridk atlagos
kézbnségaranyanak megallapitasahoz valamennyi altalanos tematikaju médiaszolgaltatast
nyujtdé mediaszolgaltatd eljarasba torténé bevonasa lenne szukséges, azonban a
Médiatanacs a rendelkezésre &ll6 aggregalt adatok elemzése és a Ket. 1. § (2)
bekezdésében és a 7. §-aban rogzitett szempontokra is figyelemmel azt az allaspontot
alakitotta ki, hogy ezen adatkér eléallitasanak idé- és anyagi raforditasi koltsége nem all
aranyban az abbol megszerezheté tobbletinformacioval.

A Médiatanacs a véleménybefolyasolas szempontjabdl kiemelt jelent6séggel kezeli a
belfoldi, kuilfoldi, gazdasagi, politikai, pénzigyi hir és egyéb informativ jellegl
meédiatartalmakat, misorszamokat, ezért a fuzié vizsgalata soran elengedhetetlen az egyes
médiaszolgaltatdasokban megjelend hir jellegi milsorszamok id6tartamanak és
kozOnségaranyanak értékelése.

Az RTL Klub médiaszolgaltatas azonositott relevans piacok korébe torténd besorolasa
tekintetében kiemelend6, hogy a médiaszolgaltatasban megjelené misortartalom,
misortematika fébb kereteit a Kérelmez6 és a Médiatanacs jogelédje altal megkotott és
tobbszér modositott misorszolgaltatasi szerz6dés tartalmazza, amely alapjan a Kérelmezé a
napi teljes misoridé minimum [...] %-aban kézszolgalati tartalom sugarzasara koteles, amely
a nyujtott médiaszolgaltatas jellegét meghatarozé modon tematizalja. A miisorszolgaltatasi
szerz6désben meghatarozott mérteki kodzszolgalati tartalom sugarzasi kotelezettség a
tervezett fuzi6 engedélyezését kovetben is fennallna, még akkor is, ha a Kérelmezd
misorstrukturajaban valtozas kévetkezne be és nagyobb aranyt képviselnének az eddig a
tematikus addkra jellemzd misorszamok, mindez a Médiatanacs allaspontja szerint
megfelel6 garanciat nyujt a sokszin( tajékoztatas joganak érvényesulésére.
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Amennyiben a Meédiatanacs az RTL Klub médiaszolgaltatas muisorrendjének egyes
mulsorszamait kulén-kdldén sorolnd be a 6.3.1 pontban azonositott relevans piacok
kategoriaiba, akkor a ,hir- és kodzszolgalat tematikaju televiziés médiaszolgaltatasok
orszagon piaca”™n az RTL Klub részesedése nagy valoszinliséggel csdkkenne, hiszen ezen
a piacon kizarolag a hir- és kdzszolgalati tematikaju misorszamok szerepelnének, ugyanis a
kozszolgalati miisorszolgaltatok és a  kifejezetten  hirszolgaltatasra  fokuszald
médiaszolgaltatok a teljes miisorid6 nagyobb aranyat forditjigak a hir- és kdzszolgalati
tematikara. Amennyiben a jelen eljarasban a rendelkezésre all6 adatok alapjan
megallapithatd, hogy a teljes miisoridére vonatkozé atlagos nézettségek mellett sem jelent
tulzott véleménybefolyasolasra utald kdzonségaranyt a vizsgalt eset, akkor a fentiekben
ismertetett pontosabb, szigorubb, de koltségesebb mddszertan alkalmazasa nem indokolt
jelen el6zetes szakhatdsagi allasfoglalas kialakitasahoz.

Mindezek alapjan a Médiatanacs az RTL Klub allandé6 megnevezési médiaszolgaltatast a
Lhir- és kbzszolgalat tematikaju médiaszolgaltatasok orszagos piaca’ relevans piacon vette
figyelembe.

Az IKO Romania Cool, Prizma Tv, Reflektor Tv, Sorozat+ allandé megnevezésii linearis
médiaszolgaltatasait a Médiatanacs az ,Altalanos szérakoztatd tematikaju televizids
médiaszolgaltatdsok orszagos piaca” relevans piacba sorolta, tekintettel arra, hogy ezen
meédiaszolgaltatasok nem kifejezetten specifikus tematikaju mlsorszamokat mutatnak be,
hanem altalanosabb, szérakoztatasra iranyuld tartalmat kozvetitenek a nézbk részére.
Miutan ezen médiatartalmak muisorrendjik, muisorzsanereik, tipusaik alapjan nem
sorolhatdéak be kifejezetten valamilyen mas tematikahoz (pl. film, gyermek, zene tartalom),
ezert ezen médiaszolgaltatdsokat a Médiatanacs az altalanos szorakoztatd tematikaba
sorolta be.

Az IKO Romania Film+, Film+ 2 allandé megnevezésl linearis médiaszolgaltatasai
kifejezetten filmalkotasok bemutatasara vallalkoznak, a misorrend meghatarozo része filmek
misorszamokbdl all, ezért a Médiatanacs ezen médiaszolgaltatasokat a ,Film tematikaju
televizios médiaszolgaltatasok orszagos piaca” relevans piacba sorolta be.

Az IKO Televisions Muzsika Tv allandé megnevezésii médiaszolgaltatasat a Médiatanacs a
LZene tematikju televizios médiaszolgaltatasok orszagos piaca” relevans piacba sorolta,
mivel ezen médiaszolgaltatas kizardlag zenei tartalmat sugaroz.

Az M-RTL, az IKO Romania és az IKO Televisions, egyes relevans piacokhoz tartozo linearis
médiaszolgaltatasai a fentiek alapjan a kovetkezék:

. piac: RTL Klub
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Il. piac: Cool, Prizma Tv, Reflektor Tv, Sorozat+
IV. piac: Film+, Film+2
VI. piac: Muzsika Tv

7. A véleménybefolyasol6 képesség erejének értékelése a relevans piacokon

7.1 A Médiatanacs az el6bbiekben irtak alapjan megvizsgalta, hogy a tervezett fuzié milyen
hatassal lehet az Osszeolvadassal érintett vallalkozasok véleménybefolyasolasi
képességére, illetve a tajékoztatas sokszinliségének megdrzésére, a sokszinii tajékozodas
joganak eérvényesulésére a médiatartalom-szolgaltatas relevans piacan. A Médiatanacs e
korben vizsgalta, hogy a tervezett 6sszefonddas hatasara sériilhetnek-e széles tarsadalmi
érdekek, illetve milyen piaci koncentracié vagy eréfélényes helyzet alakulhat ki a tervezett
Osszefonddas esetleges engedélyezése esetében.

7.2 A médiapiaci koncentracié megelézése és a sokszinli tajékozddas joganak biztositasa
érdekében az Mttv. 67-69. §-aiban meghatarozott kdzjogi eszkdzok alkalmazésara azokkal a
vallalkozasokkal szemben kerillhet sor, amelyek olyan médiapiaci poziciéban vannak, amely
lehetévé teszi szamukra, hogy a kozvéleményt, és azon keresztil a koézdnség egyes
tagjainak véleményét meghatarozé modon befolyasoljak. Az Mttv. szabalyozasi rendszere -
mind a médiapiaci koncentracid megelézésére, mind pedig a jelentds befolyasolo erével
rendelkezd médiaszolgaltatok meghatarozasara iranyulé eljarasok esetében - pontosan,
kifejezetten, tételesen meghatarozza a linearis médiaszolgaltatasok esetében a médiapiaci
véleménybefolyasolasi er6folény meértékét, amelyet a térvény konkrétan meghatarozott
k6zbnségarany eléréséhez kot. (Az Mttv. az érintett médiaszolgaltatdék azonositasat ugyan a
hatésagi jogalkalmazasra bizza, azonban e korben a Médiatanacs mind a meédiapiaci
véleménybefolyasolasi er6folényes minéség tekintetében, mind pedig a statuszhoz
kapcsoldédd kotelezettség tekintetében csak rendkivil sziik mértékben rendelkezik
mérlegelési jogkorrel, ezek ugyanis a térvény altal adottak, meghatarozottak.)

Az Mttv. 171. §-aban foglaltak szerint a médiatartalom-szolgaltatas relevans piaca
vonatkozasaban a sokszinli tajékozddas joganak érvényesilését jelenté médiapiaci
véleménybefolyasolasi eréfolényre vonatkozé kozigazgatasi hatosagi jogalkalmazas
keretében a Médiatanacsnak a mérlegelés soran figyelemmel kell lennie a k6zénségaranyra
is, illetve a véleménybefolyasolasi eréfolény mértéke és ennek médiapiaci hatasainak,
kdvetkezményeinek megitélése tekintetében az Mttv. 67-69. §-aiban meghatarozott térvényi
tényallasi elemekre. Ennek alapveté indoka egyfel6l az, hogy a linearis audiovizualis
médiaszolgaltatasokat nyujtdé vallalkozasok ésszeolvadasa tekintetében az Mttv. 171. § (2)
bekezdése kifejezetten a médiapiaci koncentracié megel6zésére vonatkozo altalanos
szabalyokra és a torvényben rdgzitett meghatarozott mértékii kdzdénségaranyra - mint a
szakhatésagi hozzajarulas kogens megtagadasi okara - hivatkozik. Masfel6l a
Médiatanacsnak azért is vizsgalnia kell a fuzidval érintett médiaszolgaltatasok
k6zOnségaranyat, mert a szabalyozas céljaban rejlé elvi azonossag miatt az Mttv. 67-69. §-
aiban rogzitett szempontrendszer iranyadé annak megitélése, mérlegelése soran, hogy a
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piaci részesedés (véleménybefolyasolasi eréfélény) a médiatartalom-szolgaltatas relevans
piacan a tartalomkinalat sokszinlségét képes-e torzitani, veszeélyeztetni.

A fentieken tul elmondhaté tovabba, hogy altalanosan elfogadott tény, hogy a médiajogi
szempontu vizsgalat kérében a kézdénségarany adhatja meg a legmegfelelébb viszonyitasi
alapot a sokszinliség és véleménybefolyasolas mérése koérében, tekintettel arra a tényre,
hogy a vélemények piaca, az ott vizsgaland6 sokszinliség elsésorban attél fligg, hogy hany
emberhez jut el az adott médiaszolgaltatas.

A Médiatanacs tehat kifejezetten a médiajogi, a kdzdnségarany szempontjabdl értelmezett
koncentracio kérdéskorét vizsgalta a véleménybefolyasold képesség erejének értékelése
soran. A Médiatanacs elézetes szakhatdsagi allasfoglalasanak kialakitasa soran elemezte,
hogy a médiatartalmak relevans tartalomfogyasztasi forrasokként kimutathato
k6zbnségaranya milyen meérték(i az dsszeolvadast megel6zben, tovabba vizsgalta, hogy a
tervezett fuzido kdvetkeztében meger6s6dé tajékoztatasi monopdlium milyen veszélyeket
hordozhat a sokszinli médiapiac fenntartdsanak szabalyozéi célja ellen. A k6zdnségarany
tekintetében a Médiatanacs az NMHH altal az Mttv. 69. § (4) bekezdése alapjan internetes
honlapjan kozzétett kbzonségarany mérés modszertan alapjan - az AGB Nielsen
Médiakutaté Kft. altal - mért kdzénségarany értékeket vette figyelembe, amely megegyezett
a Kérelmez6 altal benyujtott adatokkal.

A jelen el6zetes szakhatosagi eljaras targyat képez6 dgy szempontjabdl relevans
kozOnségarany adatok, valamint az egyes relevans piacokon figyelembe vett
médiaszolgaltatasok az alabbiak szerint mutathatok be tablazatos formaban:

i . i o Kozonségarany a négy évesnél idésebb
HIR, KOZSZOLGALTAI TEMATIKAJU C . . i
o ] . i lakossag kérében teljes miisoridében
TELEVIZIOS MEDIASZOLGALTATASOK
(SHR%)

2009 2010 2011 1. félév
ATV [0-5] [0-5] [0-5]
Duna [0-5] [0-5] [0-5]
Duna Il Autnémia na na na
Echo TV [0-5] [0-5] [0-5]
Hir TV na na na
Info24 na na na
M1 [5-10] [5-10] [5-10]
M2 [0-5] [0-5] [0-5]
RTL Klub (M-RTL) [20-30] [20-30] [20-30]
TV2 [10-20] [10-20] [10-20]
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’ ’ ] . o Koézonségarany a négy évesnél idésebb
ALTALAN,OS, SZO,RAKOZTATC,) TEMA,‘TIKAJU lakossag korében teljes miisoridében
TELEVIZIOS MEDIASZOLGALTATASOK
(SHR%)
2009 2010 2011 1. félév

BBC Entertainment na na na
Comedy Central [0-5] [0-5] [0-5]
Cool (IKO Romania) [0-5] [0-5] [0-5]
FEM3 [0-5] [0-5] [0-5]
Halézat Tv [0-5] [0-5] [0-5]
Pax Tv na na na
Poén Tv na na na
Prizma Tv (IKO Romania) [0-5] [0-5] [0-5]
Reflektor Tv (IKO Romania) [0-5] [0-5] [0-5]
Sorozat+ (IKO Romania) [0-5] [0-5] [0-5]
Story 4 [0-5] [0-5] [0-5]
Story 5 [0-5] [0-5] [0-5]
TV6 na na na
Viasat 3 [0-5] [0-5] [0-5]
Viasat 6 [0-5] [0-5] [0-5]

Koézonségarany a négy évesnél idésebb
FILM,TEMATIKAJ,O TELI,EViZIOS lakossag korében teljes miisoridében
MEDIASZOLGALTATASOK
(SHR%)

2009 2010 2011 1. félév
AXN [0-5] [0-5] [0-5]
AXN Crime na na na
AXN Sci-fi na na na
Cinemax na na na
Film+ (IKO Romania) [0-5] [0-5] [0-5]
Film+2 (IKO Romania) [0-5] [0-5] [0-5]
Filmmuazeum [0-5] [0-5] [0-5]
Filmbox na na na
Filmbox Extra na na na
Filmbox HD na na na
Filmbox Plus na na na
HBO na na na
HBO2 na na na
MGM [0-5] [0-5] [0-5]
Movies24 [0-5] [0-5] [0-5]
Universal Channel [0-5] [0-5] [0-5]
Zone Romantica [0-5] [0-5] [0-5]
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Koézonségarany a négy évesnél idésebb
ZENE TEMATIKAJU TELEVIzZIOS lakossag korében teljes miisoridében
MEDIASZOLGALTATASOK (SHR%)

2009 2010 2011 1. félév
Hit Music Channel na na na
Music Channel na na na
Music Mix na na na
MTV Hungary [0-5] [0-5] [0-5]
Muzsika TV (IKO Televisions Kft.) na [0-5] [0-5]
Néta TV [0-5] [0-5] [0-5]
Viva [0-5] [0-5] [0-5]

A Médiatanacs a médiatartalom-szolgaltatas relevans piacat érinté véleménybefolyasolasi
képesség hatasainak vizsgalata soran mindenekelétt utal arra, hogy a fuzidk célja
kézgazdasagi szempontbdl altalanossagban a szinergiak kihasznalasa, a hatékonysag
ndvelése, a rendelkezésre allé eréforrasok gazdasagosabb felhasznalasa, iranyitasi szintek
egyszerlsitése. A Médiatanacs allaspontja szerint - kdvetve az altalanos kbézgazdasagi
alaptéziseket - a kdz6s vallalkozasba kertlé mindennemi tevékenység is racionalizalasra
kerllhet az 6sszefonddas utan. Ez a racionalizacié avagy a tevékenységek ésszersitése,
koltséghatékony gazdalkodas kialakitasanak feltételezett célja magaval vonhatja egyrészt a
tajékoztatashoz elengedhetetleniil sziikséges hirforrasok beszerzésének racionalizalasat.
Altalanossagban ugyancsak elmondhatd, hogy a kozds vallalat - a koltségcsdkkentés
érdekében — vélelmezhetbéen ugyanazt a hirforrast hasznalja a hasonlé médiatartalmak
esetén az atfedd tartalmak elallitasahoz, ez viszont szikségszerlien a hir és informacié
tartalomkinalata sokszinlségének csOkkenését vonhatja maga utan, valamint
veszélyeztetheti a demokratikus kdézvélemény kialakitasahoz elengedhetetlentl sziikséges
sokféle hir és vélemény megjelenését, valamint megakadalyozhatja a tajékoztatas
valasztékanak megérzését. A Médiatanacs allaspontja szerint a jelen elézetes szakhatdsagi
eljarasban a véleménybefolyasolasi képesség szempontjabdl meghatarozd jelentéségi
médiatartalmak tekintetében - az alabbiakban mérlegelt szempontok alapjan - nem all fenn
olyan koérilmény, amely alkalmas lenne a 6.3.2 pontban meghatarozott relevans piacok
vonatkozasaban a tartalomkinalat sokszinliségének egyértelm(, jelentés és kdzvetlen
korlatozasara, torzitasara.

A véleménybefolyasolasi képesség szempontjabdl meghatarozo jelentéségli belféldi, kilfoldi,
gazdasagi, politikai, pénzugyi hir és egyéb informativ jellegii médiatartalmak tekintetében
kiemelendd, hogy a fuzidval érintett médiaszolgaltatasok koézul kizarélag az M-RTL
médiaszolgaltatasa, az RTL Klub nyujt hirek/hiradé misorszamot, az IKO Romania és az
IKO Televisions médiaszolgaltatasaiban 2010-ben nem kertlt sor hirmisorszam
sugarzasara. A fuzié koévetkeztében egy szerkeszt6i felelésség ala kerild
médiaszolgaltatasok esetén a véleménybefolyasolasi képesség nem valtozik, ezaltal az
0sszeolvadas vélelmezhet6en nem okozza a sokszini tajékozodas sérelmét.
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A Médiatanacs az RTL Klub 2010. évi atlagos k6zdénségaranya értékelése soran figyelemmel
volt tovabba arra, hogy ezen médiaszolgaltatas az Mttv. 69. § (1) bekezdés alapjan jelent6s
befolyasolasi erével rendelkezik, amelynek ellensulyozasara az Mttv. 6nallé kdzjogi alapu
kotelezettségek alkalmazasat rendeli.

A Médiatanacs a fentiekben tablazatos formaban bemutatott adatok alapjan megallapitotta
tovabba, hogy a tervezett fuzio a 6.3.2 pontban meghatarozott relevans piacok egyikén sem
okozna az eddigi piaci eréviszonyokban valtozast, ugyanis az M-RTL, az IKO Romania és az
IKO Televisions médiaszolgaltatok egyik relevans piacon sem jelennek meg egyszerre. Az
M-RTL az RTL Klub médiaszolgaltatas altal a ,Hir, kbézszolgalati televizios tematikaju
médiaszolgaltatasok orszagos piaca” elnevezésli relevans piacon, mig az IKO Romania
meédiaszolgaltaté az JAltalanos szérakoztato” (Cool, Prizma Tv, Reflektor Tv, Sorozat+), a
.Film” (Film+, Film+2), az IKO Televisions pedig a ,Zene” (Muzsika Tv) tematikaju televizios
meédiaszolgaltatasok orszagos piacan képviselteti magat.

A Médiatanacs Aallaspontja szerint a sokszinl tajékozdédas joganak érvényesulése
szempontjabol az is megfeleld garanciat jelent, hogy a 6.3.2 pontban azonositott relevans
piacok esetében az egyes médiaszolgaltatasok jelentds szamu versenytarssal osztoznak,
valamint a kdézdnségarany mértékét figyelembe véve sem tekintheték ezek a
médiaszolgaltatasok az adott relevans piacon jelentds vagy karos hatassal jaré eréfélényben
Iévé vallalkozasoknak. A Médiatanacs fontosnak tartja hangsulyozni, hogy az elmult években
jelentésen megndtt a tematikus médiaszolgaltatasok szama Magyarorszagon: mig 2000-ben
még csak 30 magyar nyelvii csatorna volt jelen a piacon, addig 2011-ben mar meghaladja
szamuk a 100-at, amely - egyéb médiajogi eszk6zok és megfelel6 piaci kdrilmények mellett
- szintén biztosithatja a sokszinlséget és a valasztasi lehetfséget.

A Médiatanacs megallapitotta, hogy a fuzié egyik relevans piacon sem jarna a tulajdonosi
koncentracio er6sddésével, igy vélelmezhetéen a flggetlen véleményforrasok
Osszefonddasok utani szintje is megfeleléen biztositia a sokszinl tajékozddas joganak
érvényesilését.

7.3 A Médiatanacs a Kérelmezd altal bejelentett RTL CEE altal az M-RTL-ben torténd
tulajdonszerzést hataskér hianyaban nem vizsgalta, tekintettel arra, hogy a jogligyletben
érintett felek kozll kizarolag az M-RTL visel szerkesztdi felel6sséget, tehat a tulajdonszerzés
nem tartozik az Mttv. 171. § hatalya ala.

7.4 A Médiatanacs a fentiekben bemutatott indokok és mérlegelési szempontok alapjan az
elézetes szakhatdsagi allasfoglalas rendelkez6 részében foglaltak szerint dontott.

Az elbzetes szakhatosag eljarast a Ket. 44-45/A. §-ai és az Mttv. 171. §-a szabalyozza.
Jelen eljarasban az Ugyintézési hataridé leteltének napja: 2011. oktéber 10.
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Az elbézetes szakhatdsagi allasfoglalas felhasznalhatosaganak idétartamara vonatkozé
tajékoztatas az Mttv. 171. § (7) bekezdésén alapul. Az elézetes szakhatdsagi allasfoglalas
elleni jogorvoslati lehet6ségrél torténd tajekoztatas a Ket. 44. § (9) bekezdésén alapul.

A Médiatanacs joghatésaga az Mttv. 1. §-an, valamint a 171. § utalé szabalyai alapjan
alkalmazandd Tpvt. 1. §-an és a VI. Fejezet rendelkezésein, hataskore a Ket. 44-45/A. §-ain,
az Mttv. 171. § (1) és (7) bekezdésén, valamint a 182. § t) pontjan alapul.”

65. oldal GVH VERSENYTANACS



