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Nyilvanos valtozat!

A Gazdasagi Versenyhivatal eljaro versenytanacsa a Kévari Tercsdk Dentons Europe Ugyvédi Iroda
(eljaro iigyveéd: dr. T. T.; 1055 Budapest, Bajcsy Zsilinszky ut 78., Eiffel Palace, 6th floor) altal
képviselt Columbia Pictures Corporation Limited (Sony Pictures Europe House, 25 Golden
Square, London, WIF 9LU, Egyesiilt Kiralysag) kérelmezdnek Osszefonddas engedélyezése iranti
kérelemére indult versenyfeliigyeleti eljarasban, amelyben tovabbi ligyfélként részt vett a Szabd
Andras Tibor vezérigazgatd és J. M. L. igazgatdsagi tag altal képviselt Viasat Hungaria
Miisorszolgaltato Zrt. (1139 Budapest, Vaci ut 99. 1-2. épiilet) meghozta az alabbi

hatarozatot.

Az eljar6 versenytanacs engedélyezi, hogy a Columbia Pictures Corporation Limited kozvetlen
egyediili irdnyitast szerezzen a Viasat Hungaria Zrt. felett.

A Nemzeti Média- ¢és Hirkozlési Hatosdg Médiatanacsa az 6sszefonddashoz 834/2015. (VI. 30.)
szamu allasfoglalasdban  a szakhat6sdgi hozzajarulast megadta. A jelen szakhatdsagi
allasfoglalas ellen jogorvoslatnak nincs helye, a szakhatdsagi allasfoglalds az eljarast lezard
dontéssel szembeni jogorvoslat keretében tamadhaté meg.

A hatérozat feliilvizsgalatat az ligyfelek a kézbesitéstdl szdmitott harminc napon beliil kérhetik a
Versenytanacsnal benyujtott, vagy ajanlott kiildeményként postara adott keresettel. A Fovarosi
Kozigazgatasi és Munkaiigyi Birdsadg a pert targyaldson kiviil birdlja el, a felek barmelyikének
kérelmére azonban targyalést tart, mely kérelmet az ligyfél a keresetlevelében terjesztheti elo.

Indokolas

L.
A kérelmezett 6sszefonodas

1) A[...]. napjan kotott szerzddéssel a Columbia Pictures Corporation Limited (a tovabbiakban:
Columbia) megvasarolja a Viasat Hungaria Miisorszolgaltatd Zrt. (a tovabbiakban: Viasat)
részvényei 100 szazalékat.

2) A Columbia a Gazdasagi Versenyhivatalhoz 2015. marcius 12-én benyujtott kérelmében a
tisztességtelen piaci magatartds és a versenykorlatozas tilalmarol szolo 1996. évi LVIL
torvény (a tovabbiakban: Tpvt.) VI. fejezetének rendelkezései alapjan az 1) pontban
hivatkozott tranzakciénak — mint vallalkozdsok Osszefonodasanak — az engedélyezését
kérték.

3) A kérelmezett Gsszefonddas a vallalkozasok kozotti Osszefonddasok ellendrzésérdl szolod
139/2004/EK tanécsi rendelet alapjan — a felek nyilatkozata szerint - nem bejelentéskoteles.
Az 6sszefonodas engedélyezésére Magyarorszagon kiviil més orszag versenyhatdsaga eldtt
nem indult eljaras.
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4)

5)

6)

A Gazdasagi Versenyhivatal az 0sszefonddasban résztvevd vallalkozasok tevékenységére
tekintettel (médiatartalom nyilvanossaghoz vald eljuttatasa valamely elektronikus hirk6zl6
halézaton keresztiil) a médiaszolgéltatasrdl és a tomegkommunikaciorol szolo 2010. évi
CLXXXYV torvény (a tovabbiakban: Mttv.) 171. § (1) bekezdése alapjan a Nemzeti Média- és
Hirk6ézlési Hatosdg (a tovabbiakban: NMHH) Médiatandcséhoz (a tovabbiakban:
Meédiatanécs) fordult szakhatdsagi hozzajarulasért. Erre tekintettel a vizsgéalo a kozigazgatasi
hatosagi eljaras és szolgaltatas altalanos szabalyairdl szolo 2004. évi CXL. torvény (a
tovabbiakban: Ket.) 32. § (1) bekezdése alapjan Vj/23-6/2015. szdmu végzésével az eljarast
felfiiggesztette.

A Médiatanacs 834/2015. (VI. 30.) szamon a szakhatdsagi hozzédjarulast megadta, mely
2015. julius 2-4n érkezett a Gazdasagi Versenyhivatalba', amire tekintettel a vizsgald Vij/23-
10/2015. szamu végzésével az eljaras felfiiggesztését megsziintette.

Az eljar6 versenytanacs 2015. julius 6-1 keltezésli, Vj/23-11/2015. szamu végzésével a Tpvt.

72. § (3) bekezdésének alkalmazasarol dontott.

11.
Az Osszefonodas résztvevoi

A Sony-csoport

7)

8)

9)

A Columbia a japan Sony Corporation altal irdnyitott vallalkozascsoport (a tovabbiakban:
Sony-csoport) tagja. A Sony-csoport a vildg egészére kiterjedéen elektronikus fogyasztasi
cikkek gyartasaval és nagykereskedelmével, mobiltelefon-késziilékek gyartasaval, valamint
szorakoztatdipari-, zeneipari-, informaci6 technoldgiai- és pénziigyi szolgaltatasok
nyujtasaval foglalkozik.

A Sony-csoport magyarorszagi tagjai televizios csatorndk (AXN, AXN White, AXN Black)
csatornak lizemeletetésével (televizids miisorszolgaltatassal), tovabba azok és azok hirdetési
feliileteinek értékesitésével; elektronikus héaztartasi gépek nagykereskedelmével; valamint
hangfelvételek készitésével és zenemiivek kiadasaval foglakoznak. A Sony-csoport kiilf61don
honos tagjainak magyarorszagi tevékenysége az elektronikus fogyasztasi cikkek és
mobiltelefonok értékesitésére, készitett vagy vasarolt filmek ¢&s televiziés miisorok

terjesztésére, valamint dalok szovegének és zenéjének engedélyezésére és kezelésére terjed
ki.

A Sony-csoport magyarorszagi tagjai, tovabba kiilfoldon honos tagjai Magyarorszag
teriiletén az utolsé hitelesen lezart (2013. aprilis 1.-2014. marcius 31.) iizleti évben — a
csoporton beliili forgalom nélkiil — egyiittesen 15 milliard forintot meghalad6 nettd arbevételt
értek el.

A Viasat

10) A Viasat jelenleg Modern Times Group MTG AB altal irdnyitott vallalkozascsoport (a

tovabbiakban: MTG-csoport) tagja. Magyarorszagi tevékenysége egyrészt sajat tulajdonaban

''Vj/23-9/2015. szami irat. A szakhatésagi dontés indokolasat a hatdrozat Melléklete tartalmazza.
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1év6 televizios csatorndk (Viasat 3 és Viasat 6) lizemeltetése és hirdetési feliileteinek
értékesitése, masrészt ligynokként az MTG-csoporthoz tartozd vallalkozasok tulajdondban
1évd televizids csatorndk [Viasat History, Viasat Explore, Viasat Nature, Spice és Trace
csatorndk (a tovabbiakban egyiitt: Tovabbi Csatornak)] terjesztése.

11) A Viasat mas vallalkozas felett nem rendelkezik iranyitasi joggal. A Viasat a 2014. évben
500 milli6 forintot meghalad6 nett6 arbevételt ért el

111.
A televizios miisorszolgaltatas fobb piaci jellemzoi és az érintett vallalkozascsoportok piaci

helyzete

Szabalvozasi hattér

12) A televizios csatorndk iizemeltetésével nyujtott televizios miisorszolgaltatas az Mttv. 203. §
36. pontja szerinti linedris (miisorszamok miisorrend alapjan torténd egyidejii megtekintését,
illetve meghallgatasat lehetévé tevd) médiaszolgaltatdsnak mindsiil. Az Mttv. 41. § (1)
bekezdése alapjan bejelentés és az NMHH Hivatala altali hatdsagi nyilvantartas alapjan
végezhetd. A nyilvantartasba vételrdl az Mttv. 42. § (3) bekezdése alapjan az NMHH
Hivatala 45 napon beliil dont, a szolgaltatds nyujtasa csak ezt kdvetden kezdheté meg. A
nyilvantartasba vétellel kapcsolatosan az Mttv. nem tartalmaz olyan rendelkezést, amely egy
Uj televizids miisorszolgaltatd piacra 1épését érdemben hatraltatnak.

13) Az Mttv. 35. § tobb korlatozast tartalmaz a linedris médiaszolgaltatok altal sugarzott
reklamozassal, televizios vasarlassal és hasonld tevékenységekkel kapcsolatosan. A fenti
torvényhely (1) bekezdése értelmében a linearis miisorszolgaltatdsban kozétett reklamok
id6tartama egyetlen egész oratdl egész oraig tartd iddszakon beliill sem haladhatja meg a
tizenkét percet, a (3) bekezdése szerint pedig a televizids vasarlasra forditott miisoridé pedig
a naptari naponkénti hdrom o6rat.

A televizios misorszolgaltatok piaci kapcsolatai

14) A televizidés miisorszolgaltatok az altaluk nyujtott tartalmakat részint sajat maguk allitjak
eld, részint pedig a masok altal eldallitott (tulajdonolt) tartalmakat a jogtulajdonostol
ellenérték  fejében kapott engedélye alapjan. Az  Osszefonodasban  résztvevd
vallalkozascsoportok koziil a Sony-csoport végez filmek és sorozatok tekintetében az
elézoek szerinti értékesitési (engedélyezési) tevékenységet, részesedése azonban ezen
tevékenység magyarorszagi forgalmabol nem éri el a 30 szazalékot.

15) A televizids miisorszolgéltatok az altaluk Osszedllitott tartalmat egyrészt (kabeles, IP-alapt
vagy miuholdas) televizios misorterjesztd vallalkozasok részére értékesitik miisordij
ellenében, masrészt a reklamozok és hirdetdk részére értékesitik a csatorna reklamide;jét.

16) A misorterjesztok csomagokba rendezve értékesitik tovabb a televiziés miisorokat a
fogyasztok részére. Azt, hogy mely csatorndk keriilnek be a miisorterjeszté kinalataba, €s
ezen beliil mely csatorndk az egyes eltéré diji programcsomagokba az egyes csatornak

* A kbzszolgalati és kozosségi médiaszolgaltatasra etto] eltéré szabalyok vonatkoznak.
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miisordija, tartalma és nézettsége alapjan hatdrozzdk meg a miisorterjesztok. Vannak olyan
un. prémium csatornak (pl. HBO), melyeket a miisorszolgaltatok a mas csatornakhoz képest
viszonylag magas dij mellett értékesitenek. Ezeket a csatorndkat a miisorterjesztok csomagon
kiviil kiilon dij mellett értékesitik tovabb.

17) Az Mttv. fentebb hivatkozott rendelkezései alapjan felhasznalhaté reklamidét a televizios
médiaszolgaltatok részint onalldan, részint az azok részére fizetett jutalék mellett a rekldmidd
értékesitésére szakosodott kozvetitokon (értékesitbhazakon) keresztiil értékesitik. Az
értékesitbhazak piacismerete, ¢és az, hogy tobb csatorna rekldmidejét egymassal
Osszehangoltan képesek értékesiteni, ndveli az értékesités hatékonysagat.

18) Abbol kovetkezoleg, hogy a televizios médiaszolgaltatok az elézdek szerint arujukat, a
televizios misort két irdnyba (a miisorterjesztok és a reklamozok részére) is értékesitik, a
televizios médiaszolgaltatas un. kétoldali piacnak mindsiil. A kétoldalu piacok jellemzdje,
hogy a két irdnyba torténd értékesités keresletei, illetve arai szoros Osszefiiggésben allnak
egymassal. A televizids miisorszolgaltatas esetében ez egyrészt akként jelentkezik, hogy a
reklamidé esetében az az iranti kereslet, és igy az elérhetd ar legfdbb meghatarozdja az adott
csatorna nézettsége, mint a reklammal elérhetd fogyasztok szamanak jellemzdje. Masoldalrol
ugyanakkor a csatorndn sugarzott reklamok magas mértéke visszahathat a csatorna
nézettségére. Az arak oldalarél nézve a viszonylag magas musordiji csatorndkat a
miisorterjesztok jellemzéen a magasabb eldéfizetési diju programcsomagokba helyezik el,
melyre a fogyasztoknak csak egy része fizet eld, ami csokkenti az adott csatorna nézettségét,
¢s igy az elérhetd reklambevételt. A reklamokat jelentés mértékben sugarzd csatornaknak
pedig viszonylag alacsony a misordija (ebben a korben vannak olyan csatorndk is,
amelyekért nem kell miisordijat fizetni).

Az érintett vallalkozas-csoportok piac helyzete

A televizios miisorszolgaltatas nézoi oldala

19) Magyarorszagon jelenleg tobb, mint 100 magyar nyelvli csatorna érhetd el. Az egyes
csatorndk az altaluk kozvetitett tartalom (tematika) alapjan a Médiatanacs szakhatosagi
allasfoglaldsa szerint az aldbbi, alapvetéen eltérd nézdéi igényt kielégité tematikai
csoportokba sorolhatok: hir és kozszolgalat, altalanos szérakoztato, ¢letmdd, film, gyermek,
zene, ismeretterjesztd, sport.” A csatornak tematika szerinti csoportositasa nem 4ll ellentétben
a megkeresett piaci szereplék véleményével és a Versenytanacs eddigi gyakorlataval® sem.

20) A Columbia altal terjesztett AXN csatornak, tovabba a Viasat altal tulajdonolt Viasat 3 és a
Viasat 6 csatorndk is filmeket és filmsorozatokat, valamint a Viasat 6 esetében viszonylag
jelentds sullyal egyéb szorakoztatd tartalmakat foglalnak magukban, melyeket egyarant
magyar nyelven sugaroznak. A fenti csatornak musoridejének tartalom szerinti megoszlasara
vonatkozo, a Nielsen Kozonségmérés Kft. (a tovabbiakban: Nielsen) altal a 2015. januar 1.-
2015. majus 31. idészakra mért adatok szerint az AXN csatornak €és a Viasat 3 tobbségében
(tobb mint 75 %-ban) filmeket és sorozatokat sugaroz. A Viasat 6 esetében a filmek és
sorozatok aranya 50-70 % kozotti.

* Lasd Melléklet 6.2.1 pont.
* Lasd Vj/66-301/2011. 45. pont.
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21) Az Osszefonodassal érintett televizios csatornak koziil a Viasat 3 és az AXN rendelkezik
viszonylag magas (de 5 % alatti) nézettséggel.” A masik harom csatorna koziil a Viasat 6
nézettsége viszonylag alacsony, az AXN White és az AXN Black nézettsége pedig
minimalis.

22) A musorid6 nagyobb hanyadaban filmeket, filmsorozatokat sugarzo6 magyar nyelvii, nem
prémium csatornakat tobb vallalkozascsoport is forgalmaz Magyarorszagon (az RTL-csoport,
a TV2-csoport, a Digital Media and Communications Zrt., az AMC Networks Central Europe
Kft., a Viacom Global Hungary Kft ¢és a Twenty-First Century FOX). Az egyes
vallalkozascsoportok jellemzden tobb, filmeket €és filmsorozatokat sugarzo csatornat is
tizemeltetnek. Ezeknek a csatorndknak a tobbsége a rekldmok nélkiil szdmitott miisoridd
tulnyomo részében(tobb mint 75 szdzalékaban) sugaroz filmsorozatokat és filmeket. Vannak
olyan csatorndk is, amelyek esetében a sorozatok ¢és a filmek egyiittes ardny ennél
alacsonyabb, 50-75 szazalék kozotti. Ezek a csatorndk a fennmaradd miisoridé tilnyomo
részében egyéb szorakoztatd tartalmakat sugaroznak.

23) A Nielsen felmérése alapjan a Sony-csoport és a Viasat nézettségének aranyat a filmeket és
filmsorozatokat 50-75 szazalék kozotti, illetve 75 szézalék feletti mértékben sugarzo magyar
nyelvli nem prémium kategoridba tartozo6 csatornédkon beliil a 1. tabldzat mutatja be.

1. tablazat

Az érintett vallalkozascsoportok nézettségének aranva a filmeket és sorozatokat sugarzo
csatornakon beliil 2014-ben (%)

A filmek és sorozatok ardnya | Sony-csoport | Viasat | Osszesen
50-75% kozott 0,0 [10-15] | [10-15]
75 % felett [10-15] [10-20] | [25-30]
Egyiitt [5-10] [10-15] | [20-25]

24) A musorid6 nagyobb hényadaban filmeket, sorozatokat sugarzd csatornakat forgalmazéd
vallalkozascsoportok koziil a legnagyobb piaci szereplé az RTL-csoport, mely ot
tobbségében filmeket, sorozatokat sugarzd csatornaval (RTL II, COOL, F+, FILM+2,
CSATORNA+) rendelkezik, melyek egylittes nézettségi aranya ezen tipusu csatornik
korében 40-50 szazalék kozotti, mind az 50-75 szazalék kozotti, mind pedig a 75 szazalék
feletti korben. Szintén jelentds, de az Osszefonodas kovetkeztében boviild Sony-csoportnal
valamelyest kisebb piaci szerepld a TV2-csoport, mely harom, a misoridd nagyobb
hanyadaban filmeket és sorozatokat sugdrzé csatornaval (FEM3, SUPER TV2, PRO4)
rendelkezik. Az RTL-csoport ¢és a TV2-csoport mas tipust televizidos miisorokat is
forgalmaznak, egyebek mellett egy-egy orszagos kereskedelmi csatornat is.

25) A Viasat altal tigynokként értékesitett csatornak koziil a Viasat History €s a Viasat Nature az
ismeretterjesztd csatornak, a Viasat Explore pedig az életmod csatornak korébe tartozik.
Nézettségiik (kdzonségaranyuk a négy évnél idosebb lakossag korében a teljes miisoriddben)
igen alacsony, az SHR% 0.1-0.3 kozotti. Ismeretterjesztd €s életmdd tematikdval tobb mas

> A nézettségi adatok a Nielsen felmérése alapjan a kozonségaranyt mutatjak a négy évesnél idGsebb lakossag
korében a teljes miisoriddben (SHR%), de hasonld nézettségi aranyok jellemzi a 18-49 éves korcsoportot is..

5.
1054 Budapest, Alkotmany u. 5. Telefon: (06-1) 472-8851 Fax: (06-1) 472-8905 E-mail: ugyfelszolgalat@gvh.hu



televizios csatorna is rendelkezik, és mindegyik tematikdban van olyan csatorna, amelynek
nézettsége meghaladja az adott kategoridju Viasat csatornakét.

A miisorszolgaltatds hirdetdi oldala

26) A hirdetok aruik fogyasztoit, mint célcsoportot tobbféle médiaeszkdz (a televizid mellett a
radid, a nyomtatott sajtd, az internet, plakat, szorolap stb.) felhasznalasaval érhetik el. A
kommunikéciés kampanyokban gyakran ezek valamilyen kombinacigjat (médiamix)
alkalmazzak.

27)A hatékony hirdetési tevékenységet akdr oOnélldéan, akidr médiamix keretében végzik,
altalaban nem mellézhet6 a televizio.

28) A televizids hirdetések hatékonysaga nagy mértékben fiigg az adott csatorna nézettségétol és
lefedettségétdl, vagyis, hogy az adott csatorna a televizidval rendelkezd haztartdsok milyen
hanyadat képes elérni. A jelentds lefedettséggel és nézettséggel rendelkezd (nagy elérésii)
csatorndkon vald hirdetés lényegesen hatékonyabb, mint az ilyen jellemzdkkel nem bird
(hirdetési szempontbol: Kiegészitd) csatornakon torténd hirdetéseké. A Versenytandcs
gyakorlata® szerint a (reklamok altal elsésorban megcélzott) 18-49 év kozotti korcsoportban
az 5 szazalék alatti nézettségli és a 75 szdzalék alatti technikai lefedettségli’ csatornék un.
Kiegészitd csatornanak mindsiilnek

29) A Sony-csoport és a Viasat televizids csatornai nézettségiik és technikai lefedettségiik®
alapjan a Kiegészitd csatornak korébe tartoznak. A két vallalkozascsoport részesedését a
magyarorszagi televizios reklambevételekbdl a 2. tdblazat mutatja be.

2. tablazat

Az érintett vallalkozascsoportok részesedése a televizios hirdetési bevételekbol (%)

Megnevezés Sony-csoport | Viasat Osszesen

Osszes televizios csatorna | 0-5 5-10 5-10

Kiegészitd csatornak 5-10 15-20 20-25
IV.

A piaci szereplok véleményei

30) A vizsgélo eljardsa sordn [Tpvt. 47. § (1) bekezdés a) pont] hat miisorszolgéltatd
versenytarsat, 6t miisorterjesztot és két terjesztoi szovetséget a Magyar Kébelkommunikécids
Szovetséget (MKSZ) és a Magyar Kabeltelevizios és Hirkozlési Szovetséget (MKHSZ)
hivott fel adatszolgaltatasra. A megkeresések egyrészt az Osszefonddassal érintett piacok
szerepldinek e piacok miikddésével kapcsolatos ismereteinek megismerését céloztak,
masrészt lehetOséget biztositottak a megkeresettek szamara az Osszefonddas varhatd
hatasaival kapcsolatos véleményiik kifejtésére.

® Lasd Vj/66-301/2011. szamu hatarozat 124. pont.

7 Adott csatorna altal elért haztartasok arany az Gsszes televizioval rendelkez6 haztartasok szaméhoz viszonyitva.

¥ A Nielsen felmérése szerint egyetlen az osszefonodéssal érintett csatorna nézettsége sem éri el az 5 szazalékot
[lasd 21) és 25) pont], és csak a Viasat 6 technikai lefedettsége tobb, mint 75 szézalék.
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31) A megkeresett versenytarsak tobbségének véleménye alapjan élénk verseny tapasztalhatd a
misorszolgaltatas piacan, ezért érdemi piaci valtozasok nem vérhatok az 6sszefonddastol, az
erés verseny miatt aremelésre nincs realis esély. Csupan egy versenytars nyilatkozott Ggy,
hogy az 6sszefonddas kizardlag negativ hatdsokkal jar majd. A miisorterjesztok tobbségének
véleménye alapjan a Sony-csoport piaci ereje ugyan erésodik majd az dsszefonddas révén
bekovetkezd csatorna kinalat bdviilésre tekintettel, egy esetleges dijemelés esetén azonban a
terjesztok inkabb a csatornak kivaltasa mellett dontenének. Ezt alatdmasztja a megkeresett
piaci szerepléknek szinte egyontetii véleménye abban a tekintetben, hogy a Sony-csoport és a
Viasat csatorndi sem nélkiilozhetetlen (un. must have) csatorndk a terjesztok részére (csupan
a Magyar Telekom nyilatkozott ugy, hogy a Viasat 3 nélkiilozhetetlen). A két terjesztdi
szdvetség kozill az MKSZ véleménye szerint is nélkiilozhetetlen a Viasat 3. Osszességében
azonban az MKSZ csakugy mint az MKHSZ ugy nyilatkozott, hogy az 6sszefonodas a piaci
verseny szempontjabol kozombos.

32) A megkeresett piaci szereploknek feltett kérdések elsdsorban a piac szegmentalasara
vonatkozo elképzeléseik megismerésére iranyultak. A megkérdezettek — beleértve a terjesztd
szovetségeket is — gyakorlatilag egységesen elvetették a kérelmezo szerint sziik arupiac
meghatarozast (,,Majdnem orszagos lefedettséggel rendelkezd, filmeket és sorozatokat
sugarz6 televizié csatorndk, melyek magas-kozepes nézettségarannyal rendelkeznek, és
célcsoportjuk életkora 18-49 év kozott van.”). Tobb piaci szerepld kifejezetten amellett
érvelt, hogy a televiziés miisorszolgaltatds egységes érintett Aarupiacnak mindsil. A
valaszadok tobbsége azonban a televizids miisorszolgaltatasi piacnak a csatorndk tartalma
szerinti szegmentalasat tartotta a legrealisabbnak. Az egyes szegmensekhez tartozo csatornak
besorolasa tekintetében azonban mar jelentds eltérések mutatkoznak a piaci szereplok kozott.

V.
Az engedélykérési kotelezettség

Osszefonodas

33) A Tpvt. 23. § (1) bekezdés b) pontja értelmében vallalkozasok 0sszefonodasa jon létre, ha
egy vallalkozas kozvetlen irdnyitasi jogot szerez valamely tdle fiiggetlen vallalkozas felett.

34) A Tpvt. 23. § (2) bekezdésének a) pontja szerint kdzvetlen irdnyitassal rendelkezik egy
vallalkozds, ha a masik vallalkozas tobbségi szavazati jogot biztositd részvényeivel
rendelkezik.

35) Az elézoekre tekintettel a Columbia a Viasat felett, annak részvényei 100 szazalékanak
megszerzésével a Tpvt. 23. § (2) bekezdés a) pontja szerinti kodzvetlen egyediili irdnyitast
szerez, ami a Tpvt. 23. § (1) bekezdés b) pontja alapjan vallalkozasok Gsszefonodasanak
mindsiil.

A kiiszobértékek

36)A Tpvt. 24. § (1) bekezdése szerint a vallalkozasok 0Osszefonoddsdhoz a Gazdasagi
Versenyhivataltol engedélyt kell kérni, ha valamennyi érintett vallalkozascsoport [26. § (5)
bekezdés], valamint az érintett vallalkozascsoportok tagjai és mas vallalkozasok altal
kozosen iranyitott vallalkozasok el6z0 iizleti évben elért nettod arbevétele egyiittesen a tizenot
milliard forintot meghaladja, és az érintett vallalkozascsoportok kozott van legalabb két
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olyan vallalkozéscsoport, melynek az el6zd évi nettd arbevétele a vallalkozascsoport tagjai és
mas vallalkozasok altal kozosen irdnyitott vallalkozasok nettdé arbevételével egyiitt
Otszazmilli6 forint felett van. A Tpvt. 27. § (1) bekezdése alapjan a nett6 arbevétel szamitisa
soran nem kell szamitasba venni az azonos érintett vallalkozascsoportba tartozd
vallalkozasoknak az egymas kozotti forgalmat. A Tpvt. 27. § (2) bekezdése szerint kiilfoldon
honos vallalkozasok nettd arbevételének szamitasa sordn a Magyarorszag teriiletén eladott
arukbol az eldzd tlizleti évben elért nettd arbevételt kell figyelembe venni.

37)A Tpvt. 26. § (2) bekezdés b) pontja alapjan az Osszefonodas kozvetlen résztvevdjének
mindsiil a kozvetlen iranyitast szerz6 vallalkozas, valamint az a vallalkozas, amely felett
irdnyitast szereznek. Mindezek alapjan a jelen 6sszefonddas kozvetlen résztvevoi: a Viasat és
a felette kdzvetlen egyediili irdnyitast szerz6 Columbia.

38) A Tpvt. 26. § (3) bekezdés szerint kozvetett résztvevonek mindsiilnek azon
vallalkozascsoport [Tpvt. 15. § (2) bekezdés] tovabbi tagjai, amelybe a kdzvetlen résztvevo
tartozik. A Tpvt. 26. § (5) bekezdés értelmében érintett vallalkozascsoport a (2) bekezdés
szerinti valamely kozvetlen résztvevd ¢és az ahhoz kapcsolédd kozvetett résztvevok
egylittese. Az eldzdek alapjan 0sszefonodassal érintett vallalkozascsoportnak a Sony-csoport
és a Viasat mindsiilnek. Ezeknek a vallalkozascsoportoknak az Gsszefonddast megel6zd
utolso hitelesen lezart (a Sony-csoport esetében a 2013. aprilis 1.-2014. marcius 31. kdzotti; a
Viasat eseté¢ben a 2014.) lizleti évben elért egylittes nettd arbevétele meghaladta a
tizenotmilliard forintot, és ezen beliil mindkettéé az 6tszazmillio forintot, ezért a kérelmezett
Osszefonodashoz a Tpvt. 24. § (1) bekezdése alapjan a Gazdasagi Versenyhivatal engedélye
sziikséges.

VI
Az osszefonodas értékelése

39) A Tpvt. 30. § (2) bekezdése szerint a Gazdasdgi Versenyhivatal nem tagadhatja meg az
engedély megadasat, ha — az (1) bekezdésben foglaltakat figyelembe véve — az 6sszefonodas
nem csOkkenti jelentds mértékben a versenyt az érintett piacon, kiilondsen gazdasagi
er6folény l1étrehozasa vagy megerdsitése kovetkezményeként.

40) A Tpvt. eddigi alkalmazési tapasztalatai alapjan az eljard versenytanacs az 6sszefonddasok
horizontélis-, vertikalis- és portfolié hatdsait vizsgalta [lasd a Gazdasdgi Versenyhivatal
Elndkének ¢és a Versenytanacs Elndkének 1/2014. szami Kozleménye (a tovabbiakban:
1/2014. K6zlemény) 11. pontjat].

Az érintett piacok

41) A Tpvt. 14. § értelmében az érintett piacot a megallapodas targyat alkoto aru €s a foldrajzi
teriilet figyelembevételével kell meghatarozni. Az érintett termékpiac meghatarozasakor a
megallapodas targyat alkotd arun tilmenden figyelembe kell venni az azt — a felhasznalasi
célra, az arra, a mindségre ¢s a teljesités feltételeire tekintettel — ésszertien helyettesitd arukat
(keresleti helyettesithetdség), tovabba a kinalati helyettesithetéség szempontjait. Foldrajzi
piacként azt a foldrajzi teriiletet kell szamitasba venni, amelyen kiviil a) a fogyaszto, illetve
az uzletfél nem, vagy csak szamottevoen kedvezotlenebb feltételek mellett tudja az arut
beszerezni, vagy b) az aru értékesitdje nem, vagy csak szamottevien kedvezdtlenebb
feltételek mellett tudja az arut értékesiteni.
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42) Az 0Osszefonodéssal érintett piacoknak mindsiilnek mindazok a piacok, amelyeken az
Osszefonddas valamely (akar kdzvetlen, akar kozvetett) résztvevoje piaci tevékenységet fejt
ki. Erdemben azonban csak azon érintett piacok vizsgalata sziikséges, amelyekre nézve a
fenti 40) pont szerinti versenyhatasok fennallhatnak.

43) A jelen esetben az eljard versenytanacs a televiziés miisorszolgaltatas nézoi és hirdetdi oldala
tekintetében vizsgalta, hogy mi mindsiil érintett drupiacnak. A televizios miisorszolgaltatdson
beliil az Osszefonddasban résztvevd két vallalkozascsoport meghatarozé jelleggel olyan
csatorndkat forgalmaz, amelyek miisoridejiik kozel 100 szdzalékaban filmeket és sorozatokat
(a tovabbiakban egylitt: filmek) sugaroznak. A Viasatnak tovabbi érzékelhetd nézettségii
csatorndja a Viasat 6, mely miisoridejének csak kozel kétharmadaban sugaroz filmeket, a
fennmarad6 miisorideje nagy részében pedig egyéb szorakoztato tartalmakat.

A televizios miisorszolgaltatas nézoi oldala

44) Az eljard versenytanacs - O0sszhangban a Versenytanacs eddigi gyakorlataval - a televizids
miisorszolgéltatds néz6i oldalat nem tekintette egységes arupiacnak, és az azon beliil
elkiilonithetd érintett arupiacok legfobb megkiilonboztetd ismérvének az egyes miisorok
meghatarozé tematikajat tekintette.” Ez a megkozelités elvileg Osszhangban van a
Médiatanacs szakhatosagi allasfoglalasaban irtakkal, és a megkeresett piaci szereplok
tobbségének véleményével is.

45) Az eljaro versenytanacs a miisoridejiik tulnyomo részében (tobb mint 75 szdzalékaban)
filmeket sugarzo csatorndkat (a tovabbiakban: filmcsatornak) egyértelmiien egy arupiachoz
tartozonak mindsitette. A misoridejének csak tobbségében filmeket sugarzdé Viasat 6, és
altalaban is a musoridejiik 50-75 szazalékaban filmeket sugarzo csatorndk az eljard
versenytanacs alldspontja szerint legalabbis egyoldali helyettesitdi a filmcsatorndknak (a
filmet nézni kivand eldfizetdé a misoridé nagyobb hanyadaban ezeket a csatornakat is
valaszthatja). Ez pedig a filmcsatorndk piacdn fennalld versenyhelyzet szempontjabol
egyenértékli azzal, mintha ezek a csatornak egy érintett piacon lennének a filmesatornakkal.
A fenti 6sszefiiggés forditva értelemszertien nem all fenn (a filmeket csak részben sugéarzo
csatornak egyéb tartalmai irant érdeklodé nézok azokhoz a filmcsatorndkon nem férhetnek
hozza). Az adott esetben azonban ennek nincs gyakorlati jelentdsége, mert a Sony-csoport
nem rendelkezik a Viasat 6 csatorndhoz hasonlo, filmek mellett mas tartalmakat is sugarzo
csatornaval.

46) Minderre tekintettel az eljard versenytanacs sziikségtelennek tartotta annak eldontését, hogy
a filmcsatornak és a filmeket csak a miisoridejiik nagyobb hanyaddban sugarzo6 csatorndk egy
érintett arupiachoz tartoznak-e vagy sem.

47) A Viasat altal tigynokként forgalmazott Tovabbi Csatorndk — tematikajukra tekintettel — nem
tartoznak egy érintett arupiachoz a filmcsatorndkkal. Ennek megallapitasan tilmenden az
eljaré versenytanacs nem tartotta sziikségesnek a Tovabbi Csatornak tekintetében az érintett
arupiac egyértelmii meghatdrozasat, mert — a késobb részletezettek szerint - ezen
csatornakkal dsszefiiggésben azok érintett piachoz tartozasatol fliggetleniil nem meriilhetnek
fel karos versenyhatasok.

® Lasd pl.: Vj/66-301/2011. szamu hatarozat.
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48) Megjegyzi az eljar6 versenytandcs, hogy a kérelmezd altali lehetséges legsziikebb arupiac
meghatarozast (,majdnem orszagos lefedettséggel rendelkezd, filmeket és sorozatokat
sugdrzd csatorndk, melyek magas-kozepes nézettségi arannyal rendelkeznek, és
célcsoportjuk életkora 18-49 év kozott van) nem tartotta elfogadhatonak az aldbbikra
tekintettel. Az elézdekben részletezettek alapjan a nézdi oldalon a televizids csatornak
kiilonboz6 érintett arupiacokba soroldsdnak meghatarozé szempontja azok tematikaja. Az
igy meghatarozott nézoi oldali érintett arupiacokon a piaci részesedések meghatarozasanak
alapja az egyes csatornak nézettsége (mely jelentés mértékben a lefedettségtdl fiigg). Ezért
egy azonos tematikdju csatornakorbdl az alacsony nézettségli csatorndknak az érintett piacbol
val6 kizarasa végso soron azt jelentené, hogy bizonyos piaci részesedés alatti vallalkozasok
nem keriilnek figyelembe vételre versenytarsként, és ez altal a tobbi vallalkozas piaci sulya a
valosagosnal magasabbnak mutatkozik. Az eljar6 versenytanacs allaspontja szerint ez a
megkozelités tejes mértékben ellentétes a versenyjogi gyakorlattal (ugyanazon termék pl. 5%
alatti gyartoi sem tartoznak kiilon termékpiachoz). A nézettségnek (lefedettségnek) csak ugy,
mint a kérelmezd tovabbi sziikitd szempontjdnak, a 19-49 éves korcsoportnak csak a
hirdetési oldalon van érintett arupiacot meghataroz6 szerepe, a csatornaknak a
reklamhatékonysag szerinti elkiilonitése szempontjabol [lasd 28) pont.

49) A kérelmez6 érintett drupiac meghatarozasanak elézdek szerinti megalapozatlansaga mellett
az érintett piac sziikitése azért is problémas, mert az eljard versenytandcs allaspontja szerint
egy osszefonodas piaci hatdasainak vizsgalatakor nem minden esetben alkalmazhato az a
megkozelités, hogy ha az érintett piac csak tagabb lehet egy olyan feltételezett érintett
piacnal, amely mellett nem mutatkoznak karos versenyhatdasok, akkor az érintett piac pontos
meghatarozasa sziikségtelen. Az 6sszefonddasokkal kapcsolatos alapvetd versenypolitikai
aggaly, a koncentracid6 novekedése esetében ugyanis nem zarhatdo ki, hogy a sziikebb
piacmeghatarozas mellett nem (vagy csak kisebb mértékben) mutatkoznak karos
versenyhatasok, a szélesebb érintett piac feltételezése mellett viszont igen.'’ Ezért az
Osszefonddas versenyhatasainak értékelésekor kizarolag olyan lehetséges legsziikebb érintett
arupiac vehetd figyelembe, amely esetében a szoba johetd tagabb érintett arupiacokon az
Osszefonddasban résztvevo vallalkozascsoportok egyike sincs jelen (mindez értelemszertien
igaz a foldrajzi piac tekintetében is). Ez a feltétel a kérelmezd 4ltal alkalmazott ,lehetséges
legsziikebb érintett drupiac” tekintetében nem all fenn, mert az abbdl az alacsony lefedettség
¢és nézettség alapjan kivett AXN White és AXN Black is jelen van egy (még a kérelmezd
szerint is) szoba joheto tagabb piacon.

50) A televiziés miisorszolgaltatds néz6i oldala tekintetében az eljard versenytandcs érintett
foldrajzi piacnak 6sszhangban a Versenytanacs eddigi gyakorlatdval Magyarorszag egész
teriiletét tekintette.'' A tagabb foldrajzi piac meghatarozas a nyelvi és kulturélis kiilonbségek
miatt nem johet szoba. Sziikebb (Magyarorszagon beliili) foldrajzi piacok meghatarozasa
pedig azért sziikségtelen, mert az AXN White és az AXN Black lefedettsége ugyan alacsony,
a lefedettség azonban egyrészt nem kothetd valamely koriilhatarolhatd orszadgon beliili
teriilet(ek)hez, masrészt lefedettségiik novelésének nincsenek gyakorlati akadalyai.

A televizios miisorszolgaltatas hirdetoi oldala

19 Példaul, ha az 6sszefonddasban résztvevd egyik vallalkozascsoport az ,,A”, a masik vallalkozascsoport pedig a
,»B” aruval van jelen a piacon, akkor a lehetséges legsziikebb arupiacok (,,A” és ,,B” aru piacai) egyikén sem
kovetkezik be koncentraciéo ndvekedés. Ezzel szemben, ha ,,A” és ,,B” termék azonos arupiachoz tartozik, akkor az
Osszefonodas kovetkeztében ndvekszik a koncentracio.

" Lasd pl.: Vj/66-301/2011. 117. pont.
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51) Az eljar6 versenytanacs a hirdetési oldal tekintetében - 6sszhangban eddigi gyakorlataval -
érintett arupiacnak a Kiegészité csatornakon torténd hirdetést tekintette. '

52) A kérelmezo és egyes megkeresett piaci szereplok felvetették, hogy az érintett arupiac ennél
sz¢lesebb, az kiterjed legalabb a televizids hirdetések egészére. Az eljard versenytanacs
azonban ennek vizsgalatat sziikségtelennek tekintette, mert a késobb részletezettek szerint a
Kiegészitd csatorndk hirdetési piacdn sem voltak azonosithatok kéaros versenyhatasok, és az
el6zdek alapjan az figyelembe vehetd volt lehetséges legszlikebb arupiacként, mert a Sony-
csoport és a Viasat is kizarolag Kiegészitd csatorndkon nyujt hirdetést.

53) Erintett foldrajzi piacnak az 50) pontban hivatkozott koriilményekre tekintettel az eljard
versenytanacs a miisorszolgaltatds hirdetdi oldala tekintetében is Magyarorszdg egész

tertiletét tekintette.

Az osszefonodas hatasainak értékelése

Horizontalis hatasok

54) Az dsszefonddasnak horizontélis Osszefiiggésben azokon az érintett piacokon lehet hatasa a
gazdasagi versenyre, amelyeken az 0Osszefonddasban résztvevd vallalkozascsoportok
(ténylegesen vagy potencidlisan) jelen vannak. Ekkor az Osszefonddas miatt csokken az
egymassal versenyben allo vallalkozasok szdma, novekszik az Osszefonddas révén boviild
vallalkozascsoport piaci részesedése. A ndvekvO piaci részesedés lehetdséget teremt a
vallalkozascsoport szamara kizsdkmanyold (példaul talzottan magas eladasi ar
megallapitdsa) és versenykorlatozo (példaul piacra 1épés akadédlyozasa) magatartasokra
egyarant (egyoldalu hatds), tovabba ndveli a versenyt korlatozd6 megallapodasok
létrejottének, illetve a parhuzamos magatartdsok esélyét az érintett piacon (koordinativ
hatas).

55) Az adott esetben a Sony-csoport €s a Viasat azonos tevékenysége a miisorszolgaltatas nézoi
oldala tekintetében a filmcsatorndk sugdrzasa, a hirdet6i oldal tekintetében pedig a
Kiegészitd csatorndkon torténd hirdetés.

56) A filmcsatornakon torténd miisorsugarzas esetében a két vallalkozascsoport egyiittes és azon
beliil kiilon-kiilon szamitott érintett piaci részesedése (lasd 1. tablazat 2. sor) meghaladja meg
azt a mértéket (20 szazalék, illetve 5 szdzalék), amelyek alatt az 1/2014. Kozlemény 14. ba)
¢€s c) pontja alapjan egyértelmiien kizarhatok a karos horizontalis hatasok Ugyanez a helyzet
a tobbségében filmeket sugarzd csatorndk, mint a filmesatorndk egyoldalu helyettesitoként
torténd figyelembe vétele esetén is (lasd 1. tadbldzat 3. sor). Ez utobbi — az eljard
versenytanacs allaspontja szerinti figyelembe veendd feltételezés mellett azonban a Sony-
csoport &s Viasat egyiittes részesedése csak csekély mértében haladta meg a 20 szazalékot.

57) A vérhato horizontalis hatasok tekintetében lényeges koriilmény az is, hogy Magyarorszagon
nagyszamu film- (illetve tobbségében filmeket sugarzo) csatorna van forgalomban, és az
azokat forgalmazé vallalkozasok szama sem csekély. Vallalkozascsoportonként vizsgalva a
RTL-csoport részesedése a filmcsatornak esetében, és filmcsatorndkat a tobbségében
filmeket sugarzo csatorndkat egyiitt tekintve is 40-50 szazalék kozotti, vagyis 1ényegesen
meghaladja a Sony-csoport és a Viasat egyiittes részesedését. A filmcsatornakat és a

2 u.0. 124. pont.
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tobbségében filmeket sugarzd csatorndkat egyiitt tekintve a TV2-csoport is jelentds, 10-20
szazalék kozotti részesedéssel rendelkezik. Az RTL-csoport és a TV2-csoport piaci
érdekérvényesitd képessége valoszinilisithetéen még nagyobb is, mint a fenti piaci
részesedéseik mutatjak. Mindkét vallalkozascsoport rendelkezik ugyanis az egy-egy kiugroan
magas nézettségili orszagos lefedettségii kereskedelmi televizids csatorndja mellett tovabbi
televizios csatornakkal.

58) A sokszereplds piacra, az érintett vallalkozascsoportok legfobb versenytarsainak (RTL-
csoport, TV2-csoport) elézoek szerinti helyzetiikbdl adodd valdszintsithetden eltérd piaci
motivacioira, a miisorszolgaltatok és a miisorterjeszték kozotti szerzodések egyedi jellegébdl
adoddé transzparencidjanak hidnyara tekintettel az sem valoszindsithetd, hogy az
Osszefonddas koordinativ hatéssal jarna.

59)Minderre tekintettel az eljar6 versenytanacs tugy itélte meg, hogy a televizios
miisorszolgéltatds nézdi oldalan nem kell versenyfeliigyeleti beavatkozasra okot ado
horizontalis hatassal szamolni.

60) A Kiegészito csatorndkon torténd hirdetések esetében a Sony-csoport és a Viasat egylittes
érintett piaci részesedése szintén csekély mértékben, de meghaladja a 20 szazalékot, és azon
beliil mindkét vallalkozascsoporté az 5 szdzalékot (a Sony-csoporté csak minimalis
mértékben). Ezen piaci részesdési mértékek alapjan azonban az eljar6 versenytanacs a
hirdetési oldal tekintetében sem azonositott horizontalis versenyproblémat. Ennek
megallapitdsakor az eljaré versenytandcs figyelemmel volt arra is, hogy a Kiegészitd
csatornakon kiviili televizids csatorndk a piaci szereplok egy részének véleménye alapjan
legalabbis tavoli helyettesitonek mindsiilhetnek, tovabba az RTL-csoportnak és a TV2-
csoportnak a Kiegészitd csatornak hirdetési piacan is betoltott jelentds szerepére.

Vertikalis hatas

61) Egy 0sszefonddasnak akkor lehetnek vertikalis hatdsai, ha az érintett vallalkozascsoportok a
termelési-értékesitési lanc egymast kovetd fazisaiban tevékenykednek, ami megteremtheti az
érdekeltséget arra, hogy az Osszefonddéds kovetkeztében integralttda valo, egyik (vagy
mindkét) piacon jelentékeny piaci erdvel rendelkezd vallalkozascsoport ezt a piaci erdt
kihasznalja, azaz valamely (vagy mindkét) piacon versenyt korldtozé magatartast folytasson,
lezarva az adott piacot (pl. szerzddéskotéstol vald indokolatlan elzarkozassal, arprés révén
stb.).

62) Az adott esetben vertikalis kapcsolat all fenn a Sony-csoport film forgalmazasi
(engedélyezési) tevékenysége €s a Viasat televizios filmcsatorna lizemeltetési tevékenysége
kozott. Ez a vertikalis kapcsolat annak ellenére relevans lehet, hogy a Sony-csoport is
iizemeltet televiziés filmcsatorndkat, vagyis az Osszefonddas révén 1étrejovo
vallalkozascsoport elézdeken alapuld vertikalis integraltsdgat nem az Osszefonddas teremti
meg. Nem =zarhaté ki azonban, hogy éppen a piaci részesedésnek a filmcsatornak
tekintetében bekovetkezé novekedése teremti meg a lehetOséget és az érdekeltséget a
versenyt korlatoz6 magatartasok érvényesitésére. Ennek esélyét erdsiti az a koriilmény, hogy
az 0sszefonodas révén a Sony-csoportba keriilé Viasat részesedése a filmcsatornak esetében
érezhetéen magasabb, mint a Sony-csoporté.

63) Az adott estben azonban a Sony-csoportnak a filmjog értékesités tekintetében meglévd
érintett piaci részesedése, valamint a Sony-csoport ¢és a Viasat filmcsatorndk estében
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meglévd egyiittes érintett piaci részesedése sem haladja meg azt a mértéket (30 szazalék),
amely felett az 1/2014. Kozlemény 14. bb) pontja alapjan kéaros vertikalis hatdssal lehet
szamolni.

Portfolio-hatas

64) A portfolio-hatds az 0Osszefonodas révén l1étrejové vallalkozascsoport altal gyartott
(forgalmazott) aruk korének boviilésébol adodik. Ez kiilondsen akkor jarhat karos
versenyhatasokkal, ha egymast kiegészité (azonos vevok altal vasarolt) aruk gyartoi
(forgalmazoi) keriilnek egy vallalkozascsoportba. Ebben az esetben ugyanis, ha az egyik
vallalkozascsoport valamely aru(k) piacan magas piaci részesedéssel rendelkezik, akkor az
Osszefonddas kovetkeztében boviild vallalkozascsoport mas aru(k) piacdn képes lehet
versenykorlatozo magatartas (pl. arukapcsolés) érvényesitésére.

65)Az 0Osszefonddas révén a Sony-csoport tevékenységi kore bovil a Viasat nem
filmcsatornanak mindsiild Tovabbi Csatornaival. Ezt a portfolié kapcsolatot szintén nem az
Osszefonddas hozza létre, mert a Viasat is rendelkezik filmcsatornakkal. Az adott esetben az
sem valosziniisithetd, hogy e kapcsolodas versenyt korlatozd kihasznalasdban vald
érdekeltséget és lehetdséget érdemben erdsitené az Osszefonodas, mert az arukapcsolas
lehetdségével jelenleg is rendelkezd Viasat részesedése a filmcsatorndk tekintetében
érezhetéen magasabb, mint a Sony-csoporté. A filmcsatornaknak, mint kapcsold arunak az
alkalmazasa arra tekintettel sem valdsziniisithetd, hogy a két vallalkozascsoportnak az
azokbol valo egyiittes részesedése nem éri el azt a mértéket (30 szazalék), amely felett az
1/2014. Kozlemény 14.bc) pontja alapjan kéaros portfolié hatassal kellene szdmolni. A
Tovabbi Csatorndk kapcsold termékként torténd alkalmazdsa az eljard versenytandcs
allaspontja szerint azok kifejezetten alacsony nézettségére tekintettel sem valdsziniisitheto.
Ezért nem tartotta sziikségesnek azok érintett arupiacainak egyértelmii meghatarozasat az
eljar6 versenytanacs.

.

Osszegzés

66) Mindezek alapjan, tovabba figyelembe véve, hogy az Osszefonddassal kapcsolatosan a
megkeresett piaci szereplok és érdekképviseleti szervek sem fogalmaztak meg
versenyaggalyt, az eljar6 versenytanacs a Tpvt. 76. § (1) bekezdés a) pontja szerinti
hatarozataban — egyezden a Tpvt. 71. § (2) bekezdés c) pontja szerinti vizsgaloi inditvannyal
— a kérelmezett 6sszefonodast engedélyezte.

VII.
Eljarasi kérdések

67) A Gazdasagi Versenyhivatal hataskore a Tpvt. 45. §-4n, illetékessége a Tpvt. 46. §-an alapul.
E rendelkezések értelmében a Gazdasagi Versenyhivatal jar el versenyfeliigyeleti eljarasban
a Tpvt. rendelkezéseinek megsértése esetén — a 86. § (1) bekezdése alapjan a birdsag
hataskorébe tartozo ligyek kivételével —, tovabba azokban a hatosagi tigyekben, amelyek
tekintetében torvény az eljarast hataskorébe utalja, illetékessége pedig az orszadg egész
teriiletére kiterjed.
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68) Az eljard versenytanacs hatirozatat a Tpvt. 73. § (2) bekezdése ¢és 74. § (1) bekezdése
alapjan targyalas tartasa nélkiil hozta meg.

69) Az eljar6 versenytanacs a 2015. julius 6.-1 Vj/23-11/2015. szadmu végzésével a Tpvt. 72. § (3)
bekezdése alapjan az Osszefonddas piaci hatédsai teljes korli vizsgalatanak sziikségességérol
dontott, mire tekintettel a jelen eljarasban nem alkalmazta a Ket. 72. § (4) bekezdés a) pontja
szerinti egyszerisitett dontést [lasd a Gazdasdgi Versenyhivatal elndkének és a Gazdasagi
Versenyhivatal Versenytanacsa elndkének 3/2014. szamu kozleménye 17. a) pont].

70) A kérelmez6 a Tpvt. 62. § (1) bekezdés b) pontja szerinti igazgatasi szolgaltatasi dijat, az
Mttv. 171. § (6) bekezdése alapjan a Médiatandcs szakhatosagi eljardsaért fizetendd
igazgatasi szolgaltatasi dijat, tovabba az eljard versenytanacs Tpvt. 72. § (3) bekezdésének
alkalmazasarol szold dontését kdvetden a Tpvt. 62. § (1) bekezdés a) pontjanak megfelelden
kiegészitett igazgatasi szolgaltatasi dijat hataridében megfizette.

71) Az eljarast befejezd dontést a Tpvt. 63. § (3) bekezdése szerint négy honapon beliil kell
meghozni, ha az eljaré versenytandcs a Tpvt. 72. § (3) bekezdése alapjan az Gsszefonodas
piaci hatasainak teljes korli vizsgalatanak sziikségességérol dontott. A iigyintézési hatarido
kezddnapja a Ket. 65. § (1) bekezdése alapjan a kérelem beérkezését kdvetd nap, azaz 2015.
marcius 13. Ennek megfelelden — figyelemmel a Ket. 33. § (3) bekezdésének c) és e)
pontjaira, melyek értelmében a hidnypotlas kiadasatol és a tényallas tisztazasahoz sziikséges
adatok kozlésére iranyuld felhivastdl az annak teljesitéséig terjedd ido, tovabba az eljaras
felfiiggesztésének iddtartama (a jelen eljarasban egyiitt: 176 nap) az ligyintézési hatdriddbe
nem szamit be — az ligyintézési hatarido 2016. januar 5. napjan jar le.

72) A hatarozat a Ket. 72. § (1) bekezdés db) pontjanak megteleléen a hatarozat rendelkezo része
tartalmazza a szakhatosag megnevezését és allasfoglalasa rendelkezd részét, a hatdrozat
indokolasa pedig (Mellékletként) ugyanezen bekezdés ed) pontja alapjan a szakhatdsagi
allasfoglalads indokolasat. A szakhatdsagi allasfoglalas ellen 6nalld jogorvoslatnak nincs
helye, a szakhatosagi allasfoglaldas az eljarast lezard dontéssel szembeni jogorvoslat
keretében tdmadhat6 meg.

73) Az tgyfeleket [Tpvt. 52. § aa) pont] megilletd jogorvoslati jog a Tpvt. 83. § (1) bekezdésén
alapul.

Budapest, 2015. oktdber 20.

dr. Bara Zoltan s.k.
eléadod versenytanacstag

dr. Téth Andras s.k. dr. Miks Anna s.k.
a versenytanacs Elnoke versenytanacstag
versenytanacstagként eljarva
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MELLEKLET
a Vj/23-95/2015. szamu hatarozathoz

A Médiatanacs 834/2015. (VI. 30.) szamu szakhatosagi allasfoglalasanak indokolasa

[Betekinthet6 valtozat!]

,,Indokolas

1.

1.1 A GVH — az 0sszefonodas engedélyezése iranti kérelem ¢és annak mellékletei egyidejii
megkiildésével — a CPCL altal benyujtott, Osszefonddas engedélyezése targyaban indult
VJ/23/2015. szamu versenyfeliigyeleti eljarasban szakhatosagi allasfoglalds megadasa miatt
kereste meg a Meédiatanacsot 2015. 4aprilis 17-én a médiaszolgaltatasokrél és a
tomegkommunikaciorol szold 2010. évi CLXXXV. toérvény (a tovabbiakban: Mttv.) 171. § (1)
bekezdése alapjan. A GVH-nal kezdeményezett, a Tpvt. alapjan az 0sszefonodas-engedélyezés
targyaban indult versenyfeliigyeleti eljarasanak targyat a Viasat Hungaria Misorszolgaltatd Zrt.
(a tovabbiakban: Viasat Hungaria Zrt. vagy Céltarsasag) részvényei 100 %-os tulajdonjoganak
Kérelmezd altali megszerzése képezi annak anyavallalatatol, az MTG Broadcasting AB-tdl
[Tpvt. 23. § (1) bekezdés b) pontja szerinti egyediili irdnyitds megszerzése].

1.2. Az 0Osszefonddas engedélyezése iranti kérelem adatai szerint a CPCL a Sony Pictures
Entertainment Inc. cégcsoportjanak része (SPE), amely a japan Sony Corporation altal iranyitott
Sony cégcsoporthoz tartozik. Az SPE az AXN Magyarorszag Szolgaltatd Kft. utjan terjeszti az
AXN, az AXN White és az AXN Black televizié csatornakat az OFCOM altal az SPE részét
alkoto vallalkozas (AXN Europe Limited) részére kiadott miisorszolgaltatasi engedély alapjan.

A Viasat Hungéria Zrt. az OFCOM altal a véllakozascsoport tagja (a Modern Times Group
MTG Limited) részére kiadott engedély alapjan a Viasat 3 és a Viasat 6 elnevezésli csatornak
magyarorszagi terjesztését végzi.

1.3. A tervezett 6sszefonodas eredményeként - a CPCL utjan — az SPE megszerzi a [...] ezéltal
belép a magyarorszagi televizid csatorndk piacaira (a televizios miisorszolgaltatas piacara és a
hirdetési piacra).

2.

2.1 A Médiatanacs 2015. aprilis 27-én, az MN/10618-4/2015. {igyiratszdmu végzésében, a
kozigazgatasi hatdsagi eljaras €s szolgaltatas altalanos szabalyairol szolo 2004. évi CXL. térvény
(a tovabbiakban: Ket.) 45/A. § (6) bekezdése szerint hianypotlasra hivta fel a CPCL-t a
joghatdsag és a hataskor kérdésének teljes korti megitélhetdsége érdekében.

A Médiatandcs MN/10618-4/2015. szamu végzésében foglaltaknak a CPCL meghatalmazott jogi
képviseldje utjan eldterjesztett, a Hatosdghoz 2015. méjus 13-an érkezett, MN/10618-5/2015.
iigyiratszamon iktatott beadvanyaban tett eleget. Az Mttv. 1. § (5) bekezdésében foglalt, az Mttv.
hatalyadhoz kapcsolodé rendelkezésre hivatkozassal a CPCL eldadta, [...] .. Igy a szerkesztdi
felelosség e televizio csatornak tekintetében nem magyar joghatosag ala tartozik”. Az eldbbi
okfejtés alapjan a Kérelmezd rdgzitette azon alldspontjat, amely szerint ,,a Kérelmezo, a
celtarsasag (Viasat Hungdria Miisorszolgdltato Zartkoriien Miikodo Részvénytarsasag) és a két
vallalkozascsoport (Sony Csoport és MTG Csoport) szerkesztoi felelosséget viselo tagjai ([...])
kiviil esnek az Mttv. hatdlyan az Mttv. 1. § (1) bekezdésére tekintettel és a t. NMHH nem
rendelkezik joghatosaggal (hataskorrel) az Mttv. 171. §-a szerinti szakhatosagi eljarasra a
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Vj/23/2015. tigyszam alatt folyamatban lévo versenyfeliigyeleti eljaras targyat képezo tervezett
osszefonodas vonatkozasaban.” Az elébbieken til a CPCL ugy nyilatkozott, hogy [...].

2.2. 2015. majus 19-ei, MN/10618-6/2014. szamu végzésében, a Ket. 45/A. § (6) bekezdése
alapjan, a tényallas teljes korli tisztazésa érdekében a Médiatanics hidnypoétlasra hivta fel a
Kérelmezot. A hianypotlas keretében, a belfoldi, kiilfoldi, gazdasagi, politikai, pénziigyi hir és
egy¢b informativ jellegli médiatartalmak véleménybefolydsoldsi képesség szempontjabol
meghatarozo jelentdségére tekintettel a Médiatanacs a Kérelmezd arra vonatkozé nyilatkozatat
kérte, hogy a fluzidban érintett médiaszolgaltatisok koziil mely médiaszolgaltatds nyujt
hirek/hirad6 miisorszdmot, milyen gyakorisaggal, milyen idGtartamban, tovabba a relevans piac
meghatarozasa tematikai dimenzié mentén vizsgélati szempont értékelés¢hez, illetve a relevans
piacok meghatarozasahoz nélkiilozhetetlen tartalomfogyasztasi forrasok foldrajzi dimenzidjanak
megallapitdsa érdekében adatszolgaltatdsra hivta fel a flzioban érintett médiaszolgaltatdsok
tekintetében az atlagos (napi vagy heti) miisoridét tekintve az egyes tematikus
blokkoknak/miisor tipusoknak (pl. filmek, sorozatok, jatékok, vetélkeddk, talk-showk, reality-
showk, sport, tudomany, mivészet, kulturalis miisor, zenés misorok) a teljes miisoridohoz
viszonyitott atlagos aranya, valamint az ¢érintett médiaszolgaltatasok teriileti lefedettsége és a
kabel/miiholdas el6fizetdi szamai tekintében.

A Médiatanacs MN/10618-6/2015. szamu hianypotlasara a Kérelmezé 2015. junius 9-én
érkezett, MN/10618-8/2015. szdmon iktatott beadvanyaban valaszolt, melyben gy nyilatkozott,
hogy a Viasat 3, a Viasat 6, az AXN, az AXN Black ¢s az AXN White csatornak nem tesznek
kozz¢ hirek/hirado jellegli miisorszamot, tovabba bemutatta az egyes tematikus miisortipusoknak
a teljes miisorid6hoz viszonyitott atlagos aranyat €s az érintett csatornak technikai lefedettségére
vonatkoz6 adatokat (a Médiatandcs ezen adatokat az allasfoglalds vonatkozé részei tekintetében
részletesen is ismerteti).

2.3. A Médiatanacs az adatok teljes kort feldolgozasanak idéigénye €s a fuzi6 sajatossadgai miatt
miatt 2015. majus 27-én, az MN/10618-7/2015. szdmu végzésével a szakhatosagi allasfoglalas
kiadésa iranti eljaras tigyintézési hataridejét hisz nappal meghosszabbitotta.

3. A Kérelmez6é a GVH-nal el6terjesztett, 6sszefonddas engedélyezése iranti kérelmében ugy
nyilatkozott, hogy a tervezett Osszefonddas varhatdo kovetkezményeként kivan belépni a
magyarorszagi televiziod csatornak piacaira (a televizidos médiaszolgaltatas piacara és a hirdetési
piacra) a Viasat 3 és a Viasat 6 csatorndkon keresztiil. A kérelem adatai szerint az
Osszefonodassal érintett médiaszolgaltatasok (tehat a két Viasat csatorna és a harom AXN
csatorna) brit joghatosag alatt allnak, azok tekintetében szerkesztéi felelosséget nem a fzid
kozvetlen résztvevoi (tehat a Kérelmezd és a Viasat Hungaria Zrt.) gyakorolnak, hanem [...]
elnevezésli tarsasagok. Az elObbiekre, valamint az Mttv. hatadlydt megallapité 1. § (5)
bekezdésében foglalt rendelkezésre tekintettel, a CPCL MN/10618-5/2015. iigyiratszamon
iktatott beadvanyaban vitatta a Médiatanacs joghatosagat (hataskorét) ,,az Mttv. 171. §-a szerinti
szakhatosagi eljarasra a Vj/23/2015. tigyszam alatt folyamatban lévé versenyfeliigyeleti eljaras
targyat képezo tervezett 6sszefonddds vonatkozdsaban.”

Az elobbiek alapjan a Médiatanacs a szakhatosagi allasfoglalas kialakitasat megel6zden
mindenekel6tt sziikségesnek tartotta az Mttv. 171. § szerinti anyagi jogi normdban szerepld
tényallas jelen hatdsagi ligyre vonatkozo kozigazgatasi jogalkalmazasi, értelmezési kereteinek
vizsgalatat.
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A CPCL ¢és a Viasat Hungaria Zrt. Osszefonoddsa tekintetében a szakhatosagi allasfoglalés
kiadasa iranti eljaras elsédlegesen tisztdzandd kérdését a joghatosag és a hataskor vizsgalata
képezte.

A Meédiatanacs joghatosaggal és hatdskorrel rendelkezik jelen hatosagi ligyben egyrészt a Ket.
18. §-a és 44. §-a, valamint az Mttv. 171. § (1) bekezdése alapjan figyelemmel arra, hogy a
felsorolt csatorndk magyar nyelven, magyar tartalomfogyasztok szadmara késziilnek és
Magyarorszag teriiletén elérhetdek, illetdleg a médiatartalom-szolgaltatas érintett, relevans piaca
a sokszinli tdjékozodas joganak érvényesiilése szempontjabdl Magyarorszag teriiletére terjed ki.
A Médiatanacs masrészt azon az alapon is joghatésaggal és hataskorrel rendelkezik az ligyben,
hogy jelen szakhatosagi eljards az Mttv. 171. §-4nak utald szabdlyai alapjan a Tpvt. szerinti
versenyfeliigyeleti foeljarashoz, annak személyi, targyi hatidlydhoz (joghatosagi és hataskori
rendjéhez) kapcsolodik.

Az elobbiekhez kapcsoloddan, a Kérelmezd MN/10618-5/2015. {igyiratszamon iktatott
beadvanyédban foglaltakra hivatkozéassal a Médiatandcs hangsulyozza, hogy az Mttv. 171. § (1)
bekezdése a szakhatosdgi allasfoglalas beszerzését az olyan vallalkozdsok kozotti
Osszefonodasnak a Tpvt. 24. § szerinti engedélyezéséhez kapcsoloddan irja eld, amely
vallalkozasok vagy a Tpvt. 15. § szerinti érintett legalabb két vallalkozascsoport tagjai
szerkesztdi feleldsséget viselnek, ¢s amelyek elsddleges céljai a médiatartalom nyilvanossaghoz
vald eljuttatdsa valamely elektronikus hirk6zld haldézaton vagy nyomtatott sajtdoterméken
keresztiil. A Médiatanacs hianypotlasi felhivasara eldterjesztett, MN/10618-5/2015. szamon
iktatott beadvanyaban a CPCL — egyebek mellett - eldadta, hogy [...] A benyujtott nyilatkozatok
alapjan a Médiatanacs hataskdre megallapithatd, mivel az 0sszefonddéssal érintett csatornakkal
kapcsolatos szerkesztdi feleldsséget a a Tpvt. 15. § szerinti érintett két vallalkozdscsoport tagjai
viselik.

3.1 A médiatartalom-szolgaltatas relevans piacaval Osszefiiggésben a Médiatanacs az aldbbiakat
emeli ki.

A versenyjogi megkdzelités a relevans piac fogalmat a piaci szereplok aremelési képességébol és
a potencialis aremelésre varhaté fogyasztoi reakcidobdl, azaz a helyettesitési lehetdségekbdl
vezeti le. Ez alapjan két termék akkor tekinthetd egy piacon jelenlévonek, ha az egyik termék
kis, de tartés aremelésének hatasara a fogyasztok helyettesitenék azt a masikkal. A versenyjogi
megkozelitésben a kiegészitonek (és nem helyettesitdnek) mindsiild termékek kiilon piacon
lévonek tekintenddek.

3.2 A véleménypluralizmus szempontjabol ez a versenyjogi relevans piac fogalom nem
alkalmazhatd, hiszen ez esetben nem a piaci szereplok aremelési képességét, hanem a
véleménybefolyésolasi képességét kell vizsgalni. Ugyancsak mas a kiegészitd jelleg megitélése a
véleménypluralizmus szempontjabol, ugyanis a nézok, fogyasztok véleményalkotasuk soran tobb
forrasbol kapott informéciot hasznalnak fel, iitkdztetnek és mérlegelnek. A nézd, fogyasztd
sokkal hitelesebbnek fogadhat el olyan véleményt, amelyet tobb egymadssal parhuzamosan
igénybevett forras is megerosit.

3.3 Mindezen megfontolasok miatt sziikséges a médiatartalom-szolgaltatasok terén a relevans
piac fogalmat a véleménybefolyasolasi képességen keresztiil meghatarozni.

A relevans véleménypiacok meghatdrozasa harom dimenzié mentén lehetséges:
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3.3.1 A tematikus dimenzié mentén a vélemények és médiatartalmak azon forrasai vannak egy
relevans véleménypiacon, amelyek egy adott témaban befolyasolhatjdk a fogyasztok
véleményalkotasat. Ugyanakkor a relevans piac meghatarozasakor nem megfeleld a tul
sziik témakategoridk alkalmazéasa, mert a médiatartalom fogyasztoéi véleményalkotasuk
soran széles korben kapcsolnak Ossze informéciokat, iitkoztetnek véleményeket, tobb
szempontot is figyelembe vehetnek. A témak csoportositasat sziikségszertien a fogyasztod
szempontjabol kell elvégezni.

3.3.2 A kozvetitd csatorna dimenzidja, azaz a médiatartalom fogyasztobhoz vald eljutdsanak
modja (sajtdtermék, tv, radid, internet) azaltal hat ki a relevans piac hataraira, hogy a
kiilonb6zé médiatartalmak, mint véleményt kozvetitd csatorndk, mas-mds fogyasztoi
réteg szdmara hozzaférhetéek. Tovabba jelentdsen kiilonboznek az egyes kozvetitd
csatorndhoz kapcsolodé médiatartalom fogyasztasi szokasok, a tartalom hitelessége,
véleménybefolyasold ereje.

3.3.3 A f6ldrajzi dimenzi6 mentén azon tartalomforrasok lehetnek egy relevans piacon,
amelyek az adott foldrajzi terilileten ¢l0k szamara elérhetdek. Mivel a tajékozdodas és a
véleménybefolyasolas a médiafogyasztas helyé¢hez kotott €s létezik csak helyi szinten
elérhetd tartalomforras, ezért azonosithato a forrdsok foldrajzi dimenzidja is.
Nyilvanvaloéan sériilne a kozérdek, ha akarcsak egy adott koriilhatarolhatd foldrajzi
terlileten jelentdsen romlana a tdjékoztatds sokszinlisége. Amennyiben egyes
véleményforrasok kizardlag egy adott teriileten érhetdek el, akkor ezek erre a teriiletre
elkiiloniild relevans véleménypiacot hataroznak meg.

3.4 A Médiatandcs altal hasznalt megkozelités szerint a véleménybefolyasolasi képesség és a
tajékoztatds sokszinlisége alapjan meghatarozott relevans piacot a fogyasztok szdmara
hozzaférhetd (foldrajzi és kozvetitd csatorna dimenzidjdban) azonos tematikaji médiatartalmak
Osszessége jelenti.

4.

4.1 A sokszinll tajékozodas joganak érvényesiilésével Osszefiiggésben a Médiatanacs ramutat
arra, hogy az Mttv. 171. § (2) bekezdése szempontjabdl relevancidval az bir, hogy az
Osszefonodas engedélyezése esetén miként valtozna a médiatartalom-szolgaltatas relevans piacan
a tajékoztatast jelentd tartalmak sokfélesége/sokszinlisége, milyen mennyiségii és valasztéku
médiatartalom allna a tarsadalom rendelkezésére (kiils6 pluralizmus).

4.2 A Médiatanacs utal arra, hogy az Alkotmanybirosag tobb hatdrozataban (pl.: 564/E/2005. AB
hatarozat) is rogzitette, hogy a tajékoztatdsi monopoliumok megakadalyozasanak célja a
kozvélemény  kizarolagos  befolyasoldsdnak  elkeriilése, az egyoldalu  tajékoztatas
megakadalyozasa. A tajékoztatasi monopoliumok a technoldgia rohamos fejlodését kovetden
els6sorban a ,,véleménymonopdliumok™ kialakuldsanak veszélyét jelentik, ezért legitim célként
fogadja el az Alkotmanybirosag a véleménypluralizmus fenntartasat. A kozjogi eszkdzokkel
megvalositani kivant cél tehat a sokszinii tajékoztatés, a tajékoztatdsi-, véleménymonopoliumok
1étrejottének megakadalyozasa, vagyis a minél nyitottabb, soksziniibb és legalabb elméletileg
mindenki szamara hozzaférheté médiapiac létrehozatala ¢és fenntartdsa az audiovizudlis
médiatartalmak piaca tekintetében is, figyelemmel arra, hogy a médiapluralizmus kdvetelménye
tartalmi szabaly is, melynek a jogrendszer egészét érintden érvényesiilnie kell. A tajékoztatési
monopdliumok megakadalyozdsa alkotmanyos cél, az Alkotmanybirdésag a médiapluralizmus
kovetelményét abban az esetben is kotelezOen biztositandonak tekinti, ha az szovegszerlien az
Alkotmanyban nem jelenik meg, ugyanis a soksziniiség, a médiapluralizmus a kommunikacios
alapjogok eldfeltételét képezi.
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A Meédiatanacs e korben kiemeli, hogy az Alkotmany a médiatartalmak sokszinliségének
biztositasat kifejezetten rogziti, az Alkotmany 61. § (2) bekezdése a médiatartalmak
sokszinliségét kozhatalmi eszkozokkel védendd kozérdeki médiapolitikai célként, alkotmanyos
alapelvként tartalmazza.

Az Alkotmanybirdsdg a médiapluralizmussal kapcsolatban rogzitette, hogy demokratikus
viszonyok kozott a médiatartalmak pluralitasa korében arra kell helyezni a hangsulyt, hogy a
koziigyek irant érdeklddd, az azok megvitatdsaban részt vevé emberek szabadon valaszthassanak
a vélemények piacan, valamint a kozérdeklodésre szamot add eseményekrdl tudomast
szerezzenek.

4.3 A Me¢édiatanacs e korben utal arra, hogy az Eurdpai Kozosség is kiemelt jelentdséget
tulajdonit a médiapluralizmus érvényre juttatdsanak. Az Eurdpai Unié tobb esetben is
megerdsitette elkotelezettségét a médiapluralizmus védelme és eldmozditasa irdnt, leszogezve,
hogy a sokszinii tajékoztatashoz valo jog, a médiapluralizmus az Europai Uni6 alapveto elve és a
demokricia alapvetd eleme (példaként emlithetd az Eurdpa Tanidcs Miniszteri Bizottsdganak
REC(2007)2 szamu, a médiapluralizmus ¢s a valtozatos médiatartalom targyaban a
tagallamokhoz intézett ajanldsa vagy az Eurdpai Parlament 2008. szeptember 25-i, Eurodpai
Unidn beliili médiakoncentraciorol és pluralizmusrdl szold 2007/2253(INT) ajanlasa).

4.4 A M¢édiatanacs a sokszinii tdjékozodas joganak érvényesiilésével O0sszefliggésben kiemeli
tovabba, hogy a médiatartalom sokszinlisége, valtozatossaga alapvetéen a médiakoncentracio -
amely a fuziok, illetve az egyes vallalkozasok organikus fejlédése eredményeként kialakulo,
valamint gyakran a versenyjogi beavatkozas kiiszobét el nem érd, tehat az altalanos versenyjogi
koncentracio-fogalomnal tagabb fogalmat jelol - mértékével fliigg 6ssze. A médiakoncentracid
foka ¢és a pluralis médiarendszer kozott érdemi Osszefiiggés van, ugyanis a magas
médiakoncentracio csokkenti a tartalomkinalat sokszinliséget, a vélemények pluralitasat, illetve
mindezek hatdsira a kommunikacids jolétet a tarsadalomban. A tulajdoni koncentracié magéban
hordozza az egyoldali kozvélemény kialakuldsanak veszelyét azaltal, hogy a tdjékoztatasbol,
véleményformalasbol bizonyos szempontokat kizar, vagy kisebb sullyal jelenit meg. A tulajdoni
koncentraci6 olyan kornyezetet teremthet, amely elényben részesiti a reklampiac
monopolizalasat, korldtozza az 1ij piaci szereplok megjelenését, valamint a médiatartalom
egységesiiléséhez vezethet, ezaltal elfojtja az dgazaton beliili kreativitast és vallalkozéi kedvet is.
Hangsulyozand6 ugyanakkor, hogy a médiapiaci fuziok megitélésénél figyelemmel kell lenni
arra is, hogy az adott {ligylet milyen mértékben érinti az adott relevans piacot, hiszen a
szabalyozas célja kizarolag a jelentds piaci torzuldsokat okozd véleménypiaci eréfolény
megakadalyozasa, tehat a fuzidkontroll nem eredményezheti az ilyen karos hatasokat nem okoz6
Osszeolvadasok engedélyezésének megtagadasat.

4.5 A Médiatanacs a médiapiaci koncentracié megeldzésével Gsszefiiggésben utal arra, hogy az
Mttv. a fentieckben elmondottakkal Osszhangban alapelvi ¢éllel is rogziti, hogy a
médiaszolgaltatasok sokszinlisége kiemelten fontos érték. A sokszinliség védelme kiterjed a
tulajdoni monopolium kialakuldsdnak, valamint a piaci verseny indokolatlan korlatozasanak
megakadalyozasara is. E rendelkezéseket a sokszinliség védelmének szempontjat figyelembe
véve kell értelmezni. Vagyis az Mttv. és a médiaigazgatas egészének alapelvi szintii, jelentdségii
altalanos kozjogi alapja a sokszintiség védelme.

4.6 A Médiatanacs fontosnak tartja azonban kiemelni, hogy a tulajdon diverzitasa sziikséges, de
nem elégséges feltétele a sokszinli tajékoztatds jogdnak érvényesiiléséhez, ezért a szakhatdsagi
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eljaras soran a médiapluralizmust a médiakoncentracion til més aspektusbdl is sziikséges volt
vizsgdlni. A médiapluralizmus ugyanis nem csupan a média tulajdonviszonyait érinti
(médiakoncentracid), hanem lefedi a kiilonféle informacidéforrdsokhoz, véleményekhez vald
hozzaférést, amely alapjan az allampolgarok dominans véleményformald erd befolyasa nélkiil
alkothatnak véleményt. A vélemények ¢€s a tartalomkinalat sokszinlisége, pluralizmusa tehat azt a
médiapiaci elvarast, alkotmanyjogi mércét fejezi ki, hogy a médiarendszer miikddésének
biztositania kell a lehetd legtobb fiiggetlen piaci szerepld megjelenésének eldsegitésével a
legtagabb értelemben vett értékek kozotti valasztast az adott relevans piacot tekintve. A
Médiatanacs utal arra, hogy t6bb eurdpai kozosségi dokumentum (pl.: az Allampolgari jogi, Bel-
¢s Igazsagiigyi Bizottsag 6.5.2008 véleménye, Kulturdlis és Oktatasi Bizottsag médiardl és
fejlodésrol szolo 2006/2080(INI) dokumentuma) is kiemeli, hogy a médiapluralizmus fogalmat
nem lehet csupan az 4gazati tulajdonosi koncentracidé problematikajara korlatozni, hiszen az
tovabbi kérdéseket is felvet (tobbek kozt a kozszolgélatisag, a kulturélis sokféleség korében). A
2007 januarjaban publikalt bizottsagi munkadokumentum (Commission Staff Working Paper on
Media Pluralism in the Member States of the EU) a soksziniiség fogalma alatt a tulajdonosi kor,
az informacidforras €s az elérhetd tartalmak sokrétliségét érti. Mindezek alapjan a Médiatanacs
kiemeli, hogy a szakhatoséagi allasfoglalas kialakitdsa sordn az is relevanciaval bir, hogy az egyes
médiaszolgaltatdsok esetében milyen mértékli tematikus sokszinliségrol beszélhetiink (bels6
pluralizmus).

4.7 A Médiatanacs a sokszinili tajékozodas joganak érvényesiilésével Osszefiiggésben végezetiil
szliikségesnek tartja hangsulyozni, hogy az Mttv. 171. §-a szerinti szakhatdsagi médiajogi
faziokontroll targyat nem kizardlag maga a sokszinliséget ért sérelem, hanem a sokszinii
tajékozodas joganak feltételezett veszélyeztetése, annak valoszintsithetd oka képezi, ugyanis a
szakhatosagi allasfoglalds tartalma, szabalyozasi lényege, jelentdsége éppen az, hogy a vélt,
feltételezett (jovobeni) torzulasokat igyekszik kisziirni. A Médiatanacs - eldzetes (ex ante)
modon — a szakhatdséagi allasfoglalasat az alapjan alakitja ki, hogy a médiatartalom-szolgaltatas
relevans piacan feltételezheté-e, van-e lehet6ség arra, hogy a sokszinli tdjékozodas joganak
romldsa kovetkezzék be. A Médiatanacs e kdrben megjegyzi, hogy az ex ante szabalyozas elv,
igytipus kiforrott kozigazgatasi jogalkalmazoéi és birdsagi gyakorlattal rendelkezik - tobbek
kozott - a hirkozlési igazgatas teriiletén (példaként emlithetd a piacmeghatarozasra és jelentds
piaci erdvel rendelkezd szolgaltatok azonositasara, kotelezettségek eldirasara iranyulo eljaras az
elektronikus hirkozlésrdl szold 2003. évi C. torvény 62-66. §-a szerint). A Févérosi [télétabla
2.Kf£.27.284/2006/11. szamu itéletében az ex ante szabalyozassal kapcsolatban kiemelte, hogy
»az alperes az ex ante szabdlyozas részeként folyamatos piacelemzést végez, és a lépéseit az
hatarozza meg, hogy lat-e az érintett piacon lehetéséget arra, hogy a versenyhelyzet romlasa
kovetkezzék be. (...) Ennek megfeleléen az alperesnek a kotelezettséget megallapito
hatarozataban elégséges azt valosziniisitenie, hogy az adltala feltart koriilmény(ek egyiittes)
hatasadra versenyprobléma jelentkezhet. Ennek a problémanak (torzulasnak) a bekovetkezése a
felperesi érvekkel ellentétben - nem kivanalom, és nem eldfeltétel az alperesi intézkedés(ek)hez.”
4.8 A Mcédiatanacsnak tehat az Mttv. 171. §-a alapjan a feladata nem csak az, hogy
tényhelyzetben, az Mttv. 68. § (2) bekezdés szerinti megvaldsult jogsértés esetén intézkedjen,
hanem az, hogy a lehetdségét is elharitsa a médiapiaci szempontbol torzulast okoz6 problémanak
(korlatozasnak). Médiadgazati beavatkozasnak (a szakhatdsagi allasfoglalas megtagadasanak,
vagy az Mttv. 171. § (3) bekezdés szerint szakhatosagi eloiras, vagy feltétel alkalmazéasanak) a
fentiek alapjan akkor lehet helye, ha az iigy targyat képezdé adott médiapiaci helyzet az
alkotmanyos médiaszabalyozasi célokat a jogalkalmazo megitélése szerint veszElyezteti.

5. Médiapiaci koncentracié engedélyezését kizaro feltételek vizsgalata
A Médiatanacs az Mttv. 182. § t) pontjaban foglalt hatdskorében eljarva, a Ket. 44. § (1)
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bekezdése és az Mttv. 171. §-a alapjan megvizsgéalta a Kérelmezd kérelmét, nyilatkozatait,
adatszolgaltatasait abbol a szempontbol, hogy a fiiggetlen véleményforrasok Gsszefonddasok
utani szintje is biztositanid-e a sokszinli t4jékozodas joganak érvényesiilését a médiatartalom-
szolgaltatas relevans piacan.

E korben a Médiatanacsnak elsddlegesen azt kellett vizsgalnia, hogy fennall-e a médiapiaci
koncentracid engedélyezését kizaré megtagadasi ok. Az Mttv. 171. § (2) bekezdésének utald
szabalya alapjan a Mé¢diatanacs az Mttv. 68. § (2) bekezdése alapjan kdoteles megtagadni a
szakhatosagi hozzajaruldst, amennyiben legalabb harmincot szazalékos éves atlagos
kozonségarannyal rendelkezo linearis audiovizudlis médiaszolgaltato (illetve a médiaszolgaltatd
barmely tulajdonosa, és a médiaszolgaltatd barmely tulajdonosdban befolyasold részesedéssel
rendelkezé személy vagy vallalkozas) médiaszolgaltatast végzd vallalatban kivan részesedést
szerezni.

A Médiatanacs megvizsgalta a fuzidval érintett vallalkozasok el6zd naptari évekre vonatkozd
kozonségaranyait. A kozonségarany tekintetében a Médiatanacs —a Kérelmezd altal a fuzids
trlap 17. szamt mellékletében a 18-49 éves célcsoportra vonatkozdéan megadott adatokon til — a
Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag altal az Mttv. 69. § (4) bekezdése szerint az internetes
honlapjan kozzétett kozonségarany mérés modszertan alapjan - a Nielsen K6zonségmérés Kift.
altal - mért kozonségarany értékeket vette figyelembe. A médiaszolgaltatasok kdzonségaranya
tablazatos formaban az aldbbiak szerint mutathato be:

K6zonségarany a négy
évesnél idésebb lakossag
korében teljes miisoridében

(SHR%)
2012 2013 2014
Viasat 3 Uzlet titok |uzlet titok |uzlet titok
Viasat 6 Uzlet titok |uzlet titok |uzlet titok
AXN Uzlet titok |Uzlet titok |Uzlet titok

AXN White Uzlet titok |Uzlet titok |izlet titok
AXN Black Uzlet titok |uzlet titok |uzlet titok
Osszesen Uzleti titok|Uzleti titok|lizleti titok

A téblazatban kozolt adatok alapjan megallapithato, hogy a Sony Pictures Entertainment Inc.
cégesoporthoz tartoz6 linearis médiaszolgaltatasok (AXN, AXN White, AXN Black) dsszesitett
éves atlagos kozonségaranya igen csekély, 2014-ben [...]% volt, tehat ezen médiaszolgaltatasok
médiaszolgaltatéja nem esik a torvényi kizard rendelkezés ala.

A Viasat Hungaria Misorszolgaltato Zrt. altal miikddtetett Viasat 3 és Viasat 6 allando
megnevezesi linedris audiovizualis médiaszolgaltatasok Osszesitett éves atlagos kozonségaranya
a 2012-2014. idészakban folyamatosan csokkend volt (2012: [...]1%; 2013: [...]%; 2014:
[...]%;), azonban még a 2012-ben mért legmagasabb érték is lényegesen alatta marad a
torvényben szerepld 35%-nak.

Mindezek alapjan a Médiatanacs megallapitotta, hogy az Mttv. 68. § (2) bekezdésében foglalt
megtagadasi ok a jelen szakhatdsagi ligy targyat képezd médiaszolgéltatasok médiaszolgéltatoi
vonatkozasdban nem all fenn.

6. Relevans piacok meghatarozasa a véleménybefolyasoldsi képesség alapjan
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6.1 A M¢édiatanacs a fenti 3. pontban irtak alapjan megvizsgalta, hogy a jelen szakhatdsagi
eljaras targyat képezé tiligyben melyek mindsiilnek a médiatartalom-szolgaltatas relevans
piacainak.

6.2 A Me¢édiatanacs eldljaroban kiemeli, hogy a véleménypiacon fennalld véleménypiaci
er6folény vizsgalatdhoz a fogyasztok szempontjdbdl a hasonld jellegli tartalmak elérhetd és
hasonlo6 tipusu forrasainak az Osszességét vette alapul. A Médiatanacs ezért harom dimenzid
mentén vizsgalta a relevans véleménypiac hatarait:

6.2.1 tematikus dimenzid
6.2.2 egyiitt kezelhetd kozvetitd csatornak dimenzidja
6.2.3 foldrajzi dimenzio

Mindezeket nem 4altaldnossdgban, hanem a jelen {igy targyaban ¢érintett fogyasztok
szempontjabol vizsgalta, hiszen egy esetleges fuzid ezen fogyasztdi kor tekintetében jarhat kéaros
hatassal.

6.2.1 Relevans piac meghatirozasa a tematikai dimenzié mentén

A Me¢édiatanadcs a fuzid soksziniiségre ¢és véleménybefolydsolasra gyakorolt hatdsait a
médiatartalmak alabbi - a piaci gyakorlattal egyezd, a piaci szerepldk altal altalanosan hasznalt -
tematikus csoportositds mentén vizsgalta.

A M¢édiatanacs az alabbi relevans tematikai kategdriakat azonositotta:
[.  Hir, kdzszolgalati tematikdji médiatartalmak

II.  Altalanos szérakoztatd tematikaji médiatartalmak

III. Eletméd tematikaji médiatartalmak

IV. Film tematikdji médiatartalmak

V. Gyermekek szamara készitett tematikus tartalmak

VI. Zene tematikaju tartalmak

VIIL. Ismeretterjesztd tematikdju médiatartalmak

VIII. Sport tematikaju médiatartalmak

6.2.2 Relevans piac meghatarozasa a kozvetito csatornak dimenzidja mentén

A kozvetitd csatorndk dimenzidja mentén azt vizsgalta a Médiatanacs, hogy az adott tartalom,
vélemény milyen forméaban, mely médiatartalom-szolgaltatas tipuson, kategdrian keresztiil jut el
a néz6hoz, fogyasztohoz. Jelen eljards szempontjabol tehat nem az adott atviteli rendszer,
misorterjesztéi halézat (mitholdas, digitalis kabeltévé, analog kabeltévé, foldfelszini analog
vagy digitalis sugarzas, stb.) relevans elsddlegesen, tovabba az sem jelent 1ényeges mérlegelési
szempontot, hogy a médiatartalom ingyenesen (free-to-air), vagy dij ellenében jut el a
fogyasztohoz, hanem a fuzio tekintetében annak van jelentdsége, hogy az adott audiovizualis
médiaszolgaltatast mely médiatartalom-szolgaltatds helyettesitheti. A vélemények piacan
ugyanis egyszerre van jelen az audiovizudlis, a radids, az internetes €s a nyomtatott sajton
keresztiil megvalosuld véleménybefolyasolds. Ezen véleménykozvetitési csatorndk azonban
lényegesen kiilonboznek egymastdl a fogyasztdas modja €s intenzitdsa, véleménybefolyasolasi
hatasuk tekintetében, ezért indokolt az elsddleges tajékozodasi forrds - mint a véleménypiac-
lehatarold jellemz6 - alapjan az audiovizudlis tartalmak kiilon vizsgalata a kozvetitd csatornak
dimenzidja mentén. A Médiatanacs megjegyzi, hogy a jelen szakhatosagi iigy targyat képezd
fuzié  tekintetében a  tartalomszolgaltatasi  alternativdak  kozott a  sajtotermékek
véleménybefolyasoldsi szempontbol nem erds helyettesitok, igy a Médiatandcs ezen
tartalomszolgaltatdsokat a jelen fuzido targyaban nem tartja relevans ¢és helyettesitd
véleménybefolyasold kdzvetitd csatornaknak.
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E megallapitds teljesen Osszhangban van a vonatkozo jogi szabalyozas alapjaval és
jogérvényesitést meghatarozd anyagi jogi, médiajogi mérlegelési keretével. Az Mttv. 171. § (1)
bekezdésében ugyanis maga a jogszabalyi rendelkezés is kifejezetten elvalasztja, elhatarolja
egymastol (diszjunktiv mérlegelési alapon rendezett szabalyozasi modszerrel) az elektronikus
hirk6zlési halozaton, illetve a nyomtatott sajtoterméken keresztiil nyilvanossaghoz eljuttatott
médiatartalmat. A vonatkozo kozigazgatasi mérlegelési jogkor elsédleges jogszabalyi alapja és
kerete, illetve a Médiatanacs szakhatosagi hataskorét meghatarozé tartalma az elektronikus
hirkozlési halézaton vagy a nyomtatott sajtoterméken keresztiil eljuttatott médiatartalom
elvalasztasa, 6nallo relevans piacként kezelése. Ebbol kovetkezden jelen szakhatosagi eljarasban
részletesebb jogi indokolést, jogértelmezést igényelne, ha a Médiatanacs az Mttv. 171. § (1)
bekezdésében elvalasztott két alapvetd relevans piacot egységesitené, egységesen, 0sszevontan
kezelné jogalkalmazésa soran.

Mindezek alapjan a Médiatanacs a kozvetitdé csatorndk dimenzidjdban azokat a platformokat
vizsgalta, amelyeken az audiovizualis tartalom elektronikus hirkozlési halézaton eljuthat a
nézO0khoz, fogyasztokhoz.

Az audiovizudlis tartalom fogyasztokhoz vald eljuttatasaban kiemelt jelentésége van a
hagyomanyos televizids (linearis) tartalomszolgaltatasnak. Ezt a Nielsen Kozonségmérés Kift.
altal mért nézettségi adatok is alatdmasztjak, amely szerint a magyarorszagi lakossag 2015.
majusdban napi atlagban tobb mint négy oOrat néz tévét. Az alabbi tablazat életkor, nem és
teleptiléstipus szerinti bontdsban mutatja be a televizidzasra forditott idétartamot.

Teljes népesség 269
Nem
MN& 284
Ferfi 251
Eletkor (3)
4-17 179
18-49 223
50+ 354
Eletkor (8)
4-7 191
8-12 199
13-17 153
18-29 174
30-39 224
40-49 271
50-59 315
60+ 378
Telepiiléstipus
Budapest 250
Megyei jogl varos 267
Egyéb varos 285
Kdzség 258

Forras: Televizidzasra forditott id6 napi atlaga 2015. majus; egész nap; Live; ATV (perc/fd)
http://www.nielsentam.tv/Uploads/Hungary/Honlap havi_statist 201505.pdf (Nielsen
Ko6zonségmérés Kft.)

Az audiovizudlis tartalom fogyasztohoz vald eljuttatasanak masik moddja az internetes
tartalomfogyasztas. Az audiovizudlis tartalom interneten torténd tovabbitasa dinamikajat tekintve
fontos kozvetitd csatorna, elterjedtsége azonban lényegesen kisebb a hagyomanyos televizios
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vételi mod elterjedtségénél. Az NMHH részére az Ariosz Kft. altal végzett ,,Tavkozlési
szolgaltatasok hasznalata a lakossagi felhasznalok korében” cimii kutatds szerint 2014-ben a
magyarorszagi haztartasok 98%-a (4,019 millid hdztartds) rendelkezett elbfizetéses vagy
ingyenes televizio vételi moddal, igy megkdzelitéleg 9,5 millidan voltak képesek televiziot
nézni. Ezzel szemben az internet penetracid ennél jelentdsen alacsonyabb: ugyanezen kutatas
szerint Magyarorszagon 2 352 555 haztartas rendelkezett vezetékes internet eléfizetéssel, ami az
atlagos haztartasszamot alapul véve 6 505 803 {6t jelent, vagyis a lakossag minddssze 65%-at.
Ennél azonban az interneteléréssel rendelkezok szama magasabb, ugyanis a kutatds szerint 1,3
milli6 a mobiltelefonos mobilinternet és 470 ezer a szamitogépen hasznalt mobilinternet
eléfizetok szama. Tekintettel azonban arra, hogy a Médiatanacs rendelkezésére allo adatok
alapjan a mobilinternet eléfizetésekre vonatkozo eldfizetdi szerzddések tilnyomod tobbségben
adatforgalmi korlatot tartalmaznak és az eléfizetések csaknem 90%-anak adatforgalmi korlatja
havi 5 Gbyte vagy ennél alacsonyabb, igy a mobilinternet a nagy adatforgalmat general6
rendszeres audiovizudlis tartalomfogyasztasra — és a televizio helyettesitésére — a Médiatanacs
megitélése szerint nem alkalmas.

A vezetékes interneteléréssel rendelkezOk szdmabdl megallapithatd, hogy a lakossag szignifikans
része szamara az internet nem redlis alternativa a televizio helyettesitésére vagy kiegészitésére. A
sokszinliség szempontjabol tehdt a lakossdg tobb mint harmada eleve hatranyos helyzetbe
keriilne, amennyiben a Médiatanacs a televizidos és az internetes tartalomszolgaltatast egy
piacként kezelné, ugyanis az interneteléréssel nem rendelkezd haztartdsokhoz jelenleg az
audiovizudlis tartalmak kizarolag televizion keresztiil jutnak el. Mindezekbdl kdvetkezden a
Meédiatandcs a jelen szakhatdsagi ligy vonatkozasaban a sokszinliséget a televizios platform,
mint linedris audiovizualis kozvetitdcsatorna mentén onalldan vizsgalta.

6.2.3 Relevans piac meghatirozasa a foldrajzi dimenzié mentén

A Médiatanacs sziikségesnek tartotta tovabba a tartalomfogyasztasi forrasok foldrajzi
dimenzidjdnak meghatarozasat, ugyanis a tdjékozoddas ¢és a véleménybefolydsolds a
médiatartalom-fogyasztas helyéhez kotott, igy példaul 1étezik csak helyi, vagy kizarolag
regionalis szinten elérhetd tartalomforras. A szakhatosagi eljaras targyat képezd fizioban érintett
linearis audiovizudlis médiaszolgaltatasok Magyarorszag teriiletén érhetdéek el, pontos
vételkorzetilk azonban - a médiatartalmak tovabbitasat szolgdlé miisorterjesztési atviteli
rendszerek szolgaltatasi teriileteinek, vételkorzeteinek kiillonbozdségébdl eredden — eltérd.

Az Osszeolvadassal érintett médiaszolgaltatasok free-to-air modon nem érhetdek el, csak
eldfizetéses miisorterjesztdi szolgaltatast nyujtdo misorterjesztok haldzatan.

A Kérelmez6 adatszolgaltatasa alapjan az Osszeolvadassal érintett misorok koziil a Viasat 3
allandé megnevezésli médiaszolgaltatas rendelkezik a legmagasabb eléfizeté szammal, és a
technikai lefedettsége is a legmagasabb (86 %).
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Technikai e
Médiaszolgaltatas lefedettség Flcfizetdi izam
(2015. méjus) (2015. majus)

Viasat 3 Gzleti titok Gzleti titok
Viasat 6 Gzleti titok Gzleti titok
AXN Gzleti titok Gzleti titok
AXN White Gzleti titok Gzleti titok
AXN Black Gzleti titok Gzleti titok

Az Osszeolvadassal érintett Ot tartalom szolgéltatas elérhetd eléfizetéses mitholdas szolgéltatas
(DTH) igénybe vétele altal is. Tekintettel arra, hogy a mitholdas miisorterjesztési szolgaltatasok
lefedettsége orszagos, ezért a fuzioval érintett médiatartalmak hozzaférési helye elvileg az orszag
barmely részén lehetséges. A fentick alapjan a Médiatandcs a relevans piacot a foldrajzi
dimenzi6é mentén orszagos piacként definialja.

6.3 A relevans piacok meghatdrozasanak 0sszegzése

6.3.1 A Médiatanécs a fentiekben elemzett adatok alapjan a tematika, a kozvetitd csatorna €s a
foldrajzi kiterjedés jellegét tekintve az aldbbi piacokat azonositotta a mérlegelési
szempontrendszer alapjan:

I.  Hir, kdzszolgélati tematikju televiziés médiaszolgaltatasok orszagos piaca

II.  Altaldnos szorakoztatd tematikaju televizids médiaszolgaltatasok orszagos piaca

III. Eletméd tematikaju televizios médiaszolgaltatdsok orszagos piaca

IV. Film tematikaja televiziés médiaszolgaltatasok orszagos piaca

V. Gyermek tematikaju televizios médiaszolgaltatasok orszagos piaca

VI. Zene tematikdju televizios médiaszolgaltatdsok orszagos piaca

VII. Ismeretterjesztd tematikaju televizios médiaszolgaltatasok orszagos piaca

VIII. Sport tematikaju televizios médiaszolgaltatasok orszagos piaca

6.3.2. A Médiatanacs az Osszefonddassal érintett linearis audiovizualis médiaszolgaltatasokat az
egyes relevans piaci kategoridkba az alabbiak szerint sorolta be.

A Meédiatanacs a véleménybefolydsolads szempontjabdl kiemelt jelentdséggel kezeli a belfoldi,
kiilfoldi, gazdasagi, politikai, pénziigyi hir és egyéb informativ jellegi médiatartalmakat,
miusorszamokat, ezért a fzid vizsgalata soran elengedhetetlen az egyes médiaszolgaltatasokban
megjelend hir jellegli miisorszamok iddtartamanak ¢és kozonségaranyanak értékelése.

A Kérelmezd altal az MN/10618-8/2015. szamon iktatott beadvanyban szolgaltatott adatok
alapjan a fuzioban résztvevé médiaszolgaltatasok egyike sem nytjt hirek/hiraddé miisorszamot.
Az AXN, az AXN Black ¢és az AXN White allandé megnevezésii médiaszolgaltatdsok esetében a
Kérelmez0 altal beadott adatok szerint mindharom csatorna a miisoridé [...]%-ban sorozatokat, a
fennmaradd miisorido [...]%-ban pedig filmeket sugaroz.

A beadott adatok alapjan a Céltarsasdg iranyitdsa ala tartozd Viasat 3 csatorna esetében a
misoridd [...] %-at sorozatok, [...]% filmek, [...]%-4at tv shop és f...] %-at magazinmisorok
tették ki. A Viasat 6 esetében a nem animacios sorozatok a miisoridd [...]%-at, az animacids
sorozatok [...]%-at, a filmek [...]%-at a reality show-k és tv shop f...]%-at, a magazinmusorok
[...[%-at és a doku-reality tartalmak [...]%-at tették ki a miisoridének.
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A Médiatanacs — a Kérelmezé 4ltal rendelkezésre bocsatott adatokon tul —a Nielsen
Kozonségmérés Kft. adatait is vizsgalta a 2015. januar 1. - 2015. majus 31. iddszakra
vonatkozoan. Megallapitast nyert, hogy az adatbdzis nem tartalmaz adatot az AXN Black ¢és az
AXN White csatorndkra vonatkozoan. A vizsgalat soran a hirdetések, arubemutatd, promocio,
inzert hiba kategoriaba tartoz6 adésidé nem lett figyelembe véve. A vizsgalat eredményeit az
alabbi tablazat mutatja be.

Fuzidban érintett egyes miisorok miisoridejének
megoszlasa miisortipusonként

Mdisor (2015. januar 1. - majus 31.)
Egyéb
Sorozat | Film | szérakoztaté | Egyéb |Osszesen
AXN Uzleti titok|Uzleti titok| Gzleti titok |izleti titok 100%
Viasat 3 |uzleti titok|iuzleti titok] uzleti titok [uzleti titok 100%
Viasat 6 |izleti titok|izleti titok] zleti titok |izleti titok 100%

Mivel a Nielsen Kozonségmérés Kft. adatbazisa nem tartalmazott adatot az AXN Black ¢és az
AXN White elnevezésli médiaszolgaltatasokra vonatkozdéan, ezért a Médiatanacs e korben a
Kérelmez0 altal az MN/10618-8/2015. {ligyiratszamu beadvanyban szolgaltatatott adatokat vette
figyelembe. Az AXN ¢és a Viasat 3 csatorndk esetében megallapitast nyert, hogy a Kérelmezo
altal szolgaltatott miisorszerkezeti adatok ¢és a Nielsen Kozonségmérés Kft.-t6l szarmazo6 adatok
csupan csekély eltérést mutatnak, igy e csatorndk, valamint a nagyobb mértékii eltérést mutatd
Viasat 6 csatorna esetében a Médiatandcs vizsgélata soran a Nielsen Kozonségmérés Kft.-t6l
szarmazo adatokat hasznalta fel.

A Céltarsasaghoz tartozd Viasat 3, valamint a Vevohoz tartozd AXN, AXN White és AXN
Black csatorndk esetén megallapithato, hogy ezek kifejezetten filmalkotdsokat €s sorozatokat
mutatnak be, amelyek részaranya a miisorrendben meghaladja a [...]%-ot. A fentiek alapjan a
M¢édiatanacs ezen médiaszolgaltatasokat a ,,Film tematikaja televiziés médiaszolgéltatasok
orszagos piaca” relevans piacba sorolta be.

A Céltarsasadghoz tartozé Viasat 6 allandé megnevezésii lineéris audiovizualis médiaszolgaltatas
szintén jelentds részben sorozatokat és filmeket mutat be a Nielsen Kozonségmérés Kft. adatai
szerint a miisoridd [...]%-aban), azonban a miisorstrukturaja a miisorid6 tobb mint negyedében
mas jellegli szérakoztatd miisorszamokat (reality misorszam, felndtteknek sz6ld animacio,
egyeb nem zenei szorakoztatd miisorszam) tartalmaz, azaz altalanosabb, szorakoztatdsra iranyuld
tartalmat kozvetit a nézOk részére. Mivel ezen médiatartalom a miisorrendje, miisorzsanere,
tipusa alapjan nem sorolhato be kifejezetten valamilyen mas tematikahoz (pl. gyermek, zene,
ismeretterjesztés, vagy sporttartalom), ezért a Viasat 6 csatornat a Médiatanacs az ,,Altalanos
szérakoztatd tematikaju televizidos médiaszolgaltatasok orszagos piaca” relevans piacba sorolta
be.

A fuzidban résztvevd vallalkozasok egyes relevans piacokhoz tartozo linearis audiovizualis
médiaszolgaltatasai a fentiek alapjan a kovetkezok:

I1. piac: Viasat 6

IV. piac: AXN, AXN Black, AXN White, Viasat 3

7. A véleménybefolyasolo képesség erejének értékelése a relevans piacokon
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7.1 A Médiatanacs az elObbiekben irtak alapjdn megvizsgalta, hogy a tervezett fuzié milyen
hatassal lehet az Osszefonddassal érintett vallalkozasok véleménybefolydsolasi képességére,
illetve a t4jékoztatas sokszinliségének megdrzésére, a sokszinli tdjékozodds joganak
érvényesiilésére a médiatartalom-szolgaltatas relevans piacain. A Médiatanacs e korben
vizsgalta, hogy a tervezett dsszefonodés hatdsara sériilhetnek-e széles tarsadalmi érdekek, illetve
milyen piaci koncentracid vagy er6folényes helyzet alakulhat ki a tervezett Osszefonodas
esetleges engedélyezése esetében.

7.2 A médiapiaci koncentrdcid megeldzése €és a sokszinli tdjékozodas joganak biztositasa
érdekében az Mttv. 67-69. §-aiban meghatarozott kozjogi eszkozok alkalmazasara azokkal a
vallalkozasokkal szemben keriilhet sor, amelyek olyan médiapiaci pozicidban vannak, amely
lehetové teszi szdmukra, hogy a kdzvéleményt - és azon keresztill a kdzonség egyes tagjainak
véleményét - meghataroz6 modon befolyédsoljak. Az Mttv. szabdlyozasi rendszere - mind a
médiapiaci koncentraci6 megeldzésére, mind pedig a jelentds befolyasold erdvel rendelkezd
médiaszolgaltatok meghatirozasara irdnyuld eljarasok esetében - pontosan, kifejezetten,
tételesen  meghatdrozza a  linearis médiaszolgaltatasok  esetében a  médiapiaci
véleménybefolyasolasi er6folény mértékét, amelyet a torvény konkrétan meghatérozott
kozonségarany eléréséhez kot. (Az Mttv. az érintett médiaszolgaltatok azonositdsat ugyan a
hat6sagi jogalkalmazdsra bizza, azonban e korben a Médiatandcs mind a médiapiaci
véleménybefolyasolasi er6folényes mindség tekintetében, mind pedig a statuszhoz kapcsolddo
kotelezettség tekintetében csak rendkiviil szitk mértékben rendelkezik mérlegelési jogkorrel,
ezek ugyanis a torvény altal adottak, meghatarozottak.)

Az Mttv. 171. §-aban foglaltak szerint a médiatartalom-szolgaltatds relevans piaca
vonatkozdsdban a sokszinli tdjékozodds joganak érvényesiilését jelentdé médiapiaci
véleménybefolyasolasi er6folényre vonatkoz6 kozigazgatasi hatdsagi jogalkalmazas keretében a
Médiatandcsnak a mérlegelés soran figyelemmel kell lennie a kozonségardnyra is, illetve a
véleménybefolyasolasi er6folény mértéke és ennek médiapiaci hatasainak, kovetkezményeinek
megitélése tekintetében az Mttv. 67-69. §-aiban meghatdrozott térvényi tényallasi elemekre.
Ennek alapvet6 indoka egyfeldl az, hogy a linearis audiovizualis médiaszolgaltatasokat nyujtd
vallalkozasok Osszeolvadasa tekintetében az Mttv. 171. § (2) bekezdése kifejezetten a médiapiaci
koncentraci6 megelozésére vonatkozd altalanos szabalyokra ¢€s a torvényben rogzitett
meghatarozott mértékli kozonségaranyra - mint a szakhatdsagi hozzajarulas kogens megtagadasi
okara - hivatkozik. Masfel6l a Médiatanacsnak azért is vizsgalnia kell a fazioval érintett
médiaszolgaltatdsok kozonségaranyat, mert a szabalyozas céljaban rejld elvi azonossadg miatt az
Mttv. 67-69. §-aiban rogzitett szempontrendszer irdnyadod annak megitélése, mérlegelése soran,
hogy a piaci részesedés (véleménybefolyasolasi er6folény) a médiatartalom-szolgaltatas relevans
piacéan a tartalomkinalat sokszinliségét képes-e torzitani, veszélyeztetni.

A fentieken tul elmondhaté tovabba, hogy altalanosan elfogadott tény, hogy a médiajogi
szempontl vizsgalat korében a kozonségarany adhatja meg a legmegfelelobb viszonyitasi alapot
a sokszinliség ¢és véleménybefolydsolas mérése korében, tekintettel arra a tényre, hogy a
vélemények piaca, az ott vizsgalando sokszinliség elsdsorban attdl fligg, hogy hany emberhez jut
el az adott médiaszolgaltatas.

A Meédiatanacs tehat kifejezetten a médiajogi, a kdzonségarany szempontjabol értelmezett
koncentracio kérdéskorét vizsgalta a véleménybefolydsold képesség erejének értékelése soran. A
Meédiatanacs szakhatosagi allasfoglalasanak kialakitdsa soran elemezte, hogy a médiatartalmak
relevans tartalomfogyasztasi forrasokként kimutathaté kozonségaranya milyen mértékii az
Osszeolvadast megeldzden, tovabba vizsgalta, hogy a tervezett fuzié kdvetkeztében megerdsodo
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tajékoztatasi monopdlium milyen veszélyeket hordozhat a sokszinii médiapiac fenntartdsdnak
szabalyozo6i célja ellen.

A relevans kozonségarany megallapitasa céljabol a Médiatanacs mindenekeldtt azt vizsgalta,
hogy mely linedris audiovizudlis médiaszolgaltatdsokat lehet figyelembe venni a jelen
szakhatosagi eljaras targyat képezo ligy szempontjabol relevans kozonségarany adatok vizsgalata
soran.

Az ,Altalanos szorakoztatd tematik4ju” csatorndk korét a Médiatandcs azokat a linedris
audiovizualis médiaszolgaltatasokat sorolja, amelyek esetében a filmek, sorozatok és egyéb
szérakoztatd miisorok ardnya az Osszes misoridd legaldbb 75 %-a 0gy, hogy az egyéb
szorakoztatd miisorok ardnya eléri az 6sszes musorido legalabb 25%-at.

A Film tematikaju” médiaszolgaltatasok korének meghatdrozasa soran a Médiatanacs azt
vizsgalta, hogy mely csatorndk esetén éri el a filmek és sorozatok egylittes részaranya a teljes
miisoridd 75%-at.

A vizsgalatokat a Médiatanacs a Nielsen K6zonségmérés Kft. 2015. januar 1. — 2015. majus 31.
idészakra vonatkozd adatai alapjan végezte. Az egyes relevans piacokon figyelembe vehetd
médiaszolgaltatasok az alabbiak szerint mutathatok be tablazatos formaban:

Altalanos szérakoztaté tematikaju misorok
sorozat, film és egyéb szérakoztato miisor
Altalanos szérakoztaté tematikaju tematikaju miisoridejének megoszlasa
televizios médiaszolgaltatasok (2015. januar 1. - majus 31.)
Egyéb

Sorozat Film szorakoztatd | Osszesen
FEM3 Uzleti titok| Gzleti titok| Gzleti titok | Uzleti titok
RTLII uzleti titok| Uzleti titok|] Gzleti titok | Gzleti titok
RTL+ Uzleti titok| Gzleti titok] Gzleti titok | Uzleti titok
Super TV2 uzleti titok| Uzleti titok|] Gzleti titok | Gzleti titok
Viasat 6 Uzleti titok| Gzleti titok| Uzleti titok | uzleti titok
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Film tematikdaju tematikaju televizios
médiaszolgaltatasok

Film tematikajui miisorok miisoridejének

megoszlasa

(2015. januar 1. - majus 31.)

Sorozat Film Osszesen
AXN White Uzleti titok Uzleti titok Uzleti titok
AXN Black Gzleti titok Uzleti titok Uzleti titok
AXN Uzleti titok Uzleti titok Uzleti titok
cooL Gzleti titok Gzleti titok Gzleti titok
F+ Gzleti titok Uzleti titok Gzleti titok
FILM+2 Gzleti titok Gzleti titok Gzleti titok
FOX Gzleti titok Uzleti titok Gzleti titok
Galaxy TV Uzleti titok Uzleti titok Gzleti titok
PARAMOUNT Uzleti titok Uzleti titok Gzleti titok
PRO4 Gzleti titok Gzleti titok Gzleti titok
SOROZAT+ Gzleti titok Uzleti titok Gzleti titok
STORY4 Gzleti titok Uzleti titok Uzleti titok
STORY5 Gzleti titok Gzleti titok Gzleti titok
UNIVERSAL CHANNEL Gzleti titok Gzleti titok Gzleti titok
VIASAT 3 Gzleti titok Gzleti titok Gzleti titok

A kozonségarany tekintetében a Médiatanacs az NMHH altal az Mttv. 69. § (4) bekezdése
alapjan internetes honlapjan kozzétett kdozonségarany mérés modszertan alapjan - az Nielsen
Kozonségméres Kft. altal - mért kozonségarany értékeket vette figyelembe.

ALTALANOS SZORAKOZTATO TEMATIKAJU

Kozonségarany a négy évesnél idésebb
lakossag kérében teljes miisorid6ben

TELEViZIOS MEDIASZOLGALTATASOK (SHR%)
202 | 2013 | 2014
FEM3 Gzleti titok Gzleti titok Gzleti titok
RTLII Gzleti titok Gzleti titok Gzleti titok
RTL+ Gzleti titok Gzleti titok Gzleti titok
Super TV2 Gzleti titok Uzleti titok Uzleti titok
Viasat 6 Gzleti titok Gzleti titok Gzleti titok
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K6z6nségarany a négy évesnél idésebb
FILM TEMATIKAJU TELEViZIOS lakossag korében teljes miisoridében
MEDIASZOLGALTATASOK (SHR%)
2012 2013 2014
AXN White na. Uzleti titok Uzleti titok
AXN Black na. Uzleti titok Uzleti titok
AXN Uzleti titok Uzleti titok Uzleti titok
CooL Gzleti titok Uzleti titok Gzleti titok
F+ Gzleti titok Gzleti titok Gzleti titok
FILM+2 Gzleti titok Gzleti titok Gzleti titok
FOX Uzleti titok Uzleti titok Uzleti titok
Galaxy TV Gzleti titok lzleti titok Gzleti titok
PARAMOUNT Uzleti titok Uzleti titok Uzleti titok
PRO4 Uzleti titok lzleti titok Gzleti titok
SOROZAT+ Uzleti titok Uzleti titok Uzleti titok
STORY4 Gzleti titok Gzleti titok Gzleti titok
STORY5 Uzleti titok Uzleti titok Uzleti titok
UNIVERSAL CHANNEL Gzleti titok Gzleti titok Gzleti titok
VIASAT 3 Uzleti titok Uzleti titok Uzleti titok

A Meédiatanacs a médiatartalom-szolgaltatas relevans piacat érinté véleménybefolyasolési
képesség hatasainak vizsgalata soran mindenekel6tt utal arra, hogy a fuziok célja kozgazdasagi
szempontbol altalanossagban a szinergidk kihasznalasa, a hatékonysag ndvelése, a rendelkezésre
allo eréforrasok gazdasagosabb felhasznalasa, iranyitasi szintek egyszertsitése. A Médiatanacs
allaspontja szerint - kovetve az altalanos kozgazdasagi alaptéziseket - a kozos vallalkozasba
keriil6 mindennemii tevékenység is racionalizdlasra keriilhet az Osszefonodas utan. Ez a
racionalizacio, avagy a tevékenységek ésszeriisitése, koltséghatékony gazdalkodas kialakitasanak
feltételezett célja magaval vonhatja egyrészt a tajékoztatashoz elengedhetetleniil sziikséges
tartalomforrasok beszerzésének racionalizalasat. Altaldnossagban ugyancsak elmondhato, hogy a
kozos vallalat - a koltségesokkentés érdekében — vélelmezhetden ugyanazt a tartalomforrast
hasznalja a hasonlé médiatartalmak esetén az atfedd tartalmak eldallitdsahoz, ez viszont
sziikségszeriien a hir és informaci6 tartalomkinalata sokszinliségének csokkenését vonhatja maga
utan, valamint veszélyeztetheti a demokratikus kdzvélemény kialakitdsahoz elengedhetetlentil
sziikséges sokféle hir, vélemény ¢és tartalom megjelenését, valamint megakadalyozhatja a
tajékoztatas valasztékanak megdrzését. A Médiatanacs allaspontja szerint a jelen szakhatdsagi
eljarasban a véleménybefolyasolasi képesség szempontjabdl meghatarozd jelentdségi
médiatartalmak tekintetében - az aldbbiakban mérlegelt szempontok alapjan - nem all fenn olyan
koriilmény, amely alkalmas lenne a 6.3.2 pontban meghatarozott relevans piacok
vonatkozdsdban a tartalomkindlat sokszinliségének egyértelmii, jelentds ¢&s kozvetlen
korlatozasara, torzitasara.

A véleménybefolyasolasi képesség szempontjabol meghatarozé jelentdségii belfoldi, kiilfoldi,
gazdasagi, politikai, pénziigyi hir és egyéb informativ jellegli médiatartalmak tekintetében
kiemelendd, hogy a fluzidval érintett médiaszolgaltatasok koziil egyetlen egy sem nyujt
hirek/hirad6 miisorszdmot.

A Médiatanacs a fentiekben tablazatos formaban bemutatott adatok alapjan megallapitotta
tovabba, hogy a tervezett 6sszefonddas a 6.3.2 pontban meghatarozott relevans piacok koziil az
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»Altalanos szoérakoztato tematikaju televizios médiaszolgaltatasok orszagos piaca” relevans
piacon nem okozna az eddigi piaci eréviszonyokban valtozast, ugyanis azon csak a Céltarsasag
egyik médiaszolgaltatasa (Viasat 6) képviselteti magat.

A ,Film tematikdju televiziés médiaszolgaltatdsok orszagos piaca” relevans piacnak a Vevd
mindharom médiaszolgaltatdsa (AXN, AXN Black, AXN White), tovabba a Céltarsasag egyik
médiaszolgaltatdsa (Viasat 3) is szerepldje. A Médiatanadcs megitélése szerint a tervezett fzid
ezen a relevans piacon sem veszélyezteti a tartalom soksziniiségét, mert az emlitett négy
médiaszolgaltatas egyiittes kozonségaranya a relevans piacon 2012-ben [...]%, 2013-ban [...]%,
2014-ben pedig [...]% volt, ami jelentésen elmarad az Mttv. 68. §-dban meghatarozott 35%-0s
kiiszobértéktol.

A M¢édiatanacs alldspontja szerint azon tul, hogy a kozonségarany mértékét figyelembe véve sem
tekinthetOk e médiatartalmak szolgaltatéi (szolgéltatdja) az adott relevans piacon jelentds vagy
karos hatédssal jar6 er6folényben 1évd vallalkozasoknak, a sokszinli t4jékozodéas jogéanak
érvényesiilése szempontjabol az is megfeleld garanciat jelent, hogy a 6.3.2 pontban azonositott
relevans piacok esetében az egyes médiaszolgéltatasok jelentds szdmu versenytarssal osztoznak.
A Médiatanacs fontosnak tartja hangsulyozni, hogy az elmult években jelentdsen megnétt a
tematikus médiatartalom-szolgéaltatasok szdma Magyarorszagon: mig 2000-ben még csak
harminc magyar nyelvii csatorna volt jelen a piacon, addig 2015-ben a szamuk mar meghaladja a
szdzat”, amely - egyéb médiajogi eszkozok és megfelelé piaci koriilmények mellett - szintén
biztosithatja a sokszinliséget és a valasztasi lehetoséget.

A Meédiatanacs megéllapitotta, hogy az ,Altalanos szorakoztatd tematikaju televizios
médiaszolgaltatdsok orszagos piacan” a fizi6 nem jarna a tulajdonosi koncentracid erdsodésével,
valamint, hogy a ,,Film tematikaju televizios médiaszolgaltatdsok orszagos piacan” kialakulo
koncentraci6 nem lenne olyan mértékii, amely veszélyeztetné a tartalom sokszinliségét, igy
vélelmezhetden a fiiggetlen véleményforrasok Osszefonddasok utani szintje is megfelelden
biztositja a sokszinii t4jékozodas joganak érvényesiilését.

Osszegezve a fentieket, a Médiatanacs allaspontja szerint, a fentickben részletesen ismertetett
vizsgalatok (vizsgalati szempontok) alapjan a tervezett osszefonédds nem jarna a tulajdonosi
koncentracid  jelentdés  erdsodésével, az  Osszefonddas  eredményeként pedig a
véleménybefolyasolasi képesség a relevans piacokon nem valtozna oly mértékben, amely a
sokszinii tajékozddas joganak sérelmét okozna.

7.3. A Médiatanacs a fentiekben bemutatott indokok ¢s mérlegelési szempontok alapjan a jelen
szakhatosagi allasfoglalas rendelkezd részében foglaltak szerint dontott.

A szakhatdsagi eljarast a Ket. 44-45/A. §-ai és az Mttv. 171. §-a szabalyozza. Jelen szakhatdsagi
eljarasban az iigyintézési hatarido leteltének napja: 2015. jalius 7.

A szakhatdsagi allasfoglalas elleni jogorvoslati lehetdségrol szolo tajékoztatas a Ket. 44. § (9)
bekezdésén alapul.

3 Forras: MAVISE Database on TV and on-demand audiovisual services and companies in Europe
(http://mavise.obs.coe.int/)
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A Médiatanacs joghatéosdga az Mttv. 1. §-d4n, valamint a 171. § utalé szabalyai alapjan
alkalmazand6 Tpvt. 1. §-an és a VI. Fejezet rendelkezésein, hataskore a Ket. 44-45/A. §-ain, az
Mttv. 171. § (1) bekezdésén és a 182. § t) pontjan alapul.”
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