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Eloszo

A markak szamara a jogi és etikai sztenderdeknek valo
medfelelés stratégiai céljai:
* Fogyasztok bizalmanak megszerzése €s megolrzese
« Az egész termekkategoria erdsitese a korrekt verseny réven

» Birsag megel6zeése ( penzbuntetés + hirnévrontas lenne a birsag)
« GVH birsagkozleménye (szakmai gondossag figyelembevétele)
» Birsagkozlemények utani ijedelem
» Birsagkozlemények indoklasaban a szempontok érvenyesitése
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ALLIANCE



A reklam onszabalyozas fejlodéstorténete

« Utodlagos (panaszkezeléstol) az elozetes
megdfelelesig (a komplex rendszeriq)

 Mara a Better Regulation teruletén a reklam
onszabalyozas a minta — komplex szolgaltatasokkal
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Mit tesz az ORT? — Copy advice

1.
2.

M/

Copy advice - ElGzetes véleményezés - évente kb. 1000 lgy
Hatarozatot adunk ki — mindig irasban, és mindig bizottsagi dontés
alapjan

Tajékoztatas — mindig irasban, tobbnyire koncepcio véleményezése
esetén

Gyors valaszadas (max. 1 hét)

Az lUgyt6l figgetlen dontéshozdk (bizalmi kérdés!! — kiils6 vagy
belsd szakért6?)

Jogaszi és a reklamot értbk szakértbi dontése (mi a reklam
Uzenete?)
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Copy advice - Miert fordulnak hozzank?

* Van, akinél a (hazai vagy nemzetkozi) compliance folyamat része

e Van, aki a tréningtink utan a kérdéses reklamokat elkuldi (évi kb. 25 tréning a
tagjainknal, 5-100 féig)

e Van, aki konferencia el6adasunk utan ,,ébred fel” 2022-ben 10 el6adas)

* Van, aki edukacids programjaink (workshop, hirlevél, egyetemi el6adasok) ismeri meg
az érzékeny, elkiildendé teruleteket

* Van, aki egyszer kiprobalta, és a sajat megnyugtatasara kuldi

 Van, aki fél attdl, hogy a kampdnytervezés/ és a médiaterv megakad, ha az 6koszisztéma
masik szerepldje (pl. a média) kuldi el, mert aggalyosnak talalja a reklamot

* Megijednek egy-egy GVH dontés utan (pl. gyerek téma, zold allitasok)
* Monitoring workshop utan — megtudjak, hogy eddig hibaztak
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Copy advice

* A tervezési folyamat melyik fazisaban fordulnak hozzank?
 Minél hamarabb, annal olcsébb a reklam modositasa
* Van-e, lesz-e a végso verziora jovahagyo hatarozat? — figyelembe veszi a
korabbi hatarozatot a GVH? (hangositas, végsé vagas elbttit)
* Nemzetkozi kampanyok esetén
* Van-e id6 véleményeztetni meég a kampany inditasa el6tt?

* Elindul a kampany, véleményezteti, és ha kell, kés6bb modositja — figyelembe
veszi a GVH?

* Nagy cégek ismerik az 6nszabalyozast, elfogadjak és tamogatjak
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