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1. AZ IAB HUNGARY-ROL I I

Az IAB Hungary a Magyar Reklamszovetség keretein bellil 2008. novemberében létrejott
tagozat, mely a nemzetkozi Interactive Advertising Bureau (IAB) szakmai szervezet hazai
képviselGje, az IAB Europe tagja.

A szervezetet 46 cég alapitotta, koztik UGgynokségek, kiaddok, kutatdcégek, hirdetdk és egyéb
az online hirdetési piacon tevékenykedé szolgaltatd cégek.
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Iparagi , koz6s hang” megteremtése a piaci szerepl6k, szakmai szervezetek, szakmai sajto,
hatdsagok iranyaba valé folyamatos, hiteles kommunikacio.
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Az IAB Hungary Munkacsoportjai

Adat Munkacsoport

Adex Munkacsoport

Analitika Munkacsoport
Audio Munkacsoport
Digitalis vided Munkacsoport
Influencer Munkacsoport
Oktatasi Munkacsoport
Programmatic Munkacsoport
. Standardizalas Munkacsoport
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2. AZ IAB HUNGARY INFLUENCER MUNKACSOPORTIJA

Megalakulas: 2019. marcius
Céljaink:

» A reklampiac tiszta képet kaphasson az influencer marketing teriletérél és annak
szabalyozasarol

» Fogalmak meghatdrozasa
» Az infuencer marketing piacméretének meghatarozasa a piaci szerepldk altal

» Megjelenés, el6adas szakmai rendezvényeken, konferenciakon (szakmai edukacio)




INFLUENCER EGYUTTMUKODESEK, FELELOSSEG

HIRDETO FOGYASZTO
ELLEN-
SZOLGALTATAS
INFLUENSZER
HIRDETO
5 INFLUENSZER
SzoLeALIATAS KOZREMOKODO SzoLeALTATAS ;
(PR) MEDIA FOGYASZTO

VALLALKOZAS

Forras: GVH — Tajékoztatod az influenszer marketingrél IV.
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3. A REKLAMKAMPANYOK, INFLUENCER KAMPANYOK JOGI BUKTATOI

1. ALTALANOS SZABALYOK BE NEM TARTASA 2. SPECIALIS SZABALYOK BE NEM TARTASA
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4. HOGYAN CSOKKENTHETOK A JOGI BUKTATOK?

o 2. EDUKACIO, COMPLIENCE és MONITORING folyamatok kialakitasa
1. Megfelel SZERZODES y

» Ne csak egy papir legyen a szamla mogé! » ,Rekldmlanc” minden szerepl6jének edukaldsa

» Hatarozzuk meg a szerzédéses feltételeket! > Ugynokségen beliil és a hirdetével; valamint az influencerrel kbzds
> Legyen szamon kérheté! (monitoring, riportalasi) folyamatok kialakitasa

» Legyen szankcidja annak, ha nincs jogkovetés

3. Agazati standardok kialakitasa

» Reklamszakmai szervezetekkel valé egylittm(ikodés, a piaci szereplék kozos
dsszefogdasa pl. az IAB Hungary-vel, ORT-tel, MEKISZ-szel és
» ezeknek a szervezeteknek az egymassal torténd egyltttmdiikodése
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KOSZONOM A FIGYELMET!

Kapi Aniko, lugyvéd

JALSOVSZKY UGYVEDI IRODA '
1124 BUDAPEST, CSORSZ UTCA 41. (GELLERT TORONY) /

TEL: +36 (1) 889 2800
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