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Ertelmezési kérdés/1

* A rendelet nem vonatkozik a ,,romlandé" - "mindségi idejét révid ideig
megorzd" termékekre (e fogalmakat jogszabdly nem hatarozza meg)

Javaslat: élelmiszerek esetén az ¢lelmiszerjogi szabalyok alapjan értelmezzék:

Romlandé termékek: minden olyan termék, amely fogyaszthatdésagi idével rendelkezik (ezek a termékek
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fogyasztasra; a fogyaszthatosagi ido altalaban nem haladja meg a 2-3 honapot).
Mindségiiket rovid ideig megdrzo termékek: azt javasoljuk, hogy kezeljiik ilyennek
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o a rovid mindségmegorzési idovel rendelkezd termékeket (amelyek egyébként a mindségmegorzési 1do
elteltét kovetden csak rovid ideig fogyaszthatoak); az egységes jogalkalmazas érdekében hatarozzuk meg
90 napban a rovid minéségmegdrzési ido tartalmat (a 90 napos idotartam igazodik a fogyaszthatdsagi ido
tartamahoz, nem aranytalanul hosszl); és

o a hosszabb mindségmegdrzési idovel rendelkez6 termékek koziil azokat, amelyek a minéségmegdrzési
idejlik utols6 90 napjaba lépnek.
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Ertelmezési kérdés/?2

* Meddig 0y a term¢ek? — m1 lesz a szezonalis termekek akcioival?
(elmult szezon araihoz lehet hasonlitani?

» Javaslat: a Bizottsagi kdzleményt vegye alapul a magyar hatdsag, az
egyszer mar forgalomba hozott és egy megszakitasi idoszak utan ismet eladasra kinalt termek esetén (pl.
szezonalis termékeknél), az alabbi feltételek érvénysiiljenek:

- az arut osszesen legalabb 30 napig kinaltak eladasra a megszakitas elotti referencia-idoszak alatt (pl. az
elmult évben), valamint
- a feltiintetett ,,korabbi” ar a teljes referencia-iddszak legalacsonyabb ara.
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Ertelmezési kérdés/Kozzététel

1. Orszagos médiakampany (pl. rekldamujsag esetén) egy-egy bolt sajat akciot
csinalhat (pl. készlet beragadas esetén), ez esetben nem lehet orszagosan
kommunikalni az arat?

2. Orszagos médiakampany esetén
* hosszu a gyartasi (atfutasi) id6, nehéz megallapitani és kommunikalni az elmdlt 30 nap
arat.
* Az ar a,hivd szd”, ezért a régi ar hangsulyos feltliintetése (no és a radiéreklamban?) ne
legen megtévesztd a fogyasztd szamara
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Ingyenesség kérdése

1. Gyartoi oldalrél: ajandék, hozzacsomagolas, ,zsiraf termék” —
kommunikalasi nehézségei (nem a gyartd hatarozza mag az arat)

Egyet fizet kett6t kap — nem esik az arrendelet hatalya ala...

3. Gyftv - Patikaban nem lehet ajandékot adni (de egy EAN szam alatt
hozzacsomagolas) ,,ajandék csomag” lehet
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Koszonom a figyelmet!
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