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Nem mind magyar, ami annak latszik - megtéveszt6 hirdetések miatt
inditott eljarasokat a GVH

A Gazdasagi Versenyhivatal észlelte, hogy tobb aruhazlanc kereskedelmi
kommunikacidjaban ugy hirdetett meg ,,magyar termék”-ként fogyasztasi cikkeket,
hogy azok eléallitasahoz hasznalt alapanyagok egyes esetekben valdésziniisithetéen
nem magyar eredetliek, illetve a szarmazasi hely tobb esetben nem Magyarorszag.

Amennyiben egy aruval kapcsolatban olyan, a versenyt érdemben érinté kereskedelmi
gyakorlat kerll kdzzétételre, ahol felmerul a termék eredetét nézve a valdtlan tajékoztatas
lehetésége, a Gazdasagi Versenyhivatal eljarast indit a Fogyasztokkal szembeni
tisztességtelen kereskedelmi gyakorlat tilalmardl szol6 torvény (Fttv.) alapjan.

A CBA franchise-rendszer tagja, a Hansa-Kontakt Kft. a 2010. aprilis 1. és 10. kozott
érvényes reklamkiadvanyban olyan termékeket is magyar termékként hirdetett, amelyek
szarmazasi helye nem Magyarorszag. igy példaul:

- a ,Szerencsi Party étbevond csomagolasan szarmazasi helyként Csehorszag volt
megjeldlve,

- a Tomi Kristaly mosopor két valtozatban kertlt be a hirdetési Ujsagba, és mindkét
termék csomagolasan az olvashatd, hogy a gyartasi és szarmazasi hely, a hivatkozott
kodok szerint Ausztria, Lengyelorszag vagy Szerbia.

Ezen felil a 2010. majus 6. és 15. kdzotti idészakban érvényes reklamkiadvanyaban az ERU
Camping teavajat szintén magyar termékként hirdette, azonban a termék szarmazasi helye
Szlovakia.

Az Aldi Magyarorszag Elelmiszer Bt. ,Magyar minéség” felirattal latja el nagy szamu, a
forgalmazasaban lévs termékeket. A feliratot nemzeti szinl hattér elétt kiemelten jeleniti meg
az aruhazi polccimkéken, televizios reklamokban, reklamkiadvanyaiban, utcai plakatokon.
Ezeken kivll internetes oldalain ,Magyar minéség” mentpontot mikddtet, mely alatt 4-féle
termékcsoporthoz (hitétt termékek, gyorsfagyasztott termékek, italok, egyéb termékek)
tartozéan szamos termék megjelenik.

A ,Magyar minéség” szlogennek a magyar nemzeti szinekkel vald egyultt alkalmazasa —
valészinUsithetéen tévesen — azt a latszatot keltheti a fogyasztoban, hogy magyar terméket
vasarol, annak ellenére, hogy egyes ilyen szlogennel hirdetett termékek ugyan
Magyarorszagon nyerték el forgalomba hozatali végsé formajukat, am a termékek
eléallitasahoz hasznalt alapanyagok egyes esetekben valdszinlsithetben nem magyar
eredetlek.

Az Auchan Magyarorszag Kereskedelmi és Szolgaltaté Kft. 2010. augusztus 6-atél 12-ig
terjed6 id6szakban megjelend reklamkiadvanyaban ,Auchan Hungarikum” szlogennel olyan



termékek jelentek meg, amelyek nem tartoznak a kozismert hungarikumok korébe. A
szlogennek a magyar népi motivumokkal valé egyltt alkalmazasa — valdszin(isithetéen
tévesen — azt a latszatot keltheti a fogyasztoban, hogy 100%-ban magyar terméket vasarol,
azonban e termékeket valészinlsithetéen 100%-ban kulféldi tulajdonban 1évé vallalkozasok
allitiak eld, és el6allitasukhoz hasznalt alapanyagok egyes esetekben valészinlisithetéen
nem magyar eredetiiek. Az érintett termékekre példak az alabbiak:

- Rama margarin — Unilever Kift.

- Globus majonéz — Unilever Kft.

- Saga Foods pulykaparizsi — SaGa Foods Zrt.

- Omnia kavé — Sara Lee Hungary Zrt.

- Boci csoki — Nestlé Hungaria Kift.

- Gy6ri Keksz, Piléta keksz — Danone Kit.

- Sio rostos 6szibarack — Sié Eckes Kift

- Baba kozmetikumok — Unilever Kift.

- Borsodi sor — Borsodi Sérgyar Zrt. (Interbrew)

- Soproni sor — Heineken Hungaria Sérgyarak Zrt.

A SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft. a 2010. julius 29-t6l augusztus 4-ig és a 2010.
augusztus 12-t6l 18-ig terjedd idészakban a Spar, Interspar és Kaiser's lzlethal6zatokat
érinté orszagos reklamkiadvanyaiban ugy hirdetett meg ,magyar termeék’-ként termékeket,
hogy azok szarmazasi helye nem Magyarorszag. igy példaul:

- a 2010. julius 29-t6l augusztus 4-ig tartdé iddészakban tdbbféle Cheeseland
kérdobozos Omlesztett sajtot a ,Magyar termék” felirat és a nemzeti szinek
egyulttalkalmazasaval hirdette, azonban a termékek szarmazasi helye Lengyelorszag,

- a 2010. augusztus 12-t6 18-ig terjed6 idészakban a Cheeseland Trappista sajtot
kiemelt méretl fotoval, szintén a ,Magyar termék” felirat és a nemzeti szinek
egyulttalkalmazasaval hirdette, azonban a termékek szarmazasi helye Németorszag,

igy a fogyaszték valoszinisithetéen tévesen juthattak arra a kdvetkeztetésre, hogy magyar
terméket vasarolnak.

A vallalkozasok a kereskedelmi kommunikacidjuk révén valészinlsithetéen megvaldsitottak
az Fttv. 6. §a (1) bekezdésének b) pontjaban foglalt rendelkezéseket és ezzel
valészinlsithetéen megsértették az Fttv. 3. §-anak (1) bekezdését. A fogyasztokkal
szembeni tisztességtelen kereskedelmi gyakorlat tilalmanak feltételezett megsértése miatt a
Gazdasagi Versenyhivatal versenyfelligyeleti eljarast indit a fent emlitett vallalkozasokkal
szemben.

A GVH egyre tobb informacioval rendelkezik (panaszok, bejelentések, kutatasok, piaci
jelzések) arrdl, hogy a fogyasztok szamara —els6sorban élelmiszer termékek vasarlasakor-
fontos, hogy magyar termékeket vasaroljanak. A vasarlok egyre gyakrabban mérlegelik az
élelmiszerek alapanyaganak eredetét.

Az ugyek hivatali nyilvantartasi szama: Vj-88/2010., Vj-8/2011., Vj-17/2011., Vj-21/2011.
Budapest, 2011. marcius 24.
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