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90 millio forint birsagot szabott ki a GVH a Lidl-re

Budapest, 2024. februar 9. — Megtévesztéen kommunikalta a Lidl Magyarorszag Kereskedelmi
Bt., hogy a ,,Lidl a legolcsobb élelmiszerlinc” — allapitotta meg a Gazdasagi Versenyhivatal
(GVH). A GVH Versenytanacsa ezért 90 millié forint birsagot szabott Ki, az orszagszerte
mintegy 200 aruhazat miikodteté Kiskereskedelmi vallalkozasra. A GVH arra hivja fel a
figyelmet, hogy a cégeknek Kkiilonos koriiltekintéssel kell eljarniuk az arakkal kapcsolatos
reklamozas soran.

A Gazdasagi Versenyhivatal 2023 juliusaban inditott eljarast a Lidl-lel szemben, mert észlelte, hogy
a Lidl Magyarorszdg Kereskedelmi Bt. a 2023. februar 13-t6l alkalmazott kereskedelmi

kommunikaciojaban azt allitotta, hogy a , A Lidl a legolcsobb élelmiszerlinc”. Ez a szlogen az
atlagfogyasztd szdmara valdszinlisithetben azt sugallta, hogy a cég termékkinalata minden egyes
tobbi magyarorszagi aruhazlanchoz képest ténylegesen a legolcsobb.

A vallalkozas kereskedelmi kommunikaciojaban megjeldlt, a Pénzcentrum altal végzett felmérés
vélhetden nem volt alkalmas a vallalkozas piacelsdségi allitasanak objektiv, tényszeri igazolasara,
mivel az kimondottan szubjektiv, nem reprezentativ jellegii volt, valamint a hirdetések kozzétételéhez
képest egy korabbi idészakra (2022. december 2. — 2023. januar 30.) vonatkozott.

A GVH arra a megallapitasra jutott, hogy a reklamkampany iizenete az atlagfogyasztok
értelmezésében azt jelentette, hogy a Lidl termékei objektiven a legolcsobbak a versenytarsakhoz
képest, és ezt a piacelsdségi allitast egy fliggetlen, harmadik fél altal végzett kutatds tdmasztja ala. Ez
az lizenet tartalmat tekintve piacelsdségi allitds — mutat rd a dontésében a GVH.

A nemzeti versenyhatdsag arra is felhivja a figyelmet, hogy a piacvezetd pozicid allitasa az aruk és
szolgaltatasok aranak, mindségi és megbizhatosagi szintjének lényeges mutatdjaként szolgél a
fogyasztok szamara, ilyet a GVH Versenytanacsanak allaspontja és a birdsagi gyakorlat értelmében
csak abban az esetben szabad allitani, ha a vallalkozas a hirdetés kozzétételekor rendelkezik olyan
objektiv adatokkal, melyek ezt egyértelmiien aldtdmasztjak. A vallalkozasoknak ezért kiilonds
kortltekintéssel kell eljarniuk az arakkal kapcsolatos reklamozas soran.

A GVH korabbi gyakorlatanak megfelelden megallapitotta, hogy a piacelséségi allitasok nem voltak
megfelelden aldtdmasztva, igy megtéveszthették a fogyasztokat. Mindezek alapjan a GVH
Versenytanacsa a Lidl Magyarorszag Kereskedelmi Bt-re a reklamkampany koltségébdl kiindulva 90
milli6 forint versenyfeliigyeleti birsagot szabott Ki.

Az ligy hivatali nyilvantartasi szama: V.J/19/2023.
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